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Vorwort ,,Fakten fur Fiktionen*“
Wenn Experten die Wirklichkeit dran glauben lassen

Liebe Kolleginnen, liebe Kollegen,

Experten haben Konjunktur in den Medien: Sie empfehlen die Impfung gegen Schweinegrippe und bewerten die
Blutwerte von Dopingsiindern; sie sollen positive Wachstumsprognosen geben, wirkungslose
.Wachstumsbeschleuniger" aber moglichst nicht kritisieren. Sie kdnnen je nach Thema und Format gemietet werden
oder werben unbemerkt in eigener Sache. Gekaufte Institute, die gefillige Expertisen fiir die stillen Auftraggeber im
Hintergrund produzieren. Journalisten nehmen all das brav auf — Herr Professor wird's schon wissen. Kein Zweifel:
Experten fiir Alles und Nichts sind heute Instrumente im Journalismus, die der Inkompetenz begegnen und dabei Zweifel
der Medien mindern — und der Bequemlichkeit der Medienmacher dienen sollen.

,.Bxperten sind in der heutigen Welt der gréfite Schatz, den ein Land besitzen kann", hatte bereits Heinz Maier-Leibnitz,
der frithere Président der Deutschen Forschungsgemeinschaft, seinerzeit festgestellt. Sei es in Politik, Wirtschaft oder
Wissenschaft: Die Welt ist seitdem noch komplexer, der Experte als Wegweiser durch einen hochspezialisierten
Wissens-Dschungel noch wichtiger geworden. Wenn gehetzte oder bequeme Journalisten nicht mehr durchblicken, dem
Zweifel nicht mehr auf den Grund gehen, soll doch wenigstens der Experte so tun, als ob die ,,bestellte Wahrheit"
stimmen konnte. Zitieren statt recherchieren - heifit die Zauberformel des heute dominierenden Sparjournalismus.

In der besten aller Welten aber haben Journalisten und Experten sogar dhnliche Funktionen: Beide sollen nach Wahrheit
suchen, die Wirklichkeit mit allen Widerspriichen und Interessen so unabhingig und genau beschreiben wie nur moglich.
Doch statt einer sinnvollen Symbiose beider Berufswelten kommt es oft zu Abhéngigkeiten und einem fatalen
Wechselspiel: Der Experte platziert vor allem Werbebotschaften fiir sein Themenfeld in den Medien oder lisst sich gleich
ganz als Mietmaul einer Lobbygruppe engagieren; das eigene Institut muss schlieBlich irgendwie finanziert werden.
,-Wahrheit" und ,,Unabhingigkeit" von Experten sind — im Schatten des Drittmitteldrucks und unterfinanzierter
Hochschulen — ein rares Gut. Auch den Journalisten interessiert - in Zeiten des Spar- und Quotendrucks - die Wahrheit
oft weniger als die publikumstriichtige Story; der passende Experte fiir die gewiinschte Dramaturgie (,, Wir brauchen da
noch einen Fachmann...") wird sich schon finden. Hat es ein Experte dann mal in die erste Medienliga der ,,Angefragten‘
geschafft, beginnt das Expertenrecycling auf allen Kanélen: Und téglich griifit der gleiche Spezialist — Kompetenz wird
von Medientauglichkeit aufgefressen. Was jemand sagt und wie es begriindet ist, wird zweitrangig, wenn die ,,Experten”
knapp, prignant und meinungsmoderat funktionieren.

Wie aber findet man als Journalist den richtigen Experten? Wie verhindern Journalisten, dass sie einem cleveren
Fachidioten auf den Leim gehen? Wie enttarnt man ,,Mietmiuler" und selbsternannte Medien-Spezialisten? Und wie
sollten Journalisten mit widerspriichlichen Expertenurteilen, die sie selbst tiberpriift haben, umgehen? Das Verhiltnis
von Journalisten und Experten ist ein Schwerpunktthema auf der Jahrestagung des netzwerk recherche.

Aber auch in anderen der rund 100 Debatten, Vortrige und Workshops lassen wir uns kein X fiir ein U vormachen.
Kompetente Referentinnen und Referenten prisentieren frisches Wissen aus erster Hand, vermitteln Handwerk und
streiten liber die Krise des Journalismus. Machen Sie mit bei der ,,Konferenz von Journalisten fiir Journalisten".
Mischen Sie sich ein. Bringen Sie Thre Fragen, Zweifel und Ermutigungen mit nach Hamburg zur Jahreskonferenz von
netzwerk recherche.

Prof. Dr. Thomas Leif, Vorsitzender netzwerk recherche e. V.
Kuno Haberbusch, NDR

Hans Leyendecker, 2. Vorsitzender netzwerk recherche e. V.
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Freitag, 9. Juli 2010

Ungeldste Finanzkrise — Uberforderte Journalisten

Podium mit Dr. Wolfgang Storz (Autor "Wirtschaftsjournalismus in der Krise"), Hermann-Josef Tenhagen (Stiftung
Warentest), Beat Balzli (Der Spiegel), Prof. Dr. Max Otte (Finanzwissenschaftler), Prof. Dr. Volker Wolff (Uni Mainz)

Moderation: Gottlob Schober (SWR)

,-.. unsere sogenannten Finanz-Experten sind kein Deut besser als die Manager und Politiker unseres Landes. Da gibt
jeder seinen Senf dazu und Deflation, Inflation oder Rezession werden formlich herbeigeredet und beschwort. Auf
solche Experten kann das Land verzichten. Sie sollten mal auf den normalen Steuerzahler, der das alles finanziert,
héren. Da lernen sie die Kunst der Haushaltsfiihrung.” User-Kommentar von markaurel in einem Finanz-Blog. Hat er
Recht? Was sagen die Experten?

Dr. Wolfgang Storz, geb.1954, Redakteur, Publizist, Lehrbeauftragter an den Universitdten Kassel und Frankfurt,
Medien- und Kommunikationsberater. Stationen: politischer Korrespondent in Bonn (1985 bis 1995), tdtig in Aus- und
Fortbildung, Leiter Politik- und Nachrichtenredaktion bei der Badischen Zeitung, Korrespondent/Autor fiir Die Woche
und Deutsches Allgemeines Sonntagsblatt, Chefredakteur und Medienberater bei IG Metall-Vorstand (1998 bis 2000),
stellvertretender Chefredakteur (2000 bis 2002) und Chefredakteur (2002 bis 2006) bei der Frankfurter Rundschau.

Hermann-Josef Tenhagen, geb. 1963 in Wesel, studierte von 1984 bis 1990 Politikwissenschaft, Volkswirtschaft,
Literaturwissenschaft und Pddagogik in Bonn, Berlin und Waco, Texas. Er war von 1988 bis 1990 freier Journalist, von
1991 bis 1994 Redakteur der taz und von 1994 bis 1995 Sprecher nationaler und internationaler Umweltverbdande beim
Klimagipfel in Berlin. Von 1995 bis 1998 leitete er das Ressort Wirtschaft und Umwelt bei der taz, von 1997 bis 1998
war er stellvertretender taz-Chefredakteur. 1998/99 war Tenhagen Nachrichtenchef der Badischen Zeitung in Freiburg.
Seit 1999 ist er Chefredakteur von Finanztest bei der Stiftung Warentest.

Beat Balzli, geboren in Hamburg und aufgewachsen in Luzern, studierte Volks- und Betriebswirtschaft in Bern und
Paris und wandte sich nach dem Studium dem Wirtschaftsjournalismus zu. Nach verschiedenen Stationen in der
Schweiz — bei der Handelszeitung, der Sonntagszeitung und bei Facts — stie} Balzli im Jahre 2001 als Redakteur zum
Hamburger Nachrichtenmagazin Der Spiegel. Seine redaktionelle Tatigkeit bei Der Spiegel brachte ihm zahlreiche
Auszeichnungen, u.a. den Henri Nannen-Preis 2009, den Herbert Quandt Medienpreis 2009 und den Helmut Schmidt
Journalistenpreis 2008 (2. Platz). Im vergangenen Jahr wurde Balzli von der Zeitschrift Wirtschaftsjournalist zum
,,Wirtschaftsjournalisten des Jahres 2009 gewéhlt. Im Oktober iibernimmt Balzli die Chefredaktion der Schweizer
Handelszeitung.

Prof. Dr. Max Otte ist seit August 2001 ordentlicher Professor mit dem Fachgebiet
Unternehmensfinanzierung/Corporate Finance an der Fachhochschule Worms. Von September 1998 bis September
2000 war Otte Assistent Professor (Tenure Track) fiir internationale Wirtschaft und internationales Management am
Department of International Relations der Boston University in Boston, Massachusetts. Er war ebenfalls mafigeblich am
Aufbau des Executive-M.B.A.-Studiengangs der Universitit Wiirzburg beteiligt. Otte promovierte an der Princeton
University, USA. Sein wichtigstes Arbeitsgebiet ist die empirische Kapitalmarktforschung, insbesondere das Value-
Investing. Otte ist Griinder und Direktor des Gemeinniitzigen Zentrums fiir Value-Investing e.V., einem
Zusammenschluss unabhédngiger Fondsmanager und Investoren. Das Zentrum hat es sich zum Ziel gesetzt, den
Gedanken des Value-Investing in Deutschland durch Konferenzen und wissenschaftliche Arbeiten zu férdern. Otte war
fiir iiber 100 Unternehmen und Organisationen tétig, u.a. Hoechst, Debis, die Miinchner Riickversicherung, die
Deutsche Bank, American Reinsurance, Borg-Warner Automotive, die Bertelsmann-Stiftung, die Vereinten Nationen,
die Weltbank, und das Bundesministerium fiir Wirtschaft. Zu seinen mehr als einem Dutzend Buchpublikationen zahlen
,Investieren in Biotech-Aktien® (Econ, 2001). Sein Buch ,,Der Crash kommt* (Econ, 2006) hielt sich 10 Monate in den
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Top-10 der Manager Magazin-Wirtschaftsbestsellerliste. Im aktuellen Buch ,,Deutsche Superinvestoren aus Graham-
und Doddsville — Erfolgsgeheimnisse der Besten Value-Investoren (Finanzbuchverlag, 2007) geben Otte und Co-
Autor Jens Caster eine systematische Einfiihrung in das Value-Investing.

Prof. Dr. Volker Wolff, geb. 1951 in Bonn, absolvierte von 1969 bis 1974 ein Studium der Betriebswirtschaftslehre an
der Universitidt Koln mit Abschluss Dipl.-Kaufmann. Er war von 1974 bis 1978 Wissenschaftlicher Assistent am
Seminar fiir Versicherungslehre der Universitit Koln; 1978 promovierte er in Kdln. In den Jahren 1978 bis 1980 war
Wolff Assistent des Vorstandsvorsitzenden der Colonia Versicherung AG in Koln. Von 1980 bis 1983 Redakteur und
von 1981 an stellvertretender Ressortleiter Geld + Kapital, der Redaktion Handelsblatt, Diisseldorf. Von 1984 bis 1985
war er Vertriebsleiter der Colonia Versicherung AG, Kéln. Von 1985 bis 1991 Ressortleiter Banken + Versicherungen
der Redaktion Capital, K6ln. Danach war Wolf bis 1995 Chefredakteur der Wirtschaftswoche, Diisseldorf. Er ist seit
Herbst 1995 Universititsprofessor am Journalistischen Seminar der Johannes Gutenberg-Universitit, Mainz. Von 1998
bis 2000 war er geschiftsfithrender Leiter des Instituts fiir Publizistik der Uni Mainz. Von 2001 bis 2008 war er
Herausgeber der Zeitschrift Wirtschaftsjournalist. Er ist seit 1996 Mitglied des Kuratoriums der Stiftung Rheinland-
Pfalz fiir Innovation, seit 1997 Mitglied der Mitgliedervertretung der HUK-Coburg und Mitglied der Beirdte der HUK-
Coburg Konzerngesellschaften und seit Oktober 2003 Mitglied des Kuratoriums der Stiftung Demokratie der
Universitit zu Koln. Seit Oktober 2009 ist er Prodekan des Fachbereichs Sozialwissenschaften, Medien und Sport der
Uni Mainz.

Leitfragen und Antworten zu “Wer blickt noch durch? Finanzkrise und Medien”
Dr. Wolfgang Storz (Studie ""Wirtschaftsjournalismus in der Krise”)
1. Warum wird der PR-Einfluss bei Wirtschaftsexperten weitgehend akzeptiert?

Der Versuch von Unternehmen oder Wirtschaftsverbédnden, via Public Relations Einfluss zu gewinnen, ist in einer
freiheitlichen Gesellschaft vollig legitim, selbstverstidndlich vorausgesetzt diese Versuche werden nicht verdeckt und
mit unlauteren Mitteln betrieben. Insofern gehe ich auch nicht davon aus, dass Wirtschaftsexperten per se den "PR-
Einfluss" weitgehend akzeptieren. Sie akzeptieren das Instrument als solches.

2. Wieso werden vermeintlich unabhéngige Experten prasentiert, sind aber keine?

Eine gute Frage. Die erste Antwort: aus Dummheit. Denn irgendwann fliegt es auf, wenn abhingige Experten
Unabhingigkeit simulieren. Und dann ist (hoffentlich) der Schaden fiir alle Beteiligten grof3. Die zweite Antwort:
Unabhéingige Experten sind sehr rar geworden. Die Wirtschaftswissenschaften sind in ihren Ansédtzen sehr homogen,
die von Verbinden oder Unternehmen gestifteten Lehrstiithle vermehren sich, jeder Wissenschaftler freut sich auf iiber
die Drittmittel aus der Wirtschatft.

3. Warum fiihlen sich Journalisten und Experten speziell im Bereich Wirtschaft oft wie in einem Boot?

Wenn es so ist, dann weil der Wirtschaftsjournalismus — im Gegensatz beispiclsweise zum politischen Journalismus —
es nie gelernt hat, zu seinem Beobachtungsgegenstand ausreichend auf Distanz zu gehen. Alles nach der Devise: Man
will ja gemeinsam, dass es der Wirtschaft gut geht, weil es dann irgendwie allen gut geht.

4. Warum fehlt den Experten in der Finanzbranche offensichtlich hiufig das Sach- und Faktenwissen, um das
Geschehen auf den Finanzmirkten kritisch verfolgen zu kénnen?

Das Sach- und Faktenwissen fehlt nicht: Natiirlich haben nur sehr wenige oder letztlich niemand diese Krise, zu diesem
Zeitpunkt und in diesem Umfang vorhersehen kdnnen. Aber es gab von Anfang an ausreichend kritisches und
renommiertes Expertenwissen, das belegte, dass das Geschéftsmodell der neuen hochspekulativen Finanzindustrie per
se auf De-Stabilitdt und nicht auf Stabilitdt ausgelegt ist. Es fehlt also nicht das Wissen, sondern vielen Experten die
Unabhéngigkeit.

5. Wer hat im Vorfeld der Finanzkrise versagt, die Journalisten, die Experten oder beide?

Die Mehrheit der Experten, weil sie offenkundige Risiken nicht sehen wollten. Und die Journalisten, weil sie bis zuletzt
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das vorhandene, jedoch minoritére kritische Wissen ignoriert haben.
Prof. Dr. Max Otte (Finanzwissenschaftler)
1. Wieso werden vermeintlich unabhéngige Experten prisentiert, sind aber keine?

Die vermeintlich unabhéngigen ,,Experten* sind mittlerweile Teile des Systems. Indem man Experten benutzt, die einen
bestimmten Standpunkt vertreten oder deren Standpunkt sich beeinflussen ldsst, kann man Matadore fiir bestimmte
Standpunkte vorschieben. Sollten sich die Standpunkte oder Situation dndern, lassen sich die Experten beliebig
austauschen, der tatsdchliche Entscheidungstréger sei es Unternehmensvorstand, Politiker oder hochrangige
Ministerialbeamte, legt sich nicht fest. Es ist also eine Flucht aus der Verantwortung der tatséchlichen
Entscheidungstrager.

2. Warum fiihlen sich Journalisten und Experten speziell im Bereich Wirtschaft oft wie in einem Boot?

Journalisten greifen gerne auf Experten zuriick, weil Sie hier Zeit und Arbeit sparen kdnnen und die vermeintlichen
Experten angeblich unabhéngig sind.

4. Warum fehlt den Experten in der Finanzbranche offensichtlich hiufig das Sach- und Faktenwissen, um das
Geschehen auf den Finanzmérkten kritisch verfolgen zu kénnen?

Die Experten in der Finanzbranche sind in der modernen Okonomie unterrichtet, die auf einem sehr beschrinkten
Menschen-und Gesellschaftsbild basiert. Die technische Komplexitit der modernen Okonomie und BWL verhindert es,
sich parallel in Gesellschaftswissenschaften, Geschichte oder Philosophie zu bilden. Daher haben viele Okonomen und
Wirtschaftsexperten ein sehr beschrinktes Gesellschaftsbild. Die moderne Okonomie, insbesondere die
verhaltenswissenschaftliche Finanzforschung, zeigt jedoch, dass das Menschen- und Gesellschaftsbild, welches der
dominanten 6konomischen Theorie zugrunde liegt, in vielen Fallen nicht haltbar ist.

5. Wer hat im Vorfeld der Finanzkrise versagt — die Journalisten, die Experten oder beide?

Im Vorfeld der Finanzkrise haben sicherlich viele Institutionen versagt, Investmentbanken, Regierungen, Privatanleger,
Ratingagenturen, Wirtschaftspriifer, Experten und Journalisten. Wenn aber gefragt wird wer mehr versagt hat,
Journalisten oder Experten, dann ist das Versagen ganz klar bei den Experten zu suchen, denn die Okonomie ist eine
komplexe Wissenschaft, und wenn die Experten hier nicht warnen, dann wird es fiir die Journalisten schwer. In den
USA erschienen allerdings schon in den Jahren 2003, 2004 und 2005 sehr, sehr kritische journalistische Artikel zur
Hauserblase, wihrend sich die Experten noch weitestgehend bedeckt hielten.

Prof. Dr. Volker Wolff (Uni Mainz)
1. Warum wird der PR-Einfluss bei Wirtschaftsexperten weitgehend akzeptiert?

Ich kann weder nachvollziechen, dass es grundsitzlich einen PR-Einfluss bei Experten gibt, noch dass so etwas
weitgehend akzeptiert wird. Wissenschaftler, die ja hdufig als Experten herangezogen werden, sind sicher nicht
mehrheitlich PR-gesteuert. Wie denn auch? Verbandsexperten sind natiirlich berufsmafiig am Wohl und Weh ihrer
Produkte und Mitgliedsunternehmen interessiert. Das ist reine PR. So etwas als Journalist aber nicht zu bemerken oder
ohne Einordnung und Distanz zu verbreiten, ist schlicht inkompetent. Und dass heute Nutzwert-Redaktionen keine
Analysen mehr an unabhéngige Gutachter vergeben, sondern cher auf die Hilfe der beteiligten Branche setzen, ist eine
der vielen Facetten des Kaputtsparens des Journalismus. Nur so am Rande: Auch die oft zitierten Analysten sind nicht
PR-gesteuert. Sie sind aber auch nicht unabhéngig. Sie sorgen mit ihren Spriichen fiir den Umsatz ihrer
Handelsabteilungen. Sie sind Verkéufer.

2. Wieso werden vermeintlich unabhingige Experten prisentiert, sind aber keine?

Siehe oben: Wenn ein Journalist nicht weil3, dass ein Branchenvertreter nicht unabhingig sein kann, ist er inkompetent.
Wenn ihm seine Geschéftsfithrung den Experten als Teil einer vertraglichen Kooperation verordnet, muss er dies
wenigstens kenntlich machen. Alles andere ist Tduschung.
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3. Warum fiihlen sich Journalisten und Experten speziell im Bereich Wirtschaft oft wie in einem Boot?

Ist das so? Ist Distanzlosigkeit nicht quer durch den Journalismus ein Ubel? Im Sport, in der Politik, im Kulturbetrieb,
im Lokalen? Und iiberall diirfte es mit individuellem Versagen der Journalisten zu tun haben.

4. Warum fehlt den Experten in der Finanzbranche offensichtlich hiufig das Sach- und Faktenwissen, um das
Geschehen auf den Finanzmirkten kritisch verfolgen zu kénnen?

Es ist eine Illusion anzunehmen, es konne Externe geben, die das gesamte Geschehen auf den globalen Finanzmarkten
kritisch und kompetent erkldren und bewerten kdnnten. An dieser Aufgabe sind schon ganze Lander und ihre
Aufsichtsbehorden gescheitert. Fiir kleine nationale Teilmérkte mag es einige wenige Experten mit der geforderten
Kompetenz und Distanz geben. Die muss eine Redaktion erst aber einmal finden und fiir eine Bewertung gewinnen. Der
ortsiibliche Sparkassenvorstand ist es sicher nicht.

5. Wer hat im Vorfeld der Finanzkrise versagt, die Journalisten, die Experten oder beide?

Wenn die versammelten Aufsichtsbehdrden der Welt nicht mitbekommen, was sich als Krise zusammenbraut, wie
sollen das dann Journalisten bemerken? Was man den Journalisten aber vorhalten muss, ist die Distanzlosigkeit, mit der
im Vorfeld der Krise solche Anlageprodukte wie Zertifikate prasentiert wurden. Guter Journalismus hétte hier viel
stirker die Risiken der Anlage herausarbeiten miissen. Das gilt heute {ibrigens schon wieder.

Vom Elend des Lokaljournalismus

Podium mit Prof. Dr. Michael Haller (Uni Leipzig), Joachim Braun (T6lzer Kurier), Marcus St6lb (16 vor), Ulrich Reitz
(WAZ), Lutz Schumacher (Nordkurier)

Moderation: Lutz Feierabend (Kolner Stadtanzeiger)

Wenn man die berufstitigen Erwachsenen fragt, was sie beim Lesen ihrer Tageszeitung besonders interessiert, dann
antwortet die iberwiegende Mehrheit: das Lokale! Das bestdtigen alle periodischen Erhebungen der Demoskopen Jahr
flir Jahr. Doch leider steigt auch der Frust. Und die Zahl derjenigen, die das tdgliche Zeitungsangebot fiir unzureichend
halten, steigt ebenfalls, ablesbar an den Abo-Kiindigungen. Zwischen Anspruch und Realitét klafft eine Liicke, die
breiter und breiter wird. Gibt es einen Ausweg aus diesem Elend?

Seit einigen Jahren untersucht das Institut fiir Praktische Journalismusforschung (IPJ) in Leipzig die Griinde fiir diese
Kluft. Um die Erwartungen der Leser an ihre Zeitung besser zu verstehen, wurden deutschlandweit Lesergruppen
gebildet und Lokalausgaben verschiedener Tageszeitungen intensiv durchgesprochen. An diesen Gruppengesprachen
nahmen auch Lokalredakteure teil, die ihrerseits den Lesern darlegten, was geht und was nicht geht, d.h. nicht machbar
ist. Im Laufe dieser Gruppengespriache konnten Qualitétskriterien entwickelt werden: Was macht ein interessantes
Lokalthema aus? Was muss die Recherche erbringen? Welche Darstellungsformen eignen sich fiir welche Themen?
Wann, wo und wie mochten die Leser als Biirger oder Betroffene einbezogen werden — und wann nicht? Aus diesen
Kriterien wurde eine Art Prototyp fiir einen journalistisch gehaltvollen, interessant zu lesenden Lokalteil strukturiert —
und als Benchmark fiir den real existierenden Lokaljournalismus verwendet: Anhand aufwéndiger Inhaltsanalysen
konnten viele Defizite und Méngel in den Lokalausgaben dingfest gemacht werden. Die wichtigsten:

¢ Die Lokalberichterstattung wirkt anonym, weil zu viele Berichte weder Urheber, noch Quellen oder Akteure
nennen.

e Der Anteil an Berichten, die verschiedene Positionen, Interessen und Konflikte thematisieren, ist iberraschend
gering. Das bedeutet: Das im Lokalteil gezeigte Stadtleben entspricht nicht (mehr) der Alltagserfahrung eines
grofen Teils der Biirger (als Leser der Zeitung).

e Im Lokalteil treten liberwiegend éltere Herren in Erscheinung; junge Erwachsene werden oftmals wie
Randgruppen behandelt, Jugendliche in der Rolle der Storer und Delinquenten.
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e Der iiberwiegende Teil der Texte des Lokalteils vermittelt das, was die Veranstalter wollen ("Veranstaltung"
im weitesten Sinne, also auch Politik und Kommerz). Die Texte vermitteln nur ausnahmsweise die Sicht
derjenigen, fiir die geschrieben wird: die Sicht der Stadtbewohner, zumal der jiingeren Erwachsenen,
insbesondere der jiingeren Frauen und Miitter.

e Das ,echte” Stadtleben ist reich an Begegnungen, an Dialogen, Erlebnissen und Alltagsgeschichten. Doch die
meisten Texte des Lokalteils der Tageszeitungen sind Berichtsformen, also Einbahnstralen. Es fehlen
dialogische und erzihlerische Formen, mit denen das Alltagsleben erfasst werden konnte.

e Viele Redaktionen machen ihren Lokalteil noch so, wie sie ihn vor 30 Jahren schon gemacht haben. Zwar
haben sich die Anlédsse verdandert, man druckt vierfarbig und hat das Layout modernisiert. Doch das
Rollenverstindnis der Journalisten hat sich kaum gewandelt. Viele Redaktionen denken noch immer in den
Mustern "Institution" mit Amtstragern/Pressesprechern und arbeiten ihren Veranstaltungskalender ab. Thnen
fehlt oftmals das Verstédndnis (auch die Ndhe) fiir die Sichtweise und das Problemerleben der jiingeren
Menschen in ihrer Stadt.

Die Liste der Defizite liee sich weiter verlangern, doch hier geniigen diese Hinweise.

Seit Herbst 2009 fiihrt das IPJ in Kooperation mit sechs Regionalzeitungen ein sogenanntes Online-Leser-Panel, in das
rund 800 Zeitungsleser einbezogen sind. Periodisch wird deren Informationsverhalten tagesaktuell abgefragt ("wenn Sie
an die letzten drei Tage zuriickdenken ...") und ausgewertet. Dabei zeigt sich, dass manche Redaktion solche
Ereignisthemen grof aufzieht, die deren Leser kaum interessieren, aber die fiir ihre Leser interessanten, wichtigen
Themen klein macht. Vielen Redaktionen fehlt auch das Know-how (vielleicht auch die personelle Ausstattung), ein
wichtiges Ereignis iiber langere Zeit recherchierend zu verfolgen, also ,,dran zu bleiben®. Doch genau dies wiinschen
viele Leser: Uberraschend oft sagen sie, dass sie in ihrer Zeitung (und nicht im Fernsehen, Radio oder Internet!) gern
mehr und auch Weiterfithrendes erfahren hétten.

Das heifit: Die Erwartungen an den Lokalteil der Tageszeitung sind unverdndert grol — und damit auch die Chancen fiir
die Blattmacher, die Stadtbewohner als Leser ihrer Zeitung zuriickzugewinnen.

Michael Haller, geb. 1945, ist Professor filir Allgemeine und Spezielle Journalistik an der Universitit Leipzig sowie
wissenschaftlicher Direktor des Instituts fiir praktische Journalismusforschung (IPJ). Zu seinen Schwerpunkten gehdren
Printjournalismus (insbesondere Tageszeitungen), das Normensystem der Medienethik sowie die Entwicklung von
praxisrelevanten Konzepten zu Qualitdtssicherung und -management im Journalismus. Er hat zahlreiche Biicher
verdffentlicht, darunter mehrere Handbiicher zur journalistischen Praxis sowie medienwissenschaftliche Forschungen.
Auflerdem ist er Herausgeber der Internationalen Zeitschrift fiir Journalismus ,,Message*.

Joachim Braun, 44, geboren in Liineburg, Abitur und Volontariat in Bad T6lz (T6lzer Kurier); Redakteur beim Isar-
Loisachboten (Wolfratshausen), seit 1997 Redaktionsleiter des Tolzer Kuriers; 2004 bis 2008 Projektteam
Lokaljournalisten der Bundeszentrale fiir politische Bildung (bpb); seit 2005 Leitung von bpb-Modellseminaren; seit
2010 Dozent fiir Investigative Recherche im Lokalen an der Journalistenschule MAZ in Luzern/Schweiz; 1996 Dt.
Lokaljournalistenpreis fiir eine Serie iiber die NS-Zeit in Wolfratshausen (www.braun-in-wolfratshausen.de); 2008
Deutscher. Lokaljournalistenpreis in der Kategorie Investigative Recherche; nebenbei: www.lesenblog.de.

Mar cus Stélb, geb. 1974, studierte Politikwissenschaften und Offentliches Recht in Trier und Bordeaux. Nach seiner
Ausbildung an der Deutschen Journalistenschule in Minchen und Praktika bei Radio Bremen, der Badischen Zeitung in
Freiburg sowie im Berliner Biiro von Spiegel Online, arbeitete er zunachst als Politikredakteur einer luxemburgischen
Tageszeitung. Im Frihjahr 2007 griindete Stolb gemeinsam mit Christian Joricke das Trierer Online-Magazin 16 vor.
Dariiber hinaus arbeitet er fur verschiedene Medien in Deutschland und L uxemburg.

Ulrich Reitz, geb. 1960, ist Chefredakteur der Westdeutschen Allgemeinen Zeitung (WAZ) in Essen. Er volontiertein
der Redaktion der Welt, wo er 1985 zunachst Nachrichtenredakteur, 1987 Bonner Korrespondent und 1989
Ressortleiter Innenpolitik wurde. Im Sommer 1992 Wechsel zum Focus als Leiter des Bonner Biiros, im Herbst 1997
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Wechsel zur Rheinischen Post als Chefredakteur. Seit Juli 2005 hat er seine derzeitige Position inne. Aul3erdem ist er
Mitglied in der Jury des Theodor Wolff-Preises, der Jury des Henri Nannen-Preises sowie im Hochschulrat der TU
Dortmund.

L utz Schumacher, geb. 1968, ist Geschéftsfiihrer der Zeitungsgruppe Nordkurier in Mecklenburg-V orpommern. Er
studierte Betriebswirtschaft in Wismar und volontierte beim ddp in Berlin, arbeitete danach als Redakteur
verschiedener Medien. Ab 1997 war er Chefredakteur Neue Medien bei ProSieben, ab 1999 Geschéftsfuhrer der
Nachrichtenagentur ddp, ab 2005 Geschéftsfuhrer der M iinsterschen Zeitung. Nebenberuflich verfasste Schumacher die
Spiegel-Bestseller ,, Senk ju vor tréwelling, wie Sie mit der Bahn fahren und trotzdem ankommen® (Teil 1&2) sowie
»Wenn moglich, bitte wenden — Erlebnisse eines Autofahrers‘. Im Herbst erscheint bei Goldmann sein viertes Buch
»1ch kann so nicht arbeiten”.

Nestbeschmutzer gesucht — Wer kontrolliert die Journalisten?

Podium mit Stefan Niggemeier (Medienjournalist), Isabell Hiilsen (Der Spiegel), Hans-Jiirgen Jakobs
(sueddeutsche.de), Frank A. Meyer (Ringier)

Moderator: Fritz Wolf ( Medienjournalist)

,»,Die grofite Seuche®, so bezeichnete Ulrich Reitz, heute Chefredakteur der WAZ, vor Jahren die Medienseiten. Heute
muss sich vor einer Ausbreitung der ,,Nestbeschmutzer niemand fiirchten. Die Medienkrise hat sich vor allem auch auf
den Medienjournalismus ausgewirkt. Nur noch wenige Verlage leisten sich eine Medienseite, die den Namen verdient.
Statt spannender Einblicke in die Medienwelt finden Leser vielerorts nur Programmhinweise. Bleibt die Kritik der
vierten Gewalt auf der Strecke? Wer kontrolliert die Journalisten? Welche Funktion erfiillen die Nestbeschmutzer? Sind
die Verlagsmanager in der Krise diinnhautiger geworden? Sind Blogger die neuen Sittenwichter der Branche?

Stefan Niggemeier studierte Journalistik und besuchte die Deutsche Journalistenschule in Miinchen. Spéter arbeitete er
als Redakteur fiir elektronische Medien bei Werben & Verkaufen und schrieb als freier Journalist fiir die Stiddeutsche
Zeitung. Spater wurde er fester Freier fiir kressreport. Von 2001 bis Anfang 2006 war er verantwortlicher
Medienredakteur der Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung. Im Juni 2004 griindete er zusammen mit dem
Medienjournalisten Christoph Schultheis das mehrfach mit Journalistenpreisen ausgezeichnete Weblog Bildblog.
Zudem betreibt Niggemeier auf seiner eigenen Website ein medienjournalistisches Weblog.

Isabell Hiilsen, geb. 1973, studierte Politikwissenschaft und Journalistik in Hamburg und Paris. Nach dem Studium
und diversen Praktika u.a. bei Gruner + Jahr in Paris absolvierte sie ihr Volontariat bei der Financial Times Deutschland
(FTD) in Hamburg und in Briissel und arbeitete bei der FTD als Redakteurin im Unternehmensressort. Seit 2005 liegt
der Schwerpunkt ihrer Berichterstattung auf der Medienindustrie. 2007 wechselte Hiilsen als Medienredakteurin zu Der
Spiegel.

Hans-Jiirgen Jakobs studierte Volkswirtschaft in Mainz.Nach dem Abschluss volontierte er bei der Mainzer
Allgemeinen Zeitung und beim Wiesbadener Tagblatt. Von 1986 bis 1989 war er bei der Verlagsgruppe Handelsblatt in
Diisseldorf beschiftigt, zunichst als Redakteur fiir ZV+ZV und dann als Chefredakteur von Copy. Danach iibernahm er
fiir drei Jahre die Leitung des Wirtschaftsressorts der Miinchner Abendzeitung. Von 1993 bis 2001 war er Redakteur
des Nachrichtenmagazins Der Spiegel. Von 2001 bis 2006 war Hans-Jiirgen Jakobs der Leiter des Medienressorts der
Stiddeutschen Zeitung. Seit 2007 ist er Chefredakteur der Online-Ausgabe der Siiddeutschen Zeitung.

Schonschreiber in der Kritik: Biegen sich Starreporter die Wirklichkeit
zurecht?

Ein Streit zwischen Claudius Seidl (FAS), Bernd Ulrich (Die Zeit), Michael Jiirgs (Ex-Stern-Chefredakteur), Cordt
Schnibben (Der Spiegel) und Stephan Lebert (Die Zeit).

9/96




READER - Jahreskonferenz 2010 von Netzwerk Recherche — Freitag, 9. Juli 2010

Moderation: Markus Grill (Der Spiegel)

Claudius Seidl, geb. 1959, Feuilletonchef der Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung, zuvor bei Der Spiegel und der
Stiddeutschen Zeitung.

Bernd Ulrich, geb. 1960, stellv. Chefredakteur bei Die Zeit, Leitartikler und Leiter des Politikressorts.
Michael Jiirgs, geb. 1945, war Chefredakteur beim Stern und bei Tempo und lebt heute als freier Autor in Hamburg.

Cordt Schnibben, geb. 1952, Leiter des Ressorts Gesellschaft bei Der Spiegel, Mitglied der Jury des Henri Nannen-
Preises (bis 2009) und Mitgriinder des Reporter-Forums.

Stephan Lebert, geb. 1961, Reporter bei Die Zeit und Mitgriinder des Reporter-Forums, erhielt 1998 den Egon Erwin
Kisch-Preis fiir die Lebensbeschreibung einer alten Frau, die ins Altersheim zieht.

Markus Grill, geb. 1968, ist Reporter beim Nachrichtenmagazin Der Spiegel und im Vorstand von Netzwerk
Recherche.

"Die Verniedlichung der Welt" von Claudius Seidl
Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung vom 9. Mai 2010

Es kann nicht ganz verkehrt sein, wenn Journalisten gelegentlich die Redaktionszimmer verlassen und hinausgehen, an
die frische Luft, oder hinein in Rdume, die nicht ausdriicklich als ihre Arbeitsplétze definiert sind — und am besten tun
sie das, nachdem sie sich zweli, drei Gedanken dariiber gemacht haben, was eigentlich die Frage sei, auf welche sie da
draufien, in der sogenannten wirklichen Welt, im Gliicksfall eine Antwort finden konnten. Wie so ein Gliicksfall
aussieht, das war neulich auf der Seite Drei der "Siiddeutschen Zeitung" zu lesen, wo die Frage anscheinend geheiflen
hatte: "Wer ist denn dieser Louis van Gaal". Und die Antwort, welche die Wirklichkeit, der Trainer des FC Bayern und
zwei kluge Autoren darauf fanden, hatte nicht bloB mit der Meisterschaft des Miinchner Fu3ballklubs zu tun; es ging
vor allem um die Meisterschaft des Trainers im Umgang mit Menschen und die Meisterschaft der Autoren im Umgang
mit ihrem Material, und insofern ging der Text auch jene Leser an, die sich fiirs FuB3ballvereinsleben lieber nicht
interessieren wollen.

Andere Journalisten, das muss hier kurz erwdhnt werden, haben anderes zu tun, sie gehen, nur zum Beispiel, ins Kino,
lesen Biicher, verlieren sich fast im Internet. Und manche sitzen einfach da, schauen der Zeit beim Vergehen zu und
hoffen, dass noch vor dem Redaktionsschluss der klare, neue, analytisch scharfe Gedanke endlich aufscheint auf dem
Radar der Assoziationen. Man nennt die Texte, die dabei erarbeitet und manchmal auch erkdmpft werden, Rezensionen,
Essays, Leitartikel. Und fiir jene Texte, die ohne frische Luft und den Versuch, der Wirklichkeit ein paar Aussagen
abzuringen, nicht zu haben sind, hat sich der Begriff "Reportage" etabliert, iiber den sich, weil er ein bisschen pritentios
klingt, schon Tucholsky lustig machte (er nannte das Genre "Reportahsche").

Wir haben aber keinen anderen Begriff, und dass das Genre, das er zu bezeichnen versucht, als das beste, schonste,
teuerste Gefal3 flir Journalistensdtze gilt; dass die Reportage iiberall dort, wo Journalismus gelehrt oder mit Preisen
geehrt wird, fiir das anspruchsvollste aller Genres gilt: Das hat, um auch das einmal klarzustellen, mit dem sogenannten
rasenden Reporter Egon Erwin Kisch wenig oder gar nichts zu tun. Kischs Texte, wenn man sie heute wiederliest, sind
selten Beitrdge zur Wahrheitsfindung und umso hiufiger Ressentiment, Ideologie, Propaganda. Fiir das hohe Prestige
der Reportage sind andere verantwortlich, Hans Ulrich Kempski beispielsweise, der, zu einer Zeit, da sich das kein
anderer traute, die groen Gesten und die groen Worte der Méchtigen dadurch unterminierte, dass er die kleinen,
beildufigen, scheinbar unwichtigen Beobachtungen wichtiger nahm. Oder Herbert Riehl-Heyse, der Relativsatz an
Relativsatz lehnte, einen Konjunktiv durch den nachsten Konjunktiv in Frage stellte, bis der Leser merkte, was fiir eine
fragile und vorlaufige Konstruktion dieses Ding war, das ihm die offiziellen Stellen als amtliche Wirklichkeit oder
offentliche Meinung verkaufen wollten. Oder Marie-Luise Scherer, die beim Protokollieren ihrer Beobachtungen so
skrupulds war in der Wahl ihrer Begriffe, so anspruchsvoll, wenn sie nichts, was einer Floskel, einer gebrduchlichen
Wendung, einer vorgestanzten Formulierung auch nur aus der Ferne dhnlich sah, hineinlie in ihre Prosa — was dazu
fiihrte, dass ihre Texte nicht nur die Schwafler und Wichtigtuer unter den Kollegen beschédmten; sie hatten auch eine
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Intensitét, welche selbst die besten belletristischen Texte duflerst selten erreichen, weil diese Energie nur beim
Zusammenprall von tatsdchlich angeschauter und erlebter Wirklichkeit mit extrem genauen Begriffen entsteht.

Es gab und gibt in diesem Genre immer wieder Texte, die liest einer, und dann kommt es ihm vor, als hitte jemand die
Gardinen weggezogen, die Scheiben der Wahrnehmung geputzt, die Fenster weit aufgerissen — ein Effekt, den man
nicht verwechseln darf mit der populédren Illusion, ja der Liige, wonach die Reportage ihren Lesern die Welt (also zum
Beispiel die Bundeskanzlerin oder die Karriere eines Serienkillers, um ein paar geldufige Sujets zu nennen) so zeige,
"wie sie wirklich ist". Nein, auch Reportagen sind aus Sprache gemacht, nicht aus Fleisch, Blut oder quietschenden
Autoreifen, und gelungen ist eine Reportage nicht etwa dann, wenn man den sonderbaren Umstand, dass es doch blof3
Worter sind, fast vergisst. Sondern wenn ihre Worter das Gegengift zu allen gerade iiblichen Sprachregelungen und
Verabredungen sind.

Es gab und gibt immer wieder Reportagen, die liest einer und erfahrt darin, dass das Gelingen dieser Texte nicht blof3
am Talent hangt, nicht bloB an der von Gott, dem Schicksal oder den Eltern geschenkten Fahigkeit, auf der Tastatur des
Laptops einigermaf3en schwungvoll und geféllig herumzuklimpern.

(Und der populdre Ein-Satz-Absatz, der immer drin ist in solchen Reportagen, wire, was fiir schlechte Klavierspieler
das Pedal ist: der Versuch, banalen Kldngen mehr Wirkung zu verschaffen.)

Nein, das Gelingen ist gewissermafien auch ein ethisches Problem — es fordert eine fast schon asketische moralische
Strenge gegeniiber all den Versuchungen, mit den Mitteln der Sprache zu blenden, zu bluffen, zu tricksen. Gegen die
Versuchungen des Bescheidwissens, des Allesdurchschauens, des Alleserkldrenkdnnens.

Erstaunlicherweise macht man solche Erfahrungen aber zuallerletzt bei jenen Reportagen, die fiir Reportagepreise
nominiert sind oder diese Preise gewinnen — was, einerseits, insofern vollig unwichtig ist, als die Einzigen, die sich fiir
Journalistenpreise interessieren, die Journalisten sind. Und weil aber andererseits mit den meisten dieser Preise nicht
nur eine Summe verbunden ist, sondern auch Prestige, zumindest bei den Kollegen; weil der Marktwert des Gewinners
immer steigt; und weil der Gewinner von heute so hdufig in der Jury von morgen sitzt, deshalb reproduzieren sich die
Formen und Floskeln, die Missverstdndnisse und Halbwahrheiten immer wieder selbst und bringen etwas hervor, das zu
den Eigenheiten gerade des deutschsprachigen Journalismus gehdrt: Preistragerprosa, Preistrigertexte,
Preistragerformen.

Man méchte, wenn man das gelesen hat, Gliickwunschtelegramme an Leitartikler und Buchrezensenten schreiben und
ihnen ausdriicklich dafiir danken, dass sie sich all die Einfiithlungsfloskeln versagt haben, die Stimmungsmalerei, den
Impressionismus.

Und die Ein-Absatz-Sitze.

Und man sieht, wenn man sich ein paar der Preistriagertexte genauer anschaut, ziemlich bald, dass das Missversténdnis,
das all den Pritentionen zugrunde liegt, offensichtlich der forcierte Kunstwille ist, der Glaube also, dass die Reportage,
weil sie Geschichten erzdhle, nicht blo eine Anwendungsform des Journalistenhandwerks sei, sondern zugleich eine
Kunst, eine Untergattung der Literatur.

"Eine schone Geschichte", so muss man sich das wohl vorstellen, sagt ein Juror zum anderen, wenn sie diese Reportage
aus der "Zeit" preisen, iber den Serienkiller und den Kommissar, dem der Killer all seine Verbrechen gesteht, die
Reportage also, welche im Winter den sogenannten Reporterpreis gewann — und offenbar mag sich keiner eingestehen,
dass eine Asthetik, die alles erkliren, begriinden, einsortieren kann, eine Asthetik, die also zugleich alles Unverstandene
und Unversohnte, alles Unerklirliche und Unsagbare ausschlieBt, eine Asthetik, in der wirklich jedes Phiinomen den
Begriff findet, der wie ein Deckel darauf passt, dass so etwas die Asthetik von bemalten Tellern und selbstgetdpfertem
Regalschmuck ist.

So harmlos.

Toll geschrieben, denkt man sich, wenn man das Kanzlerinnenportréit aus dem "Spiegel" liest, das am Freitagabend fiir
den Egon Erwin Kisch-Preis nominiert war, und es liest sich ja sehr fliissig bis zu dem Moment, in dem es dem Leser
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auffdllt, dass der Autor sich die Freiheit nimmt, in nahezu jeden Kopf, der im Weg herumsteht, hineinzukriechen und
von dort drinnen zu berichten, wie es sich so denkt und fiihlt in diesem Kopf. Das, ein duflerst populdres Verfahren in
der Preistrager- und Nominiertenprosa der vergangenen fiinf, sechs Jahre, sieht auf den ersten Blick so aus wie echte
Literatur. Und ist noch nicht einmal seridser Journalismus. Wenn schon die Schlagzeile "Regierung will Steuern
senken" ungenau ist, weil wir Journalisten nicht wissen konnen, was die Regierung wirklich will; wir wissen nur, was
sie sagt, dass sie wolle — dann ist die Behauptung, einer wisse, was ein anderer denke, ein Bluff und eine Hochstapelei.
Und wenn es Literatur wére, dann wire es trivial. Richtige Literatur versagt es sich, die Gedanken sdmtlicher Figuren
zu lesen.

Und genau das ist das Problem mit den Preistragerreportagen: Sie wollen Literatur sein, sie weigern sich aber, das
Kleingedruckte zur Kenntnis zu nehmen. Keine Selbstreflexion, kein Bewusstsein davon, dass es jenseits der Sdtze das
Unsagbare geben konnte, jenseits der Psychologie das Unerklérte. Eine Geschichte hat einen Anfang, und am Schluss
laufen alle Strange des Erzéhlens wieder zusammen. Ein Abgrund heifit Abgrund, und wer hineinschaut, sieht, wie das
Schicksal mit Playmobilfiguren spielt. So ein Preistragertext geht mit dem Serienkiller zum Kaffeetrinken und mit der
Kanzlerin zum Schwimmen im See, und Gedanken, die man lesen kann, tun keinem richtig weh.

Aber weh tun soll es auch nicht. Hauptsache, die Leser gucken betroffen. Oder wenigstens die Juroren von
Reportagepreisen. (¢) FAZ 2010

Wir haben keine Chance — Nutzen wir sie. Berufseinstieg im
Journalismus

Podium mit Christian Fuchs (freie Journalistin), Frederik Obermaier (freier Journalist, ab Herbst 2010 Volontir
Stiddeutsche Zeitung), Laura Schneider (Journalistik-Studentin, Universitdit Hamburg), Nina Marie Bust-Bartels
(Unimut, Heidelberg)

Moderation: Prof. Dr. Volker Lilienthal (Universitdt Hamburg)

Junge Journalistinnen und Journalisten stehen nach dem Abschluss ihres Studiums vor einer entscheidenden Frage. Sie
halten ihre Zeugnisse in der Hand, haben das journalistische Handwerk gelernt und aussagekréftige Arbeitsproben
gesammelt — und nun? Wie gelingt der Berufseinstieg? Mit welchen Strategien schaffen sie es, sich auf einem
schwierigen Markt zu behaupten? Welche Wege fiithren zu einer festen Stelle oder einer sicheren Existenz als
freiberuflicher Journalist? Welche Ideale lassen sich verwirklichen, welche bleiben auf der Strecke? Welches Mal3 an
Anpassung ist erforderlich? Und — braucht man wirklich PR-Auftrige zum Uberleben? Soll man schon an der
Universitiat PR-Kurse belegen?

Prasentation der nr-Werkstatt 17: "Die Einsteiger. Wie aus Praktikanten Journalisten werden"
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Reporter-Forum: Die Webreportage — Das Genre der Zukunft

Mit Dr. Matthias Eberl (Freier Journalist)

Matthias Eberl, geb. 1975 in Miinchen, promovierte nach einer Ausbildung an der Deutschen Journalistenschule und
einem Journalistik-Studium in Miinchen, in Ethnologie. Seit 2004 ist er spezialisiert auf multimedialen
Onlinejournalismus. Er arbeitet als freier Journalist u.a. fiir sueddeutsche.de, Spiegel Online und jetzt.de und ist Dozent
fiir Audio-Slideshows an der Schweizer Journalistenschule MAZ. 2009 wurde er fiir eine seiner Audio-Slideshows mit
dem Deutschen Reporterpreis ausgezeichnet. rufposten.de

Reporter-Forum: Die Reportage — Neue Stilform fur ,Erklarsticke*

Mit Wolfgang Uchatius (Die Zeit)

Wolfgang Uchatius, geb. 1970 in Regensburg. Studium der Volkswirtschaftslehre und der Politikwissenschaft in
Miinchen und Leicester. Besuch der Deutschen Journalistenschule in Miinchen. 1998 bis 1999 freier Journalist in
Berlin. Seit Anfang 2000 bei Die Zeit in Hamburg, erst als Wirtschaftsredakteur, seit Mitte 2007 als Reporter.
Zahlreiche Auszeichnungen u.a. Deutscher Reporterpreis und Herbert-Riehl-Heyse-Preis.

Die Beispiel-Texte, die Wolfgang Uachtius besprechen wird, gibt es im Internet unter:

http://www.zeit.de/2008/49/DOS-Wo-steckt-das-Geld?page=all

http://www.zeit.de/2009/43/Kinderarmut?page=all

http://www.zeit.de/2009/42/DOS-Dick-und-doof?page=all

Reporter-Forum: Vom Mauerfall bis Kundus wie die Reportage
Wirklichkeit inszeniert
Mit Cordt Schnibben (Der Spiegel)

Cordt Schnibben arbeitet seit 1988 bei Der Spiegel und leitet dort das Gesellschaftsressort. Er ist unter anderem mit
dem Theodor-Wolff-Preis, dem Egon-Erwin-Kisch-Preis und zwei Adolf-Grimme-Preisen ausgezeichnet worden.
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Freie Journalisten — Die neuen Sklaven der Verlage?

Podium mit Lutz Schumacher (Nordkurier), Lorenz Maroldt (Der Tagesspiegel), Silke Burmester (freie Journalistin),
Tom Schimmeck (freier Journalist)

Moderation: Dr. Eva-Maria Schnurr (Freischreiber e.V.)

Beim Jahreszeitenverlag soll es kiinftig nur noch Chefs geben — fiir alles andere will man freie Journalisten beauftragen.
Auch die Miinchener Abendzeitung entldsst einen Grofiteil der Festangestellten, auch hier werden wohl kiinftig mehr
Freie das Blatt fiillen. Im Printjournalismus entwickelt sich derzeit, was im Fernsehen langst Realitét ist: Kleine
Redaktionen planen und produzieren, die Inhalte liefern Freie. Doch obwohl deren Bedeutung wichst, sinken die
Honorare und die Vertragsbedingungen verschlechtern sich. Gerade Tageszeitungen zahlen oft Sétze, bei denen
Journalismus nicht mehr als ein Hobby sein kann. Immer mehr (Print-)Freie sind deshalb gezwungen, ihren eigentlichen
Lebensunterhalt mit PR zu verdienen. Unter achselzuckender Billigung der Redaktionen. Ist unter solchen Bedingungen
Qualititsjournalismus tiberhaupt noch moglich?

Lutz Schumacher war Pauschalist und freier Journalist und wechselte anschlieBend als stellvertretender
Geschiftsfithrer und Chefredakteur zu Pro Sieben. Er war Geschiftsfithrer von ddp und Miinsterscher Zeitung und ist
seit 2007 Vorsitzender der Geschaftsfithrung der Kurierverlags GmbH in Neubrandenburg (Nordkurier). Gemeinsam
mit Mark Sporrle hat er das Bahnfahrerbuch ,,Senk ju for trawelling™ geschrieben.

Lorenz Maroldt war nach seinem Studium freier Journalist, bevor er Politikredakteur bei der ,,Neuen Zeit” wurde. Seit
1994 ist er bei Der Tagesspiegel, zundchst in der Politik und bei der Seite drei, dann als stellvertretender Chefredakteur.
Seit 2004 ist er Chefredakteur.

Silke Burmester lebt und arbeitet als freie Print-Journalistin und Dozentin in Hamburg. Sie schreibt fiir Tageszeitungen
und Magazine vornehmlich iiber kulturelle und gesellschaftspolitische Themen. Als Uber-Ich von Carla Bruni hat sie
deren geheimes Tagebuch in der taz verdffentlicht, derzeit berichtet sie dort wochentlich als Kriegsreporterin aus dem
Kampfgebiet der Medien. Und ja, sie macht auch PR.

Tom Schimmeck war Mitgriinder der taz, diente als Redakteur und Reporter bei Tempo, Der Spiegel, profil und
Woche und schreibt als freier Autor fiir Zeitungen, Zeitschriften und vor allem fiirs Radio. Er ist Mitgriinder des
Online-Magazins magda.de. 2010 erschien sein Buch ,,Am besten nichts Neues*.

Dr. Eva-Maria Schnurr ist seit 2003 freie Journalistin in Hamburg, schreibt u.a. fiir Zeit Wissen, Die Zeit,
Handelsblatt und Brigitte und lehrt als Dozentin. Fiir ihre Doktorarbeit untersuchte sie die Anfange medialer
Offentlichkeit im 16. Jahrhundert. Sie ist Mitbegriinderin des Journalistenverbunds Plan 17 und stellvertretende
Vorsitzende von Freischreiber, dem Berufsverband freier Journalistinnen und Journalisten.

Leitfragen und Antworten zu: ,,Freie Journalisten — die neuen Sklaven der Verleger?“
Lorenz Maroldt (Der Tagesspiegel)

Die Probleme des freien Journalismus lassen sich kaum diskutieren, ohne die Verdnderungen auf dem Medienmarkt
insgesamt zu beriicksichtigen. Fiir Zeitungen lasst sich sagen, dass sich diejenigen am besten behaupten, die am meisten
Wert legen auf Qualitét, Originalitit und Kreativitdt. Das gilt auch fiir freie Journalisten. Allein mit den Honoraren fiir
Zeitungsbeitrage haben auch vor zehn oder zwanzig Jahren nur wenige Journalisten ihren Lebensunterhalt gut bestreiten
konnen. Fiir die meisten bleibt freie Mitarbeit deswegen selbst bei einer Erhdhung der Sétze ein Einstieg ins
Berufsleben oder ein Nebenjob. Zusétzliche PR-Arbeit ist dabei nicht grundsétzlich problematisch, aber womdglich im
konkreten Fall. Deswegen ist Transparenz wichtiger als Abstinenz.

Silke Burmester (freie Journalistin)

1. Welche Folgen hat es, wenn Freie zwar immer mehr Arbeit machen, aber dafiir immer schlechter bezahlt werden?
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Fiir den Einzelnen: Uberlastung und Uberforderung, weil es kaum noch méglich ist, mit einem ,,normalen* Maf an
Arbeit die Menge an Geld zu generieren, die man zum Leben, insbesondere mit Familie, braucht. Fiir den Journalismus
an sich bedeutet es einen Qualitdtsverlust. Das beginnt mit der Sprache und endet beim Inhalt, der mangels
ausreichender Recherche und Sorgfalt oberflachlicher wird und anfilliger fiir Fehler. Der viel beschworene
Qualitdtsjournalismus — moglicherweise das Einzige, was im Print gegen das Internet bestehen kann — 1ésst sich so nicht
realisieren.

2. Wie miisste eine faire Zusammenarbeit auf Augenhdhe zwischen Verlagen und Freien aussehen? Welche
Rahmenbedingungen miissen dafiir erfiillt sein?

Das Denken derer muss sich dndern, die der Haltung anhdngen, Freie seien diejenigen, die es nicht ,,geschafft™ hitten.
Freie diirften nicht langer angehalten oder genotigt werden, die Grenzen zwischen Journalismus und PR zu missachten.
Freie miissten Honorare bekommen, die ihrem Arbeitsaufwand und ihrem K&nnen entsprechen und es erlauben, den
Lebensunterhalt zu bestreiten. Das bedeutet auch, dass Recherche ebenso vergiitet werden muss, wie Reisekosten
erstattet.

3. Wie konnen freie Journalisten ausreichend verdienen und trotzdem (von PR) unabhingig bleiben?

Einfache Frage, einfache Antwort: Die Verlage miissen Honorare zahlen, die angemessen sind. Das heif3t, Journalisten
als Fachkrifte und Spezialisten betrachten und nicht als schreibende Doofbatzen.

4. Miissen freie Journalisten in Sachen PR pépstlicher sein als die Verlage, die ja (z.B. Merian, Toyota-Kooperation des
Stern) ldngst ihre Hemmungen haben fallen lassen, was Kooperationen mit Anzeigenkunden angeht?

Schoner Vergleich, schlieBlich wird Kindesmissbrauch ja auch nicht dadurch weniger widerlich, wenn er innerhalb der
heiligen Katholischen Kirche stattfindet. Es ist eine Frage der Selbstachtung und der Definition des Ichs. Begreife ich
mich als JournalistIn, wird es mir zuwider sein, PR machen zu miissen. Von wenigen Ausnahmen abgesehen, von
Menschen, die freiwillig und ohne Bauchschmerzen PR machen, ist es wie in der Prostitution: Es widert einen an, sich
verkaufen zu miissen und ,,zu Diensten® zu sein. Das macht wiitend, schldgt aufs Selbstbewusstsein und miindet im
schlimmsten Fall in einer Egal-Haltung gegeniiber den journalistischen Grundsitzen, die das kulturelle Ende des
Journalismus befordert. Es wire schon, wenn die negativen Gefiihle des Einzelnen dartiber, PR zu machen, in eine Wut
gegen die Verursacher, sprich die Verlage, umschlagen wiirde. Die Verantwortlichen sollten spiiren, dass es nicht allen
egal ist, wenn Verlage die demokratische Grundséule der Unabhéngigkeit verkaufen.

5. Was ist unter den aktuellen Bedingungen iiberhaupt noch Qualititsjournalismus?

Das ist Journalismus, deren Erzeuger es wagen, sich unbeliebt zu machen und die bereit sind, die materiellen und
immateriellen Kosten dafiir zu tragen. Sie fiihlen sich den journalistischen Grundsétzen verpflichtet und sind bereit, sich
die Geschichte von der Recherche kaputt machen zu lassen.

6. Ist es wirklich ein Zukunftsmodell, dass Redaktionen immer mehr mit Freien arbeiten — wo sind die Risiken und
Nebenwirkungen, wo die Mdglichkeiten und wo die Grenzen?

Es ist ein Zukunftsmodell, weil die Geschéftsfiihrer es dazu machen. Sprich, sie verdndern die mediale Infrastruktur
dergestalt, dass das angeblich einzig gangbare Modell das ist: Feste raus, Freie zu miesen Lohnen ran. Die Grenzen
miissen von den Freien selbst aufgezeigt werden: So nicht! Nicht zu diesen Bedingungen. Das klappt, wenn man sich
bewusst ist, dass man sein Geld zur Not auch anders verdienen kann. Durch Putzengehen etwa. Das ist mitunter nicht
schlechter bezahlt als Journalismus und man macht sich nicht zur Hure.

Tom Schimmeck (freier Journalist)
1. Welche Folgen hat es, wenn Freie zwar immer mehr Arbeit machen, aber dafiir immer schlechter bezahlt werden?

Offensichtlich: Motivationsverlust der Autoren, Niveauverlust der Produkte. Die Honorare vieler Regional- und
Lokalblatter degradieren Journalismus langst zum Hobby. Fataler noch: Echte Recherche wird durch niedrige, fixe
Sitze fiir Zeilen und Minuten bestraft. Okonomisch verniinftig handelt der Journalist, der Seiten und Sendungen mit
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minimalen Aufwand ziigig befiillt. Der die vorhanden Slogans und Soundbytes recycelt. Wer nachhakt, sich wirklich
vor Ort begibt, wer die Akten liest und tatséchlich mit Menschen spricht, zahlt drauf. Die Folgen fiir die Inhalte: Noch
mehr Mainstream, noch mehr Horigkeit gegentiber vorgestanzten Parolen und PR. Die strukturellen Folgen: Immer
weniger eigenstindige redaktionelle Themensetzung, Debatte und Kritik, immer mehr bloBes Content Management.
Uberlastung auch der verbleibenden Redakteure. Denn sie werden — zwecks weiterer Kostensenkung — zu immer mehr
Eigenleistung gezwungen. Die Entwicklung scheint, wie auch anderswo, in der Wissenschaft etwa, scherenartig: Eine
kleine Gruppe hélt eine schwindende Anzahl anstindig dotierter Posten, wihrend eine immer gréfere Gruppe um
Praktika, Viertelstellen, Zeitvertrdge und das tégliche freie Brot kampft. Das moderne Kommunikations-Prekariat.

2. Wie miisste eine faire Zusammenarbeit auf Augenhdhe zwischen Verlagen und Freien aussehen? Welche
Rahmenbedingungen miissen dafiir erfiillt sein?

Zunichst einmal die Klassiker: Klare Aufgabenstellung, verlédssliche Absprachen iiber Umfang, Zeitrahmen und
Rechercheaufwand, angemessene Honorierung der geleisteten Arbeit plus Vergiitung von Unkosten. Von ,,Augenhdhe®
allerdings kann offenbar selbst bei Qualitdtsmedien keine Rede mehr sein. Die Entwiirdigung der Urheber, derer, die
den Medien Sinn einhauchen, scheint auf breiter Front Teil des ,,Geschiftsmodells®. Auch langjahrige ,,Freie und
Pauschalisten werden, besonders bei Zeitungen, immer schlechter bezahlt. Mit immer frecheren Vertragsklauseln
sichern sich die Verlage die Erlose aus Zweit-, Dritt- und Viertverwertungen.

3. Wie konnen freie Journalisten ausreichend verdienen und trotzdem (von PR) unabhéngig bleiben? Und miissen freie
Journalisten in dieser Hinsicht wirklich pépstlicher sein als die Verlage, die ja ldngst ihre Hemmungen haben fallen
lassen, was Kooperationen mit Anzeigenkunden angeht?

Wenn solche ,,Hemmungen* fallen, verliert nie die PR, der Journalismus umso mehr. Jeder Freie muss sich fortwahrend
nach Auftraggebern umschauen, die gute Arbeit schitzen und angemessen bezahlen. Ein gewisser Auftraggeber-Mix
scheint immer wichtiger — weil er die Abhéngigkeit von einzelnen ,,Brotchengebern® verhindert. Zumal die Ablehnung
eines einzelnen Auftrags durch einen Freien von Redaktionsseite gerne mal mit einer schleichenden oder offenen
Aufkiindigung der Zusammenarbeit bestraft wird. Individuell wird es oft eine Gratwanderung sein. Was bleibt
Journalisten, die sich — und moglicherweise ihre Familie — von genuin journalistischer Arbeit immer weniger erndhren
konnen, als andere Wege des Broterwerbs zu suchen? Dennoch muss man sich der Grundsatzentscheidung bewusst
bleiben: PR ist, bei aller grassierenden, die Grenzen verwischenden Kumpanei, letztlich das Gegenteil von
Journalismus, nimlich bezahlte, interessengesteuerte Einflussnahme auf die Offentlichkeit. Meine persénliche
Trennlinie derzeit: Wenn ich einen finanziellen Engpass habe (und welcher Freie hat den nicht notorisch?) und mich
eine gut gemachte Firmenzeitung um einen Text bittet, dessen Sujet mich interessiert und der nichts mit den Produkten
und PR-Botschaften der Firma zu tun hat, bin ich unter Umstinden bereit, den Auftrag anzunehmen. Aber auch so ein
Job ist letztlich PR. Schon weil das publizierende Produkt nicht unabhingig ist.

4. Was ist unter den aktuellen Bedingungen tiberhaupt noch Qualitatsjournalismus?

Grof3e Frage, kleine Antwort: Was er immer war: Genau hinschauender, emsig priifender, packend beschreibender und
klug einordnender Journalismus.

5. Ist es wirklich ein Zukunftsmodell, dass Redaktionen immer mehr mit Freien arbeiten — wo sind die Risiken und
Nebenwirkungen, wo die Moglichkeiten und wo die Grenzen?

Kein Patentrezept. Das kommt auf das Medium, den Stoff, auch auf Produktionsbedingungen und Aktualitatsdruck an.
In einzelnen Redaktionen und Sendern scheint das Zusammenspiel fester Redakteure und freier Paradiesvogel seit
langem recht gut zu funktionieren. Sobald aber Redaktionen derart filetiert sind, dass sie eine verldssliche,
journalistischen Standards genligende Bearbeitung der eingehenden Texte und Beitrdge nur noch mit Miihe
gewidhrleisten kdnnen, muss die Qualitit leiden. Heute arbeiten Redaktionen in aller Regel nicht mit Freien, um ihren
Horizont zu erweitern, mehr Themenvielfalt zu schaffen, sondern um Kosten zu senken. Die Ausdiinnung der
Redaktionen fiihrt zu geringerer Kompetenz bei der Themensetzung wie der Uberpriifung der verdffentlichten Inhalte.
Und damit meist zu weniger Wagemut, weniger Recherche weniger Vielfalt.
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PR ohne Journalismus

Podium mit Klaus Kocks (Kommunikationsberater u. Publizist), Richard Gaul (angefragt) (Deutscher Rat fiir Public
Relations), Lothar S. Leonhard (Ogilvy Group)

Moderation: Jan Lerch (probono tv-Production)

Prof. Dr. Klaus Kocks, geb. 1952, ist Publizist und Kommunikationsberater (Cato-Sozietit fiir
Kommunikationsberatung). Er war u.a. Vorstandsassistent und Ghostwriter bei der Ruhrkohle AG, Sprecher der
Hersteller und Betreiber der Kernkraftwerke in Deutschland, Hauptbereichsleiter/Direktor bei der Ruhrgas AG
und Kommunikations-Vorstand und Generalbevollméachtigter der Volkswagen AG. Kocks ist Kolumnist in
verschiedenen Medien und schreibt unter http://starke-meinungen.de/blog/category/klaus-kocks

Zum Thema: ,,Skylla und Charybdis - Zur Orientierung zwischen PR und Journalismus*

http://www.djv.de/fileadmin/DJV/DJV/Fachausschuesse und Kommission/Fachausschuesse/Presse und Oeffentlichke
itsarb/K ocks-Rede%200ffentlichkeit%20machen%20250909.pdf

Richard Gaul, geb 1946, ist seit Mai 2008 Vorsitzender der Deutschen Rats fiir Public Relations. Seit Januar 2007 ist
er selbststandiger Kommunikationsberater (Zehle-Gaul-Communications); nach seinem Studium der Volkswirtschaft
und Politik arbeitete Gaul als Journalist (Kdlner Stadt-Anzeiger, Stuttgarter Zeitung, Manager-Magazin, Die Zeit) und
dann ab 1985 fiir BMW, u.a. als Leiter Konzernkommunikation und Politik. Informationen zum Deutschen Rat fiir
Public Relations: www.drpr-online.de

Jan Lerch, geb. 1966, ist seit 2008 Leiter des Hauptstadtbiiros der probono Fernsehproduktion. Der studierte
Germanist Lerch war Reporter, Moderator und Redaktionsleiter bei 6ffentlich-rechtlichen Sendern, moderierte die
"Abendschau" im RBB Fernsehen und das "Journal" bei der Deutschen Welle, war Chef vom Dienst beim "Info-Radio",
das er mit konzipiert hatte. Von 2006 bis 2008 war Lerch Redaktionsleiter und Moderator beim Berliner Radiosender
,.Motor FM*.

Unkontrolliertes Vertrauen. PR-Einfliisse durch Nebentiitigkeiten von Journalisten
von Ellen Nebel, epd Medien Nr. 46 vom 16.06.2010

epd. Der WDR verkaufte es als Erfolgsmeldung: Mitte Mai teilte der Sender mit, er habe seinen Politik-Redakteur
Klaus Martens mit sofortiger Wirkung vom Dienst freigestellt und arbeitsrechtliche Schritte eingeleitet. Intendantin
Monika Piel erklirte, der Fall habe gezeigt, ,,dass die Priifmechanismen und die Gremienkontrolle im WDR
funktionierten®.

Was war passiert? Martens war Autor des ARD-Features ,,Heilung unerwiinscht®, das am 19. Oktober 2009 im Ersten
Programm ausgestrahlt wurde. In der Sendung ging es um eine kostengiinstige Hautcreme, die bei Beschwerden wie
Neurodermitis und Schuppenflechte ohne schwere Nebenwirkungen helfen soll. Martens vertrat die These, dass
Pharmaunternehmen die Einfithrung des Mittels verhinderten. Kurz nach der Ausstrahlung ver6ffentlichte er ein Buch
zu dem Thema und trat am 21. Oktober auch in der ARD-Talkshow ,,Hart aber fair* auf. Spater wurde bekannt, dass die
Markteinfiihrung der Creme fiir November 2009 langst geplant war. Martens’ Buch war in der Zwischenzeit die
Bestsellerlisten hinaufgeschnellt.

Ein halbes Jahr spiter teilte der WDR mit, eine Priifung habe ergeben, dass Martens seine Vorgesetzten, die
Fernsehdirektion und die Intendantin wiederholt iiber den Zusammenhang von Sendedatum und Buchver6ffentlichung
getduscht und in einer dienstlichen Erkldrung falsche Angaben gemacht habe. Martens musste gehen, der WDR feierte
den ,,Erfolg™ seiner Kontrollmechanismen (epd 38/10). Dabei hatten diese offensichtlich versagt. Denn schlielich hatte
es die Salben-PR auf den Sender geschafft und war erst durch eine 6ffentliche Diskussion iiber das Thema aufgeflogen.

Zwei Moglichkeiten

Wie das Beispiel Martens zeigt, bergen Nebentdtigkeiten von Journalisten eine Gefahr. Grof ist die Verlockung,
Themen aus anderen als rein journalistischen Interessen auf den Sender oder in die Zeitung zu lancieren. Medienhduser
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haben theoretisch zwei Moglichkeiten, sich davor zu schiitzen: Sie kdnnen Nebentdtigkeiten ausnahmslos verbieten
oder verldssliche Kontrollsysteme etablieren. Die erste Variante ist juristisch nicht durchsetzbar. Nach der
Rechtsprechung des Bundesarbeitsgerichts konnen Nebentitigkeiten auch bei Festangestellten nur dann verboten
werden, wenn berechtigte Interessen des Arbeitgebers verletzt werden.

Die erste Variante ist juristisch nicht durchsetzbar. Nach der Rechtsprechung des Bundesarbeitsgerichts konnen
Nebentidtigkeiten auch bei Festangestellten nur dann verboten werden, wenn berechtigte Interessen des Arbeitgebers
verletzt werden. Die 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten verpflichten ihre festangestellten Redakteure deshalb
dazu, bezahlte Nebentdtigkeiten genehmigen zu lassen.

Im NDR etwa gibt es eine ,,Dienstanweisung liber das Verfahren bei einer auferdienstlichen nebenberuflichen
Tatigkeit™. Damit will der Sender erreichen, dass er iiber alle Nebentitigkeiten rechtzeitig informiert wird, ,,um
sicherzustellen, dass Mitarbeiter/-innen durch die Nebentétigkeit nicht in einen Widerstreit mit ihren
arbeitsvertraglichen Pflichten gebracht werden oder die Interessen des NDR beeintrachtigen®.

Vorgabe unterlaufen

Doch auch beim NDR zeigte sich jiingst, dass diese Vorgabe unterlaufen werden kann. Uber Jahre war der Kieler
Fernsehredakteur Gerd Rapior neben seinem festen Job beim NDR Titigkeiten nachgegangen, die der Sender nicht
genehmigt hatte. Ahnlich wie im Fall Martens kam die Aufklirung auch im Fall Rapior von auBen: Die
Staatsanwaltschaft Kiel ermittelte wegen des Verdachts der Bestechlichkeit gegen den NDR-Mitarbeiter. Die Behorde
war durch ein Verfahren gegen einen ehemaligen Manager einer Unternehmensgruppe auf den Journalisten gestofen
(epd 21/10). Rapior gestand ein, nicht genehmigte Nebentitigkeiten ausgeiibt zu haben. Den Vorwurf der
Bestechlichkeit weist er zuriick. Ende Mérz kiindigte Rapior selbst fristlos, um einer bereits vorbereiteten fristlosen
Kiindigung durch den NDR zuvorzukommen (epd 26/10). Eine interne Priifung des NDR ergab, dass eine
interessengeleitete Einflussnahme Rapiors auf das Programm auszuschlieBen sei. Die Ermittlungen der
Staatsanwaltschaft gegen den Journalisten dauern noch an.

Auch jenseits des offentlich-rechtlichen Rundfunks versucht sich die Branche durch Genehmigungsverfahren
abzusichern. Redakteure der ,,Zeit™ miissen jede Nebentitigkeit der Chefredaktion im Vorfeld zur Kenntnis geben, wie
Chefredaktionsmitglied Moritz Miiller-Wirth erklért. Ob dies tatsdchlich geschieht, werde nicht iiberpriift. Meist
handele es sich ohnehin um 6ffentliche Tatigkeiten wie Moderationen, die schlecht verheimlicht werden konnten. ,,Bei
uns herrscht ein gutes, liberales Klima. Wir haben das Gefiihl, dass unsere Redakteure alles melden®, sagt Miiller-
Wirth. Bislang habe die Chefredaktion noch keine Nebentétigkeit verboten: ,,Das ist kein Konfliktthema.*

Auch bei RTL gibt es ein geregeltes Verfahren: ,,Nebentitigkeiten unserer fest angestellten Mitarbeiter sind
genehmigungspflichtig - so steht es in den Arbeitsvertragen®, sagt Sprecher Christian Korner. Grundsétzlich wiirden
solche Genehmigungen nur in Ausnahmefillen erteilt und wenn eine fremde Einflussnahme auszuschlieen sei. RTL-
Chefredakteur Peter Kloeppel geht mit gutem Beispiel voran: Er nimmt keine Nebentétigkeiten an.

Freie arbeiten selbstbestimmt

Noch schwieriger als bei Festangestellten ist die Kontrolle jedoch bei freiberuflich titigen Journalisten. Denn sie sind
selbststdndig, ein umfassendesWeisungsrecht des Auftraggebers ist nicht gegeben. Freie konnen deshalb selbstbestimmt
Auftrige anderer Auftraggeber annehmen. Eine generelle Genehmigungspflicht ist nicht moglich.

Und so lautet die RTL-Position zu diesem Thema: ,,Bei freien Mitarbeitern erwarten wir, dass Nebentétigkeiten nicht
zu einer Kollision mit ihrer Tatigkeit fiir das Haus RTL fiithren®, sagt Korner. Sollte dies der Fall sein, sei der
betreffende Journalist vor dieWahl gestellt, sich fiir eine der beiden Tétigkeiten zu entscheiden.

Ahnlich sieht es beim HR aus. Sprecherin Bettina Kiibler betont, dass ihr Sender das Thema sehr ernst nehme, ,,liegt
doch gerade die Tétigkeit fiir mehrere Auftraggeber im Wesen insbesondere der freien journalistischen Mitarbeit™.
Intendant Helmut Reitze habe sich im vergangenen Sommer {iber das Intranet an alle Mitarbeiter gewandt und
klargestellt, dass bei Ausiibung von Nebentitigkeiten Interessenkonflikte in jedem Falle vermieden werden miissten. Sei
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ein solcher Konflikt absehbar, solle die Beratung mit dem Vorgesetzten gesucht werden. ,,Als ultima ratio muss sich der
freie Mitarbeiter zwischen dem HR und dem anderen Arbeitgeber entscheiden®, sagt Kiibler.

Im vergangenen Jahr kam es tatsichlich zum AuBersten: Der HR stellte seinen Mitarbeiter der ARD Bérsenredaktion
Lothar Gries vor die Wahl zwischen seiner Tatigkeit bei der ARD und seiner Arbeit als Pressesprecher der
Schutzgemeinschaft der Kapitalanleger (SdK) (epd 66/09). Der Job als Pressesprecher sei nicht mit dem als Mitarbeiter
der Borsenredaktion zu vereinbaren. Gries entschied sich fiir den HR.

Um die journalistische Unabhéngigkeit seiner Publikationen zu sichern, hat der Verlag Axel Springer 2003 eigene
Leitlinien fiir alle festen und freien Mitarbeiter definiert. Fiir die Einhaltung im Tagesgeschéft sind die Chefredakteure
verantwortlich. Feste Kontrollmechanismen gibt es nach Angaben von Sprecher Tobias Frohlich allerdings nicht. Im
Wesentlichen setzt also auch Springer auf das Vertrauen in seine Mitarbeiter:,,Jeder weil3, was er zu leisten hat.*
Freiberufliche Journalisten miissten sich das Vertrauen erarbeiten. ,, Texte von bewihrten, qualifizierten Freien
redigieren wir in dem {iblichem MaB, bei neuen freien Mitarbeitern wird natiirlich genauer hingeschaut®, sagt Frohlich.

Auch ,,Zeit““-Chefredaktionsmitglied Miiller-Wirth rdumt ein, dass die Situation bei Freiberuflern ,,schon schwieriger*
sei. Die Redaktion konne Freien Nebentétigkeiten nicht verbieten, es sei denn, es handele sich um offensichtliche PR-
Tatigkeiten, die die journalistische Unabhéngigkeit einschranken. Um dies priifen zu konnen, seien auch die Freien
dazu angehalten, saimtliche Nebenjobs zu melden.

Ein Blick auf die Statistik zeigt, dass die Frage nach verlédsslichen Schutzmechanismen der Medienhéuser vor PR-
Einfliissen dringlicher wird. Denn vor allem Freiberufler halten sich finanziell immer hdufiger mit einem Zweitjob tiber
Wasser. Eine Untersuchung im Auftrag des Deutschen Fachjournalistenverbandes aus dem Jahr 2008 ergab, dass fast
jeder zweite freie Journalist eine Nebentitigkeit ausiibt. Rund 40 Prozent gaben dabei an, in PR und Werbung zu
arbeiten.

,,unglaubliche Ignoranz*

Der Journalist und Berater Matthias Spielkamp greift die Medienbranche vor diesem Hintergrund scharf an. Auf dem
,,Publishers Forum* Ende April in Berlin unterstrich er in seiner Rede, dass viele Journalisten PR machten, ,,weil sie
sonst gleich ALG II beantragen konnten®. Alle Medien, ,,auch die selbst ernannten Qualitidtsmedien, von ,FAZ’ iiber
,Siiddeutsche Zeitung’ bis hin zu den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten®, lieen sich ihre Zeitungen und
Sendungen ,,verdeckt von den PR-Abteilungen von Daimler und Siemens subventionieren*. Die belege die
,unglaubliche Ignoranz und Arroganz®, die sich hinter ,,solch wohlfeilen Kodizes* wie dem des Netzwerk Recherche
verberge.

Dessen Vorsitzender Thomas Leif weist Spielkamps Kritik zuriick. Die bedingungslose Trennung von Journalismus und
PR, wie das Netzwerk Recherche sie fordert, sei ,,eine Frage der inneren Uberzeugung®. Beide Berufsfelder miissten
klar getrennt werden. ,,Okonomische Zwinge allein konnen kein Grund sein, warum ein Journalist nebenher PR
macht®, sagt Leif. Schliellich gebe es alternative Nebentétigkeiten, die den Journalismus nicht desavouieren. Leifs
Urteil ist hart: ,,Ein Freier, der PR und Journalismus gleichzeitig macht, ist wie ein Priester, der Enthaltsamkeit predigt
und nebenbei einen Puff betreibt. Wer vom Journalismus allein nicht leben kdnne, solle gleich ganz in die PR
wechseln, meint Leif.

Stephan Ruf3-Mohl, Professor fiir Journalistik und Medienmanagement an der Universitdt Lugano, pladiert fiir eine
realistische Sichtweise. Auch er findet zwar, dass Journalismus und PR auseinanderzuhalten sind. Allerdings sicht Ruf3-
Mohl, dass viele Freie in der Realitét von journalistischen Honoraren nicht leben kénnen. ,,Deshalb schauen sie sich um
nach Dingen, die sie auch noch kénnen - und landen dann haufig bei PR, so der Wissenschaftler. Dies sei vertretbar,
solange sich die Themenfelder nicht iiberschneiden: ,,Es ist in Ordnung, wenn ein Freiberufler Pharma-PR macht und
nebenbei als Journalist Autos testet.*

Unzureichende Schutzmechanismen

RuB-Mohl befiirchtet jedoch auch, dass durch die Doppeltitigkeiten von Journalisten eine Vermischung von PR und

19 /96




READER - Jahreskonferenz 2010 von Netzwerk Recherche — Freitag, 9. Juli 2010

Journalismus immer haufiger wird. ,,Oft wird das gar nicht mehr wahrgenommen.“ Den Grund hierfiir sicht er darin,
dass sich viele Medienhduser zu wenig um entsprechende Schutzmechanismen kiimmerten. ,,Ein Ansatz wére es zum
Beispiel, jeden Freien unterschreiben zu lassen, dass er keine PR in den Bereichen macht, iiber die er berichtet. Mir ist
nicht bekannt, dass es so etwas irgendwo gibt.” Auch das einfache Gegenlesen kdnne schon helfen, PR-Inhalte in
journalistischen Artikeln oder Betrdgen zu entlarven. Doch selbst diese Form der Kontrolle komme in vielen
Redaktionen kaum noch vor, so Ruf3-Mohl.

Dabei wiére dies mehr als angebracht. Denn die Gefahr fremder Einfliisse auf den Journalismus wéchst. Der DJV
unterscheidet schon gar nicht mehr zwischen Journalisten und PR-Tatigen. In der ,,Berufsbilddefinition Journalistin -
Journalist™ des Verbandes heif}t es: ,,Journalistinnen und Journalisten sind fest angestellt oder freiberuflich tétig fiir
Printmedien (Zeitungen, Zeitschriften, Anzeigenbléatter oder aktuelle Verlagsproduktionen), Rundfunksender (Horfunk
und Fernsehen) und andere elektronische Medien (On- und Offline-Medien, soweit sie an publizistischen Anspriichen
orientierte Angebote und Dienstleistungen schaffen), Nachrichtenagenturen, Pressedienste, in Wirtschaft, Verwaltung
und Organisationen (Offentlichkeitsarbeit und innerbetriebliche Kommunikation) sowie in der medienbezogenen
Bildungsarbeit und Beratung.* Zehn Prozent der derzeit 38.000 Mitglieder des Verbands sind in der Presse- und
Offentlichkeitsarbeit titig.

Der Verein Freischreiber féhrt eine andere Linie als der DJV. ,,Wir wollen Journalisten organisieren und nicht PR-
Leute®, sagt Vorstandsmitglied Benno Stieber. Wegen der oft klammen Finanzlage vieler Freier finden jedoch auch die
Freischreiber PR-Tatigkeiten vertretbar, solange die journalistischen Arbeit davon unabhingig bleibt. ,,Freiberufler
konnen die Forderung, komplett auf Nebentidtigkeiten in der PR zu verzichten, nicht erfiillen, sagt Stieber. Der
Medienbranche wirft er eine Doppelmoral vor: ,,Es kommt zum Beispiel vor, dass Freie motiviert werden, fiir
hauseigene PR-Magazine zu schreiben und in dieser Zeit fiir journalistische Publikationen gesperrt werden.*

,Sicherlich ein Fehler*

Wihrend die Medienhduser versuchen, den Umgang mit Nebentétigkeiten ihrer Journalisten moglichst intern zu regeln,
denkt der Freischreiber-Verband dariiber nach, die Nebenjobs jedes seiner Mitglieder auch nach aulen transparent zu
machen. ,,Moglich wire etwa eine Auflistung auf unserer Internetseite®, erklért Stieber. So viel Transparenz trauen sich
Redaktionen bislang offenbar nicht zu. Die ,,Frankfurter Allgemeine Zeitung™ teilte auf Anfrage gar mit, sich derzeit
zum Thema Nebentitigkeiten iiberhaupt nicht zu &uflern. Medienwissenschafter Rufl-Mohl attestiert der Branche
fehlende Sensibilitét fiir das Thema PR: ,,Es wird angenommen, dass jemand, der Journalist ist, diec Regeln kennt und
sich danach verhalt und dann werden beide Augen zugedriickt. Das ist sicherlich ein Fehler.” (¢) epd medien 2010
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Zapp-Erzahicafé: Die Hell's Angels — wilde Bruder oder organisierte
Kriminelle?

Mit Christine Kroger (Weser Kurier, Bremen), Gita Ekberg (tv news kontor)
Moderation: Angelika Henkel (NDR, Hannover)

Der Rockerkrieg sorgt fiir Schlagzeilen, doch seine Hintergriinde sind vielen Journalisten nur einen Satz wert, der so
(oder @hnlich) lautet: "Die Polizei vermutet hinter den Gewalttaten Revierkdmpfe im Drogen- und Waffenhandel sowie
im Rotlichtmilieu." Doch die Rocker halten dagegen, sie wiirden kriminalisiert. Vor allem die "Hell's Angels"
vermarkten sich mittlerweile hochprofessionell.

Christine Kroger ist Chefreporterin beim Weser-Kurier in Bremen und leitet dort das Ressort Recherche und
Ausbildung. Sie recherchiert seit Jahren intensiv zu den Themen Rechtsextremismus, Hooligans, Rockerkriminalitét
und organisierte Kriminalitdt. 2006 erhielt sie fiir ihre Reportage "Auch die Gewalt hat eine Dauerkarte" {iber
rechtsextreme Hooligans in Bremen den Theodor-Wolff-Preis (Kategorie Lokales). 2010 wurde sie fiir ihre intensiven
Recherchen im Rockermilieu mit dem Wéchterpreis der deutschen Tagespresse (2. Platz) ausgezeichnet.

Gita Ekberg, geb. 1959, begann 1982 beim Elbe-Wochenblatt und war parallel freie Mitarbeiterin bei diversen
Zeitschriften, ging dann 1990 zur Fernsehagentur RTC, machte sich 1997 mit einer eigenen Fernsehagentur
selbststdndig und ist heute geschéftsfiihrende Gesellschafterin von tv news kontor. Ihre investigativen Recherchen zu
den Themen Innere Sicherheit und Justiz realisiert sie vorwiegend fiir den NDR und das Hamburger Abendblatt.

Angelika Henkel ist Politikredakteurin beim NDR-Fernsehen. Sie recherchiert vor allem zu den Themenbereichen
Rechts- und Linksextremismus sowie Islamismus. Seit 2004 arbeitet sie im Ressort Landespolitik Niedersachsen fiir die
ARD und den NDR.

Zapp-Erzahlcafé: “Geliebtes, dunkles Land” — Recherchieren in
Afghanistan

Mit Susanne Koelbl (Der Spiegel)
Moderation: Nicole Boelhoff (NDR)

Susanne Koelbl hat mit Olaf Ihlau das Buch ,,Geliebtes, dunkles Land — Menschen und Méchte in Afghanistan®
herausgegeben. Dem vermeintlich so fernen Konflikt wird darin ein menschliches Gesicht gegeben. Die westliche
Militérallianz ist teilweise verhasst und wird erbittert bekdmpft. Fiir die deutschen Soldaten ist ihr Einsatz schon jetzt
ein Desaster.

Susanne Koelbl, geb. 1965, journalistische Ausbildung in Miinchen, arbeitete als Autorin fiir die Stiddeutsche Zeitung.
Seit 1991 ist Koelbl beim Nachrichtenmagazin Der Spiegel und berichtet als Auslandsreporterin vorwiegend aus
Kriegs- und Krisengebieten.

Zapp-Erzahlcafé: Das Geschaft mit dem Tod — Leichenteile gegen Cash
Martina Keller (freie Journalistin)
Moderation: Annette Leiterer (NDR)

Die deutsche Firma Tutogen betreibt ein ebenso verschwiegenes wie lukratives Geschdft mit Leichenteilen: In der
Ukraine lasst sie Verstorbenen Knochen entnehmen, aus denen Gewebeprodukte fiir die Medizin hergestellt werden —
weltweit ein Milliardenmarkt. Grill und Keller haben fiir Der Spiegel die Hintergriinde recherchiert und sind dabei nicht
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nur in Deutschland, sondern auch in Osteuropa immer wieder auf Schweigen, Abwiegeln und Blockaden gestofen.

Martina Keller, geb. 1960, volontierte beim Schleswig-Holsteinischen Zeitungsverlag, arbeitete als Redakteurin bei
Oko-Test und ist seit 2004 freie Autorin fiir Die Zeit, Stern, Geo Wissen und verschiedene ARD-Hérfunksender. Thr
Schwerpunkt sind Medizin- und Wissenschaftsthemen, sie erhielt zahlreiche Journalistenpreise.

Zapp-Erzahlcafé: Top-Journalisten und ihre Nahe zu Politik und
Wirtschaft — Ergebnisse einer Netzwerkanalyse

Mit Uwe Kriiger (Institut fiir praktische Journalismusforschung, Leizpig)

Journalisten suchen die Néhe zu Eliten aus Politik und Wirtschaft, um informiert zu sein — und manchmal lassen sie
sich dabei einbinden in Elitenvereinen und vertrauliche Konferenzen. In dieser Netzwerkanalyse wird gezeigt, welche
Top-Journalisten deutscher Leitmedien sich in welchen Strukturen bewegen (etwa in der Atlantik-Briicke, der
Bilderberg Group, der Bertelsmann Stiftung, dem Weltwirtschaftsforum Davos, der Miinchner Sicherheitskonferenz
oder dem European Council on Foreign Relations) und auf welche Politiker und Wirtschaftskapitine sie dort treffen.

Zapp-Erzahicafé: “Der Mann aus der Pfalz” — Vom Kampf aus Kohl's
Leben ein Dokudrama zu machen

Mit Prof. Schadt (Dokumentarfilmer, Direktor der Filmakademie Ludwigsburg)
Moderation: Daniel Gréfe (Stuttgarter Nachrichten)

Fiinf Jahre bereitete Grimme-Preistrager Thomas Schadt sein Dokudrama "Der Mann aus der Pfalz vor", das die ARD
im Oktober 2009 ausstrahlte. Es basiert auf 30 Stunden Interviews, die Schadt zwischen Januar und April 2006 mit dem
Ex-Kanzler fithrt. Doch Kohl zieht die Interviews zuriick. Schadt entscheidet sich, Kohls Leben aus einer fiktionalen
Innenperspektive zu erzdhlen.

Wie kam es zur Zusammenarbeit? Wie ndhert man sich einem Mann, von dem fast jeder ein Bild hat? Weshalb zog
Kohl die Interviews fiir das Dokudrama wieder zuriick? Welche Form iiberzeugt mehr: Dokudrama oder Interviewfilm?
Der Filmemacher Thomas Schadt iiber die journalistische Begegnung mit einem Machtmenschen und die
Deutungshoheit von Geschichte.

Thomas Schadt, 1957 in Niirnberg geboren, machte nach dem Abitur eine Fotografenlehre, danach Studium an der
Film- und Fernsehakademie in Berlin. 1983 griindet er die Produktionsfirma Odyssee. Filme unter anderem "Der
Autobahnkrieg" (1991), "Der Kandidat" (1998), "Berlin: Sinfonie einer Grof3stadt" (2002), "Carola Stern: Doppelleben”
(2004), "Das Kanzleramt" (Serie, 2004), "Beruf Lehrer" (2006), "Der Mann aus der Pfalz" (2009). 1993 und 1999
Grimme-Preis, 1999 Deutscher Fernsehpreis. Seit 2000 ist Schadt Professor an der Filmakademie Baden-Wiirttemberg,
seit 2005 ihr Direktor.

Zapp-Erzahicafé: “Am besten nichts Neues: Medien, Macht und
Meinungsmache”

Mit Tom Schimmeck (freier Journalist)
Moderation: Julia Stein (NDR)

Der Mut der Presse schwindet, Journalisten und Redakteure stehen immer mehr unter Druck. Konzerne sparen Verlage
und Sender zu Tode, und PR-Profis steuern die Themen. Tom Schimmeck seziert die Misere der Offentlichkeit. Sein
Fazit: Die Medien drohen zu Handlangern derer zu werden, die sie kontrollieren sollten — mit fatalen Folgen fiir unsere
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demokratische Gesellschaft.

Tom Schimmeck, 50, Mitgriinder der taz, ehemals Redakteur von taz, Tempo, Der Spiegel, profil und Woche, Autor
von Frankfurter Rundschau, Die Zeit, Stiddeutsche Zeitung, Geo u.v.a.m., ist freier Autor im Bereich Politik,
Gesellschaft und Wissenschaft und produziert derzeit vor allem Horfunk-Features. Sein Buch "Am besten nichts Neues"
erschien im Mérz 2010.

Zapp-Erzahlcafé: “Karstadt” und “Gier” — Wirtschaftsdokus in der
Fernseh-Randzone

Mit Ingolf Gritschneder (WDR ,,Die Story*‘), Hubert Seipel (freier Filmautor)

Moderation: Annette Leiterer (NDR)

Es geht um Milliarden, das Geld der Biirger, die mit ihren Steuern bezahlen — auch fiir die Gier der Manager
in Banken und Grofunternehmen. Die Branche ist wenig auskunftsfreudig — wer hier recherchiert mufl
Langmut beweisen und Widersténde tiberwinden. Mit den Filmen "Karstadt — Der groe Schluflverkauf™"
(Ingolf Gritschneder und Georg Wellmann) und "Gier und Groenwahn" (Hubert Seipel) sind wahre
Wirtschaftskrimis entstanden. Aber im Fernsehen liefen diese und andere Beitrdge im Ersten in der
nichtlichen Randzone. Dabei bieten sie das, woran die Wirtschaftsberichterstattung im Fernsehen oft
scheitert: Transparenz statt dubiosem Dickicht, verstdndliche Hintergriinde und politische Relevanz.

Ingolf Gritschneder, geb. 1955, seit 20 Jahren freier Fernsehautor fiir die ARD, war auch fiir die Siiddeutsche
Zeitung, die Zeit, die Welt und den Kdlner Stadt-Anzeiger titig. Gritschneder hat zahlreiche Reportagen,
Dokumentationen, Features und Portraits realisiert, seine investigativen Recherchen fiihrten zu Beitrdgen in ,,Monitor*,
,»plusminus‘ und ,,markt”. Ausgezeichnet mit dem Deutschen Wirtschaftsfilmpreis (1996), mit dem ,,Leuchtturm*
(2005), dem Willy-Bleicher-Preis sowie dem Otto-Brenner-Preis (2007).

Hubert Seipel, geb. 1950, begann beim Hessischen Rundfunk, arbeitete als Redakteur und Auslandskorrespondent fiir
Stern und Der Spiegel. Seit 1991 ist Hubert Seipel spezialisiert auf investigative und politische
Fernsehdokumentationen fiir deutsche und internationale TV-Sender. Ausgezeichnet mit dem Deutschen Fernsehpreis
und dem Grimme-Preis.

Zapp-Erzahlcafé: Journalisten der Finsternis. Akteure, Strukturen und
Potenziale deutscher Afrika-Berichterstattung

Mit Dr. Lutz Miikke (Uni Leipzig)
Moderation: N.N.

Seit Jahrzehnten wird von Wissenschaft und journalistischer Praxis harsche Kritik an Prasentation und Inhalt der
Afrika-Berichterstattung deutscher Medien geiibt. Lutz Miikkes Buch "Journalisten der Finsternis" stimmt in die
hinlénglich bekannten Lamentos tiber die mangelnde Prasenz von Afrika jedoch nicht ein. Seine Untersuchung zeigt
vielmehr, welchen Einfluss 6konomischer Druck, fragwiirdige Arbeitsbedingungen, Ignoranz und fachliche
Inkompetenz auf Afrika-Berichterstattung haben konnen. Negative wie positive Ergebnisse seiner Forschung flielen in
einen spannenden Thesenkatalog ein, der sich auf den Erfahrungsschatz von 40 Afrika-Korrespondenten,
verantwortlichen Redakteuren und lokalen Mitarbeiten sowie einer Inhaltsanalyse von mehr als 1.000 Afrika-Beitrigen
bezieht.

Dr. Lutz Miikke, geb. 1970. Lehre als Intarsienschneider, Abitur tiber den zweiten Bildungsweg. 1996 bis 2003
Studium der Journalistik und Afrikanistik in Leipzig und Uganda. Tageszeitungsvolontariat. Journalistische Arbeiten
fiir Print (FAZ, Die Zeit, taz) und Fernsehen (ARD). Berichte aus Krisen- und Kriegsgebieten. Von 2003 bis 2007
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Redakteur der Zeitschrift Message. Wissenschaftlicher Mitarbeiter der Journalistik der Universitdt Leipzig.
Spezialisierung auf die Themen Auslandsberichterstattung, Recherche, narrativer und Medienjournalismus.

Zielsetgungen fiir das ,netzwerk recherche”

Das ,,netzwerk recherche” verfolgt das Ziel, die in der Offentlichkeit bislang nicht oder nicht aus-

journalistische Recherche in der Medien-Praxis
zu stdrken, auf ihre Bedeutung aufmerksam zu
machen und die intensive Recherche vor allem in
der journalistischen Ausbildung zu férdern.

Zu diesem Zweck entwickelt das ,,netzwerk re-

cherche“ Ausbildungskonzepte fiir die Recher-
che-Ausbildung, vermittelt Referenten und berat
Institutionen der journalistischen Aus- und Wei-
terbildung in der Gestaltung und Umsetzung ent-
sprechender Ausbildungskonzepte. Das ,,netzwerk
recherche“ veranstaltet zudem eigene Recherche-
Seminare sowie Modellseminare zu verschiedenen
Themen.

| Das ,,netzwerk recherche“ bietet ein Recherche-
Mentoring fiir jiingere Kolleginnen und Kollegen
an, um in einem intensiven Beratungs- und Aus-
tauschproze3 tber jeweils ein Jahr einen ent-
sprechenden Wissens-Transfer von erfahrenen
Rechercheuren zu interessierten Kolleginnen und
Kollegen zu organisieren.

l Das ,,netzwerk recherche* fordert den umfassenden
Informationsaustausch zum Thema ,,Recherche®
und bietet seinen Mitgliedern entsprechende Foren
an. Im Internet wird durch entsprechende news-
letter die Kommunikation untereinander gefordert.
Der Austausch tiber Projekte, konkrete Recherche-
Erfahrungen etc., aber auch der Hinweis auf Weiter-
bildung und entsprechende Serviceangebote
soll hier moglich sein.

l Das ,netzwerk recherche* beteiligt sich am interna-
tionalen Austausch entsprechender Journalisten
- Organisationen in Europa und in Ubersee.

Das ,,netzwerk recherche“ vergibt einmal im Jahr
einen Preis fiir eine aussergewdhnliche Recherche-
Leistung, die Themen und Konflikte beleuchtet, die

reichend wahrgenommen wurde. Der Leuchtturm
— Preis fiir besondere publizistische Leistungen.

Die Mitglieder des Netzwerkes setzen sich dafiir

ein, dass die Moglichkeiten der Recherche nicht
eingeschrankt werden.

Das ,,netzwerk recherche* duert sich offentlich
zu Fragen der Recherche und der Beziige zur
journalistischen Qualitdat, wenn Begrenzungen
oder Einschrankungen der Pressefreiheit festge-
stellt werden.

f Das ,netzwerk recherche“ arbeitet mit anderen

Journalisten Organisationen und Gewerkschaften
zusammen, die im Grundsatz dhnliche Ziele ver-
folgen und ebenfalls dazu beitragen, den Aspekt
der Recherche im Journalismus starken um so die
Qualitdt der Medien insgesamt zu verbessern.

BN Das ,,netzwerk recherche trifft sich einmal im Jahr

zu einem Jahres-kongress und erortert jeweils
aktuelle Tendenzen im Umfeld des ,,Recherche-
Journalismus“ und setzt sich hier mit zentralen
Themen im Zusammenhang mit der journalistis-
chen Recherche und konkreten Fallbeispielen aus-
einander.

Jedes Jahr wird ein ,,Infoblocker” aus Politik oder
Wirtschaft mit der ,,Verschlossenen Auster* aus-
gezeichnet.

Regionale Untergliederungen ermdglichen den
Austausch in bestimmten Regionen.

il Das ,,netzwerk recherche* ist politisch unabhingig

und verfolgt ausschlieBlich gemeinniitzige Zwecke.
Der Zusammenschluf} der Journalisten hat den
Status der Gemeinniitzigkeit erhalten. Die lauf-
ende Arbeit und die Projekte des ,,netzwerkes*
werden durch Spenden und Mitgliedsbeitrdage
(mindestens 60 Euro im Jahr) finanziert.

www.netzwerkrecherche.de

infonnetzwerkrecherche.de
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Recherche: Alpe Adria und S-Bahn-Chaos — Was Journalisten durch die
Lappen geht:

Mit Hans Leyendecker (Siiddeutsche Zeitung), Peter Neumann (Berliner Zeitung), Heiner Wegner (Betriebsrat S-Bahn
Berlin), Rolf Holub (MdL fiir die Griinen in Karnten)

Moderation: Sebastian Heiser (taz)

Als der Betriebsratsvorsitzende der Berliner S-Bahn vor den Folgen von WerkstattschlieBungen warnte, hat kaum
jemand auf ihn gehort. Als der Kérntener Griinen-Abgeordnete auf Problemem bei der Hypo Alpe Adria aufmerksam
machte, verhallten seine Warnungen. Fiir sie interessierten Journalisten sich erst, als zwei Drittel aller S-Bahnen
ausfielen und die BayernLB Milliardenverluste eingestehen musste. Warum sind die Medien nicht friiher ihrer
Verantwortung gerecht geworden? Was kdnnen wir von den Kollegen lernen, die frithzeitig auf sich abzeichnende
Desaster aufmerksam geworden sind? Und drohen eigentlich bei der Bahn

solche Zugausfille wie in Berlin bald bundesweit durch die erhdhten Renditeforderungen der Bundesregierung im Zuge
des Sparpaketes?

Hans Leyendecker, geb. 1949, volontierte beim Stader Tageblatt, wechselte 1979 zu Der Spiegel und deckte dort unter
anderem die Flick-Affdre auf. Seit 1997 arbeitet er fiir die Stiddeutsche Zeitung, zundchst als Leitender Politischer
Redakteur, inzwischen als Leiter des Ressorts fiir Investigative Recherche. Fiir seine Arbeit erhielt er zahlreiche Preise,
unter anderem den Gustav-Heinemann-Biirgerpreis und den Erich-Fromm-Preis. Leyendecker ist Griindungsmitglied
und Vize-Chef von Netzwerk Recherche.

Peter Neumann, geb. 1963, studierte an der Freien Universitdt Berlin und volontierte anschlieBend beim Spandauer
Volksblatt. Seit 1992 arbeitet er als Redakteur fiir die Berliner Zeitung, wo er in der Redaktion Berlin-Brandenburg
iiber Verkehrsthemen berichtet. Im Jahr 2004 erschien sein Buch ,,Berlins Bahnhofe®.

Heiner Wegner, geb. 1957, arbeitete nach seiner Lehre zum Schienenfahrzeugschlosser im ehemaligen Betriebswerk
Friedrichsfelde der Berliner S-Bahn sowie als Triebwagenfiihrer. Wegner wurde auch Mitglied des Betriebsrates, der im
Jahr 2005 den Aufruf "Berliner, schiitzt eure S-Bahn" veroffentlichte und Unterschriften sammelte, um auf die Folgen
des Sparprogramms des Mutterkonzerns Deutsche Bahn aufmerksam zu machen — weitgehend vergeblich. Einer breiten
Offentlichkeit wurde er erst bekannt, als er wihrend der der S-Bahn-Krise von Mitte 2009 bis Anfang 2010 zur Stimme
der Mitarbeiter in den Medien wurde.

Rolf Holub, geb. 1956, war Gemeinderat der Griinen in Klagenfurt und zog im Jahr 2004 als Abgeordneter in den
Landtag Kérnten ein. Er war Mitglied eines Untersuchungsausschusses zur Hypo Alpe Adria und ver6ffentlichte im
November 2007 einen 132 Seiten starken alternativen Abschlussbericht, in dem er auf Risiken und Probleme hinwies.
Seine Versuche, Journalisten flir das Thema zu interessieren, blieben nahezu erfolglos — bis offensichtlich wurde, dass
die BayernLLB sich am Kauf der Hypo Alpe Adria verspekuliert hatte.

Recherche: Schmaler Grat — Wie man Informationen von Polizei und
Staatsanwaltschaft verwertet

Mit Bernd Biniossek (Staatsanwaltschaft Bochum), Ralf Meyer (Kripo Hamburg)
Moderation: Ingolf Gritschneder (WDR)

Der Umgang mit Ermittlungsbehorden gehort fiir den Journalisten zu den sensibelsten Recherchefeldern. Aus
offiziellen Verlautbarungen und informellen Gespriachen die wesentlichen Informationen zu filtern und fiir die eigenen
Recherchen zu nutzen, erfordert Erfahrung und Fingerspitzengefiihl. Umgekehrt erhoffen sich auch die Ermittler bei
Polizei und Staatsanwaltschaft aus Kontakten mit Journalisten nicht selten Aufschliisse fiir ihre eigene Arbeit. In diesem
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Spannungsfeld soll die Veranstaltung Einblicke in den Alltag der fiir Pressearbeit zustédndigen Staatsanwélte und
Polizeibeamten geben und Anhaltspunkte fiir den Umgang miteinander liefern.

Bernd Biniossek leitet und seit vielen Jahren die Pressearbeit der Schwerpunktstaatsanwaltschaft Bochum. Seine
Behorde bearbeitet groBe Wirtschaftsstrafsachen, wie zum Beispiel zuletzt die sogenannten Liechtenstein-Verfahren
und aktuell die Ermittlungen um die Karstadt-Insolvenz.

Ralf Meyer ist seit sechs Jahren Pressesprecher der Polizei Hamburg.

Recherche: Peter Sawicki — vom Medienliebling zur unerwiinschten
Person

Mit Prof. Dr. Peter Sawicki (Institut fiir Qualitdt und Wirtschaftlichkeit im Gesundheitswesen)
Moderation: Markus Grill (Der Spiegel)

Das Institut fiir Qualitdt und Wirtschaftlichkeit im Gesundheitswesen (IQWiG) arbeitet streng nach wissenschaftlichen
Kriterien und priift, welche Medikamente und Therapien einen tatséchlichen Fortschritt fiir Patienten bringen. Dabei
stellt es regelméBig fest, dass fiir viele Neuheiten, die von der Pharmaindustrie mit viel Geld und PR-Tricks in den
Markt gedriickt werden, der Nutzen nicht belegt ist. Als Leiter des 2004 gegriindeten IQWiG erregte Prof. Dr. Peter
Sawicki mehrfach den Arger der Pharmaindustrie und anderer Lobbyisten im Gesundheitswesen. Die Versuche, ihn zu
diskreditieren und loszuwerden sind zahlreich. Im kommenden Monat scheidet Sawicki nun tatsdchlich aus dem Amt,
weil die Deutsche Krankenhausgesellschaft und das Gesundheitsministerium sich nach dem Regierungswechsel
erfolgreich gegen ihn verbiindet hatten. Offiziell wurde Sawicki ein zu lascher Umgang mit Spesen vorgeworfen, in
Wirklichkeit aber wurde schon vor Bekanntwerden dieser Vorwiirfe beschlossen, ihn abzuségen. Ein Beispiel dafiir,
wie man einen unabhingigen Wissenschaftler los werden kann — und welche Rolle die Medien in diesem Fall spielen.

Prof. Dr. Peter Sawicki, geb. 1957 in Warschau, ist Facharzt fiir Innere Medizin und — noch — Leiter des Instituts fiir
Qualitdt und Wirtschaftlichkeit im Gesundheitswesen (IQWiG). Zuvor war er Chefarzt am St.-Franziskus-Hospital in
Koln, Medizinprofessor an der Uni K6ln und einer der Herausgeber des pharmakritischen Fachblatts Arznei-
Telegramm. Sawicki gilt als einer der Protagonisten der evidenzbasierten Medizin in Deutschland und wurde mit
verschiedenen Preisen ausgezeichnet.

Markus Grill, geb. 1968 in Aalen, volontierte bei der Badischen Zeitung in Freiburg, arbeitete fiinf Jahre beim Stern
und seit 2009 beim Nachrichtenmagazin Der Spiegel als investigativer Reporter im Gesundheitswesen. Fiir seine
Aufdeckung des Lidl-Skandals wurde er zusammen mit Malte Arnsperger als "Journalist des Jahres"ausgezeichnet. Er
ist Mitglied im Vorstand von Netzwerk Recherche.

Preisverdachtig — manipulieren Journalistenpreise die Medien?

Podium mit Arne Orgassa (LMU), Mario Kaiser (freier Journalist), Dirk Kropp (proDente), Prof. Dr. Volker Lilienthal
(Uni Hamburg), Jana Goebel (RBB)

Moderation: Sebastian Erb (freier Journalist)

Wer als Journalist in Deutschland gute Arbeit leistet, wird gerne mit einem Journalistenpreis gewiirdigt: Fiir
tiefgriindige und kritische Recherchen, einfiihlsame Reportagen oder fiir ungewo6hnliche Blickwinkel auf ein Thema.
Rund 300 Medienpreise werden derzeit in Deutschland verliehen, von Medienunternehmen und Journalistenverbanden
— die Mehrzahl aber von Interessenverbdanden und Wirtschaftsunternehmen. Nicht fiir alle Preisstifter steht die
journalistische Qualitdtsforderung im Vordergrund. Viele nutzen Journalistenpreise als PR-Instrument und kénnen mit
recht geringem zeitlichem und finanziellem Aufwand wirksam Offentlichkeitsarbeit in eigener Sache betreiben. Und die
ausgezeichneten Journalisten freuen sich {iber ein hohes Preisgeld, das auch mal 10.000 Euro betragen kann. Welchen
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Einfluss haben Journalistenpreise auf die Berichterstattung? Sind sie eine Gefahr fiir objektiven und kritischen
Journalismus? Nach welchen Kriterien kann die Qualitét eines Journalistenpreises beurteilt werden? Welche Rolle spielt
dabei die Besetzung der Jury? Und sind freie Journalisten bei den heutigen Honoraren nicht sogar darauf angewiesen,
ab und zu einen Preis zu gewinnen?

Arne Orgassa stellt die Ergebnisse seiner empirischen Studie tiber Journalistenpreise vor, die im Rahmen seines
Studiums an der Ludwig-Maximilians-Universitdt Miinchen (LMU) entstanden ist.

Mario Kaiser, geb. 1970, wurde in Rheydt (NRW) geboren und arbeitete bis 2003 mehrere Jahre als Korrespondent in
New York. Heute lebt er in Berlin und schreibt als freier Journalist und Autor lange Reportagen fiir Der Spiegel, Die
Zeit, Geo oder Brand Eins. In den vergangenen Jahren hat er {iber 20 Journalistenpreise gewonnen (beispiclsweise den
Henri-Nannen-Preis, den Axel-Springer-Preis, den Kurt Schork Award oder den ,,Business of Beauty — Medienpreis
Friseur®). Er hat so ein Preisgeld im fiinfstelligen Bereich eingenommen. Mario Kaiser sagt: ,,Man darf seine Planung
nicht danach ausrichten. Wenn es aber so kommt, dass man ein Preisgeld bekommt, dann ist es eine grofe Hilfe.“

Dirk Kropp, geb. 1966, hat in Bochum Publizistik- und Kommunikationswissenschaft studiert. Seit Anfang 2002 ist er
Geschiftsfithrer Public Relations der PR-Initiative proDente. Er organisiert den Journalistenpreis ,,Abdruck®, der in
diesem Jahr zum fiinften Mal verliehen wurde und sitzt dort auch in der Jury. Dirk Kropp sagt: ,,Auch ein PR-
Fachmann kann entscheiden, was guter Journalismus ist.*

Prof. Dr. Volker Lilienthal, geb. 1959, ist ein deutscher Medien-Journalist und hat im Juli 2009 die Rudolf-Augstein-
Stiftungsprofessur fiir ,,Praxis des Qualitdtsjournalismus® an der Universitdt Hamburg ibernommen. Zuvor war er 20
Jahre Redakteur beim Evangelischen Pressedienst (epd), seit 1997 stellvertretender Ressortleiter und seit Januar 2005
Verantwortlicher Redakteur von ,,epd-medien. Bekannt wurde er durch die Aufdeckung des Schleichwerbeskandals in
der ZDF-Serie ,,Sabine!* und der ARD-Serie ,,Marienhof™. Prof. Lilienthal wirkt in mehreren Jurys von Medienpreisen
mit, u. a. beim ,,Otto Brenner Preis fiir kritischen Journalismus* und beim ,,Adolf Grimme Preis*“. Au3erdem ist er
Mitglied des Beirats der Mainzer Tage der Fernsehkritik des ZDF.

Jana Goebel, geb. 1962, besuchte die Deutsche Journalistenschule. Seit 1993 arbeitet sie als Fernsehredakteurin und
Reporterin beim Rundfunk Berlin-Brandenburg (RBB). 2008 und 2009 war sie bei ARD Aktuell. AnschlieBend kehrte
sie zum RBB zuriick, fiir den sie heute im Reporterpool arbeitet. Jana Gobel sitzt in diesem Jahr zum dritten Mal in der
Jury des ,,Medienpreises Mittelstand®. Sie sagt: ,,Die Arbeit als Jurorin ist sehr aufwendig. In einer weiteren Jury
konnte ich nicht sitzen.*

Recherche: Redakteurs-Typen — Und wie man sie in den Griff kriegt

Lichtbildvortrag von Dr. Sigrid Faltin (freie Buch- und Filmautorin)
Moderation: Nina Schulz (freie Journalistin)

Von Exposé bis Abnahme kennt Sigrid Faltin die Tiicken der Fernsehproduktion — und ganz besonders den Faktor
Mensch. Thre zwanzig Jahre in der Praxis iibersetzt sie in Menschenkenntnis fiir freie Autor/-innen und weil} die
mangstlichen®, | privaten® und ,,Hypochonder unter den Redakteur/-innen zu unterscheiden. ,,Der Redakteur im Spiegel
der Kunst“ heifit die Schau der selbst freiberuflich titigen Filmautorin. Eine Auseinandersetzung mit Macht- und
Ohnmachtsmomenten in aktuellen Arbeitsverhdltnissen. Fiir Kolleg/-innen, Nachwuchs und Betroffene.

From exposé to buy-off, Sigrid Faltin knows the traps of TV-production. In particular the human factor. She translates
her twenty years of practical experience into common knowledge for freelancers and can tell the “anxious”, “private”
and “hypochondriac” ones apart among the editors. “The editor as expressed in arts” is the presentation’s title. The
author, who is working self-employed herself, confronts us with moments of power and powerlessness in current

working conditions. For colleagues, newcomers and all people concerned.

Sigrid Faltin arbeitete nach ihrer Promotion in Neuerer Geschichte als Regionalkorrespondentin beim SWF und
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moderierte in Horfunk und Fernsehen. Heute ist sie als Buch- und Filmautorin und als Produzentin fiir Fernsehfeatures,
-dokumentationen und Dokumentarfilme titig. Parallel zu ihrem Film ,,.Der Kunde als Knecht* schrieb sie das Buch
,.Scheiterst du schon oder schraubst du noch®. Zuletzt kam ihr Dokumentarfilm ,,LLa Paloma* in die Kinos, zu dem sie
(mit Andreas Schéfler) ebenfalls ein Buch verdffentlichte.

Nina Schulz, lebt und arbeitet als Journalistin in Hamburg. Sie schreibt iiber ein breites Spektrum an Themen fiir die
FAZ am Sonntag und die Jiidische Allgemeine. Zuletzt erhielt sie den Alternativen Medienpreis 2010 fiir ihre
Reportage in analyse & kritik zu Uberlebenden des Nationalsozialismus und deren Kampf um ihre Ghetto-Renten.

Burnout, Depression & Co. — Macht Journalismus krank?

Podium mit Maren Warnecke (Journalistin), Uwe Kriiger (Uni Leipzig), Helen Maja Heinemann (Institut fiir Burnout-
Privention), Carola Kleinschmidt (Wissenschaftjournalistin)

Moderation: Saskia Eversloh (Journalistin)

In Zeiten von wirtschaftlichem Druck, Medienkrise, Beschleunigung seit Web 2.0 sowie Verdichtung der Arbeit durch
immer hédufigere Redaktionszusammenlegungen an einen Newsdesk ist Burnout auch unter Journalisten ein wachsendes
Problem. Trotzdem ist es nach wie vor gerade bei Berufsgruppen, die in der Offentlichkeit stehen, mit einem
tiefliegenden Tabu behaftet, da Burnout gemeinhin mit Schwiéche, Versagen, Scham assoziiert wird. Insbesondere hoch
motivierte, idealistische und engagierte Personlichkeiten sind vom ,,Ausbrennen® betroffen — allesamt Eigenschaften,
die investigative Journalisten auszeichnen. Innere Faktoren wie hohe Ideale und Anspriiche sind im Zusammenspiel mit
dulleren Faktoren wie schlechteren Arbeitsbedingungen und wenig Anerkennung im Berufsalltag der ideale Nahrboden
fiir Burnout. Zwei Betroffene und zwei Experten diskutieren iiber Enttabuisierung, Ursachen, Folgen — und Auswege!

Helen Maja Heinemann (1955) ist seit 1982 in der Gesundheitsforderung aktiv. 2005 griindete die Psychotherapeutin
und Mutter von vier mittlerweile erwachsenen Kindern das Institut fiir Burnout-Pravention (IBP) in Hamburg. Sie
entwickelte fiinftidgige Intensiv-Priaventions-Seminare, die auch von gesetzlichen Krankenkasse unterstiitzt werden.
Dadurch hat sie mittlerweile Erfahrungen mit tiber achthundert Mannern und Frauen gemacht, die an Burnout leiden.
Sie beobachtet nicht nur eine Zunahme der individuellen Nachfrage, sondern auch von Unternehmen. Dort bietet das
IBP betriebliches Gesundheitsmanagement und in diesem Zusammenhang auch Fiihrungskrifte-Coachings und
Inhouse-Trainings an.

Carola Kleinschmidt (1968) ist freischaffende Journalistin, Sachbuchautorin und Seminarleiterin. Sie absolvierte ihr
Diplom in Biologie, bevor ihr klar wurde, dass sie mehr Talent dazu hat, tiber Wissenschaft zu berichten, als selbst im
Labor zu stehen. Nach ihrem Volontariat bei einem Reise-Fachmagazin machte sie sich selbststidndig. Seitdem arbeitet
sie in einem Journalistenbiiro und schreibt tiber die Themen Gesundheit, Wissenschaft und modernes Leben. Das Buch
,Bevor der Job krank macht* (Kdser Verlag, 5. Auflage 2009) bezeichnete der Stern als eines der besten Biicher zum
Thema Burnout. Zu ihren Themen halt die Autorin auch Vortrdge und Seminare in Unternehmen und Organisationen.
Kleinschmidt lebt mit ihrem Lebenspartner und Sohn in Hamburg.

Uwe Kriiger (1978) ist Diplom-Journalist und ehemaliger Burnout-Betroffener. Er studierte Journalistik und
Politikwissenschaft an der Universitét Leipzig und an der Staatlichen Universitdt Rostow am Don. AnschlieBend
volontierte er bei der Leipziger Volkszeitung. Seit 2006 ist er Redaktionsmitglied beim Journalismus-Fachmagazin
Message, seit 2007 auBerdem wissenschaftlicher Mitarbeiter am Institut fiir Praktische Journalismusforschung in
Leipzig, wo er die Netzwerke deutscher Elitejournalisten untersucht. Mit dem Thema Burnout ist er durch Recherchen
zur Beschleunigung im Journalismus (,,Das Wettrennen im Hamsterrad®, Message 3/2009) vertraut. In der Praxis war er
2008 selbst vom Burnout betroffen und nahm sich drei Monate Auszeit, 2010 gab er die Mitarbeit bei Message auf.

Maren Warnecke (1974) ist ehemalige Lokalredakteurin und bekennende Burnout-Betroffene. Sie studierte
Germanistik mit dem Schwerpunkt Journalismus an der Otto-Friedrich-Universitdt Bamberg und an der Universidad
Complutense in Madrid. Im Anschluss volontierte sie bei der Altmark-Zeitung in Kldtze, Sachsen-Anhalt, wo sie
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weitere drei Jahre als Lokalredakteurin arbeitete. 2006 wechselte sie auf Wunsch der Verlagsleitung an den Hauptsitz
zur Allgemeinen Zeitung in Uelzen. Nach eineinhalb Jahren folgte im Februar 2008 die dritte Station innerhalb der
Ippen-Gruppe: als verantwortliche Redakteurin wurde sie beim Isenhagener Kreisblatt in Wittingen eingesetzt. Im
August 2008 dann der Zusammenbruch, dem langere Reha-MafBnahme folgten. Die Wiedereingliederung an ihrem alten
Arbeitsplatz brach sie auf drztlichen Rat ab und kiindigte zum 30. November 2009. Wie sich ihr Burnout-Syndrom iiber
Jahre hinweg ankiindigte, schilderte sie im Journalist 10/2009 (,,Am Ende der Kraft“, Artikel von Ilona Hartmann) noch
unter dem Pseudonym Mareike Wagner.

Saskia Eversloh (1967) brach nach dem Magister der Publizistik und Osteuropastudien nach Russland auf und
arbeitete beim deutschen Sendedienst von Radio Moskau. Anschlieend berichtete sie — erst als Volontérin, dann als
Redakteurin — fiir die Mérkische Oderzeitung aus der deutsch-polnischen Grenzregion. Fiir das Bundespresseamt
moderierte sie Gesprachsbithnen zum EU-Beitritt Polens. Von 2002 bis 2007 war sie Redakteurin bei der Stiftung
Warentest, wo sie im Auftrag des Bundesministeriums fiir Bildung und Forschung Sonderhefte zu den Themen
Arbeitsmarkt, Bildung und Beruf konzipierte und realisierte. Zu den Untersuchungsergebnissen sprach sie in Radio und
TV. AnschlieBend wechselte sie als leitende Redakteurin in eine Entwicklungsredaktion, dann als Managing Editor zu
einem Reise- und Lifestyleverlag. Daneben moderiert sie (politische) Podiumsdiskussionen.

Grundgedanken von Helen Maja Heinemann (Psychotherapeutin)

80 Prozent der Deutschen fiihlen sich gestresst, jeder Dritte steht unter Dauerbelastung und jeder Fiinfte bekommt die
Folgen davon gesundheitlich zu spiiren. Als zweithdufigste gesundheitliche Beeintrachtigung wird die chronische
Erschopfung genannt. Von Burnout als erste betroffen sind durch alle Schichten hindurch die engagierten und
hilfsbereiten Leistungstréger, die sich in jedem ihrer Lebensbereiche voll und ganz einsetzen und die Warnsignale ihres
eigenen Korpers oft nicht ernst nehmen.

So werden die Frithsymptome von Burnout, wie Reizbarkeit, Lustlosigkeit, erlebter Leistungsabfall, Schlaflosigkeit,
Ohrgerdusche, Verdauungsstorungen, Riickenschmerzen und wiederholte Infekte nicht als solche erkannt oder ernst
genommen. Individuell als belastend wahrgenommen werden vor allem Lebenssituationen und Arbeitsfelder, die wenig
strukturiert, oft nicht vorhersehbar und in vielen Fallen nicht erkldrbar sind. Die Einschétzung, nicht genug Ressourcen
zur Verfligung zu haben, um die gestellten Anforderungen dauerhaft bewéltigen zu kdnnen oder auch das Gefiihl, die zu
erreichenden Ziele lohnen die entsprechenden Anstrengungen und das personliche Engagement nicht mehr, treiben
nachhaltig in eine korperliche und emotionale Erschopfung.

Klassische Ratgeber empfehlen ein gesundes Zeitmanagement, weniger Perfektionismus, regelmafBigen Sport, vitale
Erndhrung und ausreichend Schlaf. Dass es sich dabei vorwiegend um eine Symptombehandlung handelt, zeigt die
Statistik. So stellt sich die Frage, ob dem dauerhaften Stressgefiihl und der sich daraus ergebenden chronischen
Erschopfung nicht vielmehr eine tief greifende gesellschaftliche Verunsicherung zugrunde liegt, die sich ihren Weg
bereits bis in die individuelle kdrperliche Befindlichkeit gebahnt hat.

Thesen von Carola Kleinschmidt (Wissenschaftsjournalistin)

1. Journalisten sind unter den heutigen Arbeitsbedingungen stark Burnout-gefahrdet: Von ihrer Personlichkeit her sind
sie oft extrem engagiert und leistungsbereit, werden von ihrem Umfeld aber wenig wertgeschétzt. Gleichzeitig
unterliegen sie hohen Anforderungen.

2. Insofern sind Journalisten eine Berufsgruppe, die sich besonders und aktiv um ihre psychische Gesundheit kiimmern
miisste — sie tun es aber meist nicht. Aus Zeitmangel. Aber auch aus Arroganz und dem Gefiihl ,,Bei mir ist der Stress
Motor fiir Engagement und Qualitét®.

3. Journalisten und Journalistinnen haben sehr lange eine Kultur der Arbeit gepflegt, in der sie sehr viel Kraft aus der
Bestitigung durch den Job zogen (Anerkennung, Macht, Geld, Spannung im Leben, den eigenen Interessen folgen).
Aber durch die Verdnderungen im Jobmarkt ist dieses Verhéltnis gekippt.

4. Es gilt das personliche Verhiltnis zum Beruf neu und kritisch zu beleuchten — damit man langfristig arbeitsfahig und
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gesund bleibt. Man kann sagen: So wie Medienmenschen vor 20 Jahren lernen musste, den Computer zu nutzen,
miissen sie heute lernen, wie sie in dem fordernden Beruf langfristig gesund bleiben.

Wer dabei darauf wartet, dass die Verlage oder Auftraggeber fiir bessere Arbeitsbedingungen sorgen oder die Verbinde
diese Macht hitten — der kann lange warten.

5. Das gilte es deshalb zu lernen: Erkennen (und ernst nehmen!) von Stress-Symptomen; aktiv Balance halten;
abschalten konnen; personliche Interessen pflegen; Wissen, dass der Sinn der Arbeit nicht der Sinn des Lebens ist;
Prioritdten setzen; Werte in Bezug auf Lebensqualitit entwickeln und pflegen.

6. Das gilte es abzulegen: Die Idee, dass Qualitit von Quilen kommt; die Idee, dass ein Journalist vor allem engagiert
sein muss — und sich um Fragen wie Karriereplanung oder als Selbststindiger um Marketing/Unternehmertum nicht zu
kiimmern braucht; die Arroganz gegeniiber allen, die es anders machen, beispielsweise auf faire Honorare achten, auf

ihre Zeit, auf das stimmige Verhéltnis von Honorar und Aufwand.

Uwe Kriiger (wissenschaftlicher Mitarbeiter an der Uni Leipzig und ehemaliger Betroffener)
1. Macht Journalismus (mehr) krank (als andere Berufe)?

Ja, im Sinne von ,.kann, muss aber nicht*. Weil Journalismus, wenn man ihn unter den gegenwartigen
Marktbedingungen gut machen will, oft viel personlichen Einsatz fordert, bis hin zur Selbstausbeutung und zur
Leugnung personlicher Bediirfnisse. Er wird oft aus idealistischen Griinden gewihlt. Die Ideale kollidieren frither oder
spater mit der Wirklichkeit. Journalismus hat zudem ein hoheres Suchtpotenzial als andere Berufe, da er Zugang zu
Offentlichkeit und damit potenziell zu Macht und Ruhm bietet. Journalismus ist allerdings nicht der einzige Burnout-
anfillige Beruf. Diese Gefahr gibt es auch bei den helfenden Berufen (Arzte, Pfleger, Sozialarbeiter), bei
Erziehungsberufen, bei Managern, Politikern und vielen mehr.

2. Welche Stressfaktoren sind systemimmanent?

Gestiegene Anforderungen an den einzelnen Journalisten: durch diinner gewordene Personaldecken in den meisten
Medienbetrieben, Verdichtung und Beschleunigung des Arbeitstages, Informationsflut durch Internet und E-Mail sowie
crossmediales Arbeiten. Gestiegene soziale Unsicherheiten: Angst vor Jobverlust, Prekarisierung der journalistischen
Arbeitsverhiltnisse (Leiharbeit, befristete Stellen, Scheinselbststandigkeiten). Eine Berufskultur der Hérte gegen sich
selbst: Professionell ist der, der ,,alles wegsteckt™, ,,sich nichts anmerken I&dsst“, der nach einer Story gleich die nidchste
angeht, der keine Zeit damit zubringt, sich um seine Enttduschungen, Verluste und Verletzungen zu kiimmern.

3. Was liegt in der Personlichkeit?

Burnout-gefihrdet sich am ehesten Leute mit hohen Idealen, mit Neigung zum Perfektionismus, mit der Neigung, ihre
eigenen Interessen hinten anzustellen und sich aufzuopfern fiir etwas vermeintlich GroBeres (die Demokratie, eine
Gemeinschaft, ein Medium), die nicht ,,nein“ sagen konnen, denen Anerkennung durch andere sehr wichtig ist und
deren Konstitution weniger robust ist

4. Wie kann jeder vorbeugen?

Achtsam mit sich selbst umgehen, die eigenen Bediirfnisse registrieren und nach Mdglichkeit erfiillen. Sich ausreichend
Phasen der Erholung gonnen. Sich selbst beobachten: Habe ich Freude an meiner Arbeit? Kann ich in Phasen der
Erholung wirklich abschalten und gehe danach mit frischer Energie wieder ans Werk? Atme ich tief oder eher flach?
Schlafe ich gut? Habe ich korperliche Schmerzen, die nicht weggehen wollen (etwa Halsschmerzen, Magenprobleme,
Kopfschmerzen, Ubelkeit). Habe ich neben der Arbeit ein Privatleben, in dem ich Freude und Erfiillung empfinde?
Allerdings ist nicht nur Vorbeugung wichtig, sondern auch die Akzeptanz und der ehrliche Umgang mit Burnout-
Symptomen, wenn sie schon da sind. Burnout ist mit groBen Angsten besetzt, weil in der Leistungsgesellschaft
derjenige, der am Ende seiner Kraft ist, nicht mehr viel wert zu sein scheint. Viele schleppen sich weiter auf niedrigem
Energielevel durchs (Berufs-)Leben, nur um nicht zuzugeben, dass sie krank sind — mit negativen Folgen fiir sich, die
Kollegen, die Qualitit der Arbeit und das private Umfeld. Aber Burnout ist wie jede Krise eine Chance, ndmlich
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herauszufinden, was schiefgelaufen ist und warum. Wenn man vor seinen Problemen nicht die Augen verschlieft, winkt
als Belohnung dafiir eine hohere Lebensqualitit und Zufriedenheit als vor der Krise.

5. Wer hilft dabei, innerhalb und auflerhalb des Mediensystems?

Innerhalb des Mediensystems: niemand (auB3er vielleicht Mobbing-Beauftragte in grolen Medienhédusern, die
psychologisch geschult sind). Sinnvoll wére die Griindung eines Netzwerks ausgebrannter Journalisten, das Anlaufstelle
fiir Ratsuchende und Betroffene ist, wihrend der Krise Orientierung und moralische Riickendeckung bietet und
Begleiter in der Zeit danach ist (Riickfallgefahr!). AuBlerhalb des Mediensystems: die vielfdltigen Angebote auf dem
Entspannungs-, Stressbewiltigungs- und Selbsterfahrungsmarkt. Wenn das Kind bereits in den Brunnen gefallen ist:
Burnout-Kliniken, Psychotherapie.

Fiinf Thesen von Maren Warnecke (betroffene Tageszeitungsjournalistin)

1. Wer nicht selbst unsoziale Verhaltensweisen anwenden will, dem bleibt nur die Flucht. In die Depression, in die
Sucht.

2. Ein Journalist braucht heutzutage vor allem eines fiir seinen Arbeitsalltag: eine fundierte Nahkampfausbildung.

3. Freude an der Arbeit und kollegiales Miteinander sind nicht mehr gewollt. Nur wer Angst um seinen Job hat, bleibt
effektiv.

4. Quantitit statt Qualitdt, mangelhafte Arbeitsmittel, brutaler Zeit- und Kostendruck, hoher Abstimmungsbedarf bei
miserabler Kommunikation, Gehaltsdumping — das ist Journalismus 2.0.

5. Wertschdtzung und Fiirsorge den Mitarbeitern gegeniiber gelten eher als Schwiche, dabei zeugen sie von sozialer
Intelligenz.
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Experten-Lessons: Wie begegnen Journalisten den Experten?

Mit Claudia Spiewak (NDR)
Moderation: Manfred Ladwig (SWR)

Zum Auftakt der Experten-Lessons skizzieren wir den Alltag: ,,Journalist sucht unter Zeitdruck Experten! Claudia
Spiewak, Horfunk-Chefredakteurin beim NDR, hat Hunderte von Experten gesucht und gefunden. Aber wie? Wie
konnen Journalisten ,,ihre* Experten suchen, finden, kritisch bewerten und auch noch kompetent befragen? Welchen
Anspruch stellt man an Experten? Und an sich selbst? Wann ist der Journalist ein Experte?

Claudia Spiewak, geb. 1954 in Hamburg, studierte Germanistik, Soziologie und Pddagogik an der Uni Hamburg. Sie
absolvierte Volontariate bei den Harburger Anzeigen und Nachrichten und beim NDR. Seit 1983 ist sic Redakteurin
beim Norddeutschen Rundfunk. Von 1992 bis 1995 war sie ARD-Horfunkkorrespondentin fiir Skandinavien mit Sitz in
Stockholm. Seit Januar 2008 ist Spiewak Chefredakteurin des NDR Horfunks und Programmchefin von NDR Info.
NDR Info ist das Informationsprogramm des Norddeutschen Rundfunks. Hier ist auch der Reporterpool angesiedelt.

Leitfragen und Antworten zu “Wie begegnen Journalisten den Experten?”
Claudia Spiewak (NDR)
1. Warum sind Experten so gefragt bei Journalisten?

Experten sind wichtige Quellen. Dass Journalisten sich ihrer bedienen, ist ein gutes Zeichen. Denn Experten verfiigen
iiber Fachwissen, das Journalisten meist nicht in der erforderlichen Tiefe haben. Sie konnen Fakten beisteuern,
Zusammenhinge herstellen und erldutern und bei der Einordnung und Bewertung von Ereignissen und Entwicklungen
hilfreich sein. Sowohl fiir die schnelle als auch fiir die vertiefte Recherche sind Experten unverzichtbar. Dass sie heute
gefragter sind denn je, ist symptomatisch: Die globalisierte Welt ist in ihrer Komplexitdt immer schwerer zu verstehen.
Die Erwartung an Journalisten nach einfachen und schnellen Erkldarungen wachst, wéhrend zugleich in vielen
Redaktionen die Kapazititen nicht ausgeweitet, sondern abgebaut werden. So werden wir immer abhidngiger von
Experten.

2. Was sind fiir Sie Kriterien fiir einen guten Experten?

Ein guter Experte ist ein Sachversténdiger. Er versteht etwas von der Sache, iiber die er Auskunft gibt. Das klingt
simpel und ist doch nicht selbstverstandlich. Er oder sie ist unabhéngig, der Wahrheit verpflichtet und nicht dem
Auftraggeber und dessen Interessen. Der gute Experte gibt Auskunft dariiber, wer ihn bezahlt und wie er seine
Kenntnisse erworben hat. Er legt seine Quellen offen, arbeitet transparent und ist in der Lage, sein Wissen in einer
klaren und verstindlichen Sprache zu transportieren. Das Lackmustest: Ein guter Experte, sagt offen, was er nicht weif3
und steht zu seinen Irrtiimern.

3. Haben Journalisten zu viel oder zu wenig Respekt vor Experten?

Journalisten haben nicht selten zu viel Respekt vor falschen Experten. Sie lassen sich blenden von Titeln und
offentlichkeitswirksamem Auftreten. Vor echten Experten haben sie haufig zu wenig Respekt, gerieren sich nicht selten
als Besserwisser.

4. Wann ist ein Experten-Interview tiberhaupt sinnvoll? Sind Experten nicht hdufig nur der Ersatz fiir eine fundierte und
aufwindige Recherche des Journalisten?

Das Experten-Interview kann und darf die journalistische Recherche nicht ersetzen. Sie ist aber ein wichtiger Teil der
journalistischen Arbeit und dariiber hinaus — gerade im Radio — eine interessante und eigenstdndige journalistische
Form, um ein Thema zu beleuchten. Beispiel Olkatastrophe im Golf von Mexiko: Wie viel Ol ins Meer stromt und
welche Schiden es anrichtet, das ldsst sich weder hier in der Redaktion noch durch unsere Auslandskorrespondenten
vor Ort zuverléssig recherchieren. Experten-Interviews sind ein Weg, um verschiedene Einschitzungen der Lage zu
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bekommen.

5. Inwieweit stehen Journalisten umgekehrt mit ihrer Expertise in Konkurrenz zu (z.B. wissenschaftlichen) Experten?
Wie geht man mit diesem Konkurrenzdruck um?

Journalisten sind nicht die besseren Biochemiker, Borsengurus oder Politiker! Sie miissen der Versuchung widerstehen,
mit Experten in Konkurrenz zu treten und sich als Besserwisser zu inszenieren. Wer sich nicht auf die Journalisten-
Rolle beschrianken will, hat den Beruf verfehlt und sollte Politiker, Wissenschaftler oder was auch immer werden.

Experten-Lessons: Die Bank-Rauber — Wie kriminelle Manager uns in
den Ruin treiben

Mit Leo Miiller (Finanzjournalist, Ziirich)

Das Buch ,,Bank-Rauber. Wie kriminelle Manager und unfahige Politiker uns in den Ruin treiben” von Leo Miiller ist
im Mirz 2010 im Econ Verlag erschienen.

Der Econ Verlag schreibt dazu:

,,Die Krise ist noch lange nicht vorbei, denn die Deutschen sind vom groflen Crash besonders stark betroffen. Thre
Banken waren Weltmeister im kreativen Bilanzdesign, sie versenkten Milliarden, und sie hinterlassen die grof3ten Bad
Banks der Welt.

Wie kommt es, dass die spanische Santander-Gruppe in den Krisenjahren 2007 und 2008 fast 18 Milliarden Euro
verdiente, wihrend die zehn grofiten deutschen Banken im gleichen Zeitraum 23 Milliarden Euro Verluste schrieben?
Woran liegt es, dass Schweizerische Kantonalbanken ihren Biirgen konstante Dividenden ablieferten, wéahrend die vier
groflen deutschen Landesbanken den Steuerzahlern ein Milliardengrab hinterlieBen? Warum konnten die Landesbanken
mit dem Geld der Biirger ungestort Wall Street spielen? Wieso stehen heute die grofiten Bad Banks der Welt in
Deutschland? Und wie konnte es so weit kommen, dass die Deutschen fiir ihre staatliche Bankenrettung heute mehr
investieren als die Amerikaner?

Diese Finanzkrise ist das Werk einer unheiligen Allianz aus kriminellen Managern und unféhigen Politikern, schreibt
der Wirtschaftsautor Leo Miiller. Er liefert eine ebenso minutidse wie schonungslose Analyse der fahrldssigen und
rlicksichtslosen Machenschaften in der Finanzwelt.

Leo Miiller nimmt die Leser mit auf eine spannende Spurensuche in die abgeschottete Welt der Finanzgauner und
enthiillt schockierende Fakten. Er beschreibt, wie die Deals abliefen, wie die Offentlichkeit getduscht wurde und die
Wabhrheit iiber die riskanten Geschéfte in den Bankbilanzen verschwiegen wurden: Die erste Kriminalgeschichte der
Finanzkrise.“

Pressestimmen:

,»Eine gelungene Generalabrechnung mit nahezu allen wichtigen deutschen Finanzakteuren®. Welt am Sonntag, Martin
Greive, 07.03.2010

,,Mit einer iberwiltigenden Fiille von Belegen fiihrt Miiller den Nachweis, dass der deutsche Anteil an der globalen
Finanzkrise dem amerikanischen in nichts nachsteht - eine Lektiire, bei der selbst dem informierten Leser zuweilen der
Atem stockt.” Der Tagesspiegel, Harald Schumann, 19.4.2010

,,Eine kritische Aufarbeitung der internationalen Finanzkrise und schonungslose Abrechnung sowohl mit
Bankmanagern als auch mit Politikern®. Deutschlandradio Kultur, 02.05.10

,,Ein wenig schmeichelhaftes Sittengemélde von Banken und Politik, Stiddeutsche Zeitung, Hans-Joachim Diibel,
10.05.10

(c) Econ 2010
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Experten-Lessons: Schweine- oder Mediengrippe?

Mit Prof. Dr. Friedrich Hofmann (Stindige Impfkommission/STIKO), Prof. Dr. Wolf-Dieter Ludwig
(Arzneimittelkommission der deutschen Arzteschaft), Dr. Veronika Hackenbroch (Der Spiegel), Dr. Kai Gniffke (1.
Chefredakteur ARD-Aktuell)

Moderation: Volker Stollorz (Wissenschaftsjournalist)

Impfen oder nicht impfen? Selbst die offiziellen Experten der stindigen Impfkommission waren sich im Falle der neuen
Grippe (,,Schweinegrippe®) nicht einig, andere Experten warnten vor 35 000 Toten, wieder andere vor den Gefahren
einer schlecht getesteten Impfung. Am Schluss rieten Promis von Beckenbauer bis Vicky Leandros, was zu tun ist. —
Was ging hier schief in Medizin und Medien? Und wie sollten Journalisten kiinftig mit widerspriichlichen
Expertenurteilen umgehen — sei es bei der ndchsten Grippe oder der Risikobewertung von Vulkan-Asche?

Siehe auch:
www.sueddeutsche.de/wissen/335/493680/text
www.bild.de/BILD/news/2009/10/21/schweinegrippe/professor-befuerchtet-tote.html

www.bild.de/BILD/ratgeber/gesund-fit/2009/10/20/schweinegrippe-impfung/bild-befragt-prominente-wer-laesst-sich-
impfen.html

Dr. Veronika Hackenbroch, 40, ist Medizinredakteurin beim Der Spiegel. Nach dem Studium der Medizin in Bonn
mit verschiedenen Stationen in den USA und GroBbritannien besuchte sie die Henri-Nannen-Journalistenschule.
Danach arbeitete sie zundchst als freie Medizinjournalistin in Koln fiir den WDR (Radio und Fernsehen), sowie fiir
Capital und Der Spiegel. Seit 2004 ist sie fest bei Der Spiegel mit Dienstsitz in Koln.

Prof. Dr. Friedrich Hofmann, geb. 1949 in Braunschweig, studierte Chemie in Braunschweig und wechselte 1969 an
die Universitdt Gottingen. Er promovierte 1973 und nahm 1972 ein Studium der Humanmedizin an der Universitit
Gottingen auf, gleichzeitig arbeitete er als Physik- und Chemielehrer. Von 1974 bis 1979 war er wissenschaftlicher
Assistent am Institut fiir Biochemie der Universitét Freiburg und beendete 1979 sein Medizinstudium in Freiburg mit
der Promotion. Bis 1984 war er an der Herz-Kreislauf-Klinik in Waldkirch und anschlieBend am Universitétsklinikum
Freiburg, wo er ab 1985 leitender Betriecbsarzt war. 1986 legte er seine Facharztpriifung fiir Arbeitsmedizin ab und 1989
die Habilitation mit arbeitsmedizinisch/infektiologischen Thema. 1990 war er Gastdozent am Arbetsmijdinstitutet und
am Karolinskainstitutet in Stockholm. Seit dem Wintersemester 1966/97 hat er eine C4-Professur fiir
Arbeitsphysiologie, Arbeitsmedizin und Infektionsschutz an der Bergischen Universitdt Wuppertal inne. Seit 1995 ist
Hofmann Mitglied der Stidndigen Impfkommission (STIKO) am Robert-Koch-Institut und seit 2007 ihr Vorsitzender.
Hofmann ist Autor und/oder Herausgeber von iiber 50 Biichern und mehr als 500 Fachpublikationen. Seit 1986
organisiert er zusammen mit Ulrich St66el und Georg Reschauer die ,,Freiburger Symposien Arbeitsmedizin im
Gesundheitsdienst*.

Prof. Dr. Wolf-Dieter Ludwig, geb. 1952 in Miinchen, absolvierte von 1971 bis 1979 ein Studium der Humanmedizin
in Louvain (Belgien), Frankfurt am Main, Innsbruck (Osterreich) und Berlin, wo er 1982 an der Freien Universitit
promovierte. Von 1988 bis 1993 war er Oberarzt der Abteilung der Inneren Medizin mit Schwerpunkt Hématologie und
Onkologie am Universitatsklinikum Steglitz der FU Berlin. 1991 erfolgte die Habilitation und 1994 wurde er zum
Professor fiir Himatologie, Onkologie und Angewandte Molekularbiologie am Universitdtsklinikum Rudolf Virchow in
Berlin-Buch berufen. Von 1993 bis 2001 war er stellvertretender Direktor der Klinik fiir Himatologie, Onkologie und
Tumorimmunologie der Robert-Rossle-Klinik der Charité, Campus Berlin-Buch. Seit 2001 ist er Chefarzt dieser Klinik
am Helios Klinikum Berlin-Buch. Ludwig ist Mit-Herausgeber des unabhingigen Informationsblatts Der
Arzneimitttelbrief, seit 2000 Vorstandsmitglied der Arzneimittelkommission der deutschen Arzteschaft (AkdA) und seit
2006 deren Vorsitzender.

Volker Stollorz lebt in Kdln und arbeitet als freier Wissenschaftsjournalist fiir iberregionale Zeitungen und Magazine.
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Nach dem Studium der Biologie und Philosophie an der Universitat Kéln, begann seine journalistische Karriere 1991
nach Forschungsaufenthalten in Amsterdam und Boston. Er war unter anderem vier Jahre Redakteur bei der Hamburger
Wochenzeitung Die Woche und schreibt heute zum Beispiel fir GEO, NZZ, Die Zeit, sowie fiir die Frankfurter
Allgemeine Sonntagszeitung. Er erhielt unter anderem den Georg von Holtzbrinck-Preis fiir Wissenschaftsjournalismus
und ist Mitglied der Wissenschafts-Pressekonferenz.

Leitfragen und Antworten zu “Schweine- oder Mediengrippe?”
Prof. Dr. Wolf-Dieter Ludwig
1. War die Schweinegrippe nur eine Mediengrippe? Welche Rolle spielte de Pharma-Lobby dabei?

Die so genannte ,,Schweinegrippe® war sicher auch, aber nicht nur eine Mediengrippe. Die besonderen
Herausforderungen einer Influenza-Pandemie ergeben sich aus der Tatsache, dass das Ausmal} der Betroffenheit fiir die
Bevolkerung erst abschétzbar sein wird, nachdem das pandemische Virus identifiziert ist und erste Erfahrung zu seiner
Virulenz und Pathogenitdt vorliegen. Dartiber hinaus stellt sich immer die Frage, inwieweit die Bevolkerung
immunologisch auf das (neue) Virus vorbereitet ist. Die Arzneimittelkommission der deutschen Arzteschaft (AkdA)
hatte deshalb in ihrer Stellungnahme zur Schutzimpfung gegen die ,,Neue Influenza (HIN1)* vom 10. September 2009
auch die Notwendigkeit der Bevorratung mit Impfstoff betont, da die Moglichkeit einer erhohten Ubertragungsrate in
den Wintermonaten grundsatzlich gegeben ist und das Risiko pathogenitédtserhohender Mutationen besteht. Vor diesem
Hintergrund und angesichts der groBen 6ffentlichen Aufmerksambkeit fiir das Thema ,,Schweinegrippe® wire es wichtig
gewesen, frithzeitig, d.h. im August und September 2009, die Erfahrungen mit dem Verlauf der ,,Neuen Influenza A* in
Landern der siidlichen Halbkugel (z.B. Australien, Neuseeland) wéhrend der Wintersaison, aber auch offene Fragen
(z.B. ,,Ist das HIN1-Virus tatsdchlich ein neues Influenza-Virus?*; Immunitét in der Bevolkerung gegen dieses Virus;
Sicherheit und Nutzen der pandemischen Influenza-Impfstoffe) besser zu kommunizieren.

Die unzureichende Transparenz der Interessenkonflikte von Experten, die insbesondere auf der Ebene der World Health
Organisation (WHO) an Entscheidungen beteiligt waren und aus heutiger Sicht die Gefahren der ,,Neuen Influenza“-
Pandemie iiberschitzt haben, hat zu Spekulationen zum Einfluss der Pharma-Lobby auf Entscheidungen der WHO
gefiihrt. Unbestritten ist, dass einige pharmazeutische Unternehmen, die fiir Herstellung und Vertrieb von Pandemie-
Impfstoffen, aber auch antiviraler Arzneimittel zustdndig sind, finanziell sehr von der Pandemie profitiert haben.
Detaillierte, noch ausstehende Berichte einer Untersuchungskommission der WHO werden hoffentlich den Einfluss der
Pharma-Lobby verdeutlichen bzw. widerlegen.

2. Wie gut haben sich die wissenschaftlichen Experten und Institutionen im Umgang mit der ,,Schweinegrippe®
geschlagen?

Die Politik (in Deutschland: Bundesministerium fiir Gesundheit, BMG) ist grundsitzlich ,,aktivitdtsgetrieben* und nicht
autonom in ihrer Entscheidung, da sie nach Einstufung der ,,Neuen Influenza A* als Phase 6 durch die WHO handeln
musste. Wesentliche Informationen zu den fiir Deutschland bestellten Pandemieimpfstoffen, den vorliegenden Daten
zur Risikobeurteilung dieser Impfstoffe, den seit August 2009 bekannten Zahlen zur Letalitdt (Sterbefélle bezogen auf
die Gesamtzahl der an der ,,Neuen Influenza A* erkrankten Personen) der ,,Neuen Influenza A* auf der siidlichen
Halbkugel und die gegen das HIN1-Virus vorhandene Immunitédt in der Bevolkerung wurden jedoch zunéchst von den
zustindigen Institutionen {iberhaupt nicht oder unzureichend der Offentlichkeit mitgeteilt.

3. Information und Panikmache: Wie haben Sie die Berichterstattung in den Medien empfunden?

Sehr unterschiedlich, d.h. neben kritischen Berichten, die die zuvor erwdhnten offenen Fragen hinsichtlich des Verlaufs
der ,,Neuen Influenza A* und der Wirksamkeit bzw. der Sicherheit der in Deutschland verfiigbaren Pandemieimpfstoffe
korrekt dargestellt haben, gab es auch zahlreiche Artikel, in denen ,,Worst-Case-Szenarien®, Panikmache und z.T.
aufgrund widerspriichlicher Expertenmeinungen Konfusion verbreitet wurden. Vermisst habe ich in einigen
Tageszeitungen, aber auch Wochenmagazinen, insbesondere Informationen, die die Offentlichkeit fiir eine niichterne
Analyse des Nutzens der Pandemieimpfstoffe benotigt hatte. Grundsétzlich zu kritisieren sind die in den Medien haufig
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unzureichende Unterscheidung zwischen absoluten und relativen Zahlen, z.B. bei der Darstellung der Sterblichkeit
infolge ,,Neuen Influenza A“, die inaddquate Beriicksichtigung infektionsepidemiologischer Erkenntnisse, die sich im
Nachhinein als falsch erwiesenen Prognosen (z.B. in Grofibritannien 65.000 Tote und in Deutschland 30.000 Tote
infolge Infektion mit HIN1-Virus) und die wissenschaftlich unseriésen Vergleiche mit fritheren Pandemien (z.B.
»Spanische Grippe*).

4. Was waren lhre Erfahrungen mit Journalisten?

Ich habe ganz iiberwiegend positive Erfahrungen gemacht, da in meinen Interviews mit Zeitungsjournalisten bzw.
Radio- und Fernsehredakteuren die fiir die Information der Bevolkerung nachfolgend genannten wichtigen Aspekte
dankbar aufgegriffen wurden: fehlende Evidenz zum Nutzen bzw. Risiko der Pandemieimpfstoffe, die unverstindliche
Kommunikation von Wahrscheinlichkeiten und Unsicherheiten im Zusammenhang mit der ,,Neuen Influenza A*, haufig
fehlende Transparenz hinsichtlich Interessenkonflikten von Experten, die fiir nationale und/oder internationale
Institutionen wissenschaftliche Gutachten erstellt bzw. Empfehlungen ausgesprochen haben.

5. Wie sollten Experten und Journalisten generell mit wissenschaftlicher Unsicherheit umgehen? Wie kann man diese
Unsicherheit in den Medien besser darstellen?

Auf wichtige, der Offentlichkeit in Deutschland nur bruchstiickhaft zur Verfiigung gestellte Informationen habe ich
bereits oben hingewiesen. Da zum Zeitpunkt des Ausrufens der Pandemie-Phase 6 durch die WHO bzw. der ersten
Situationseinschétzung durch das Robert Koch-Institut (RKI) im September 2009 konkrete Zahlen zur Geféhrlichkeit
der ,,Neuen Influenza A bzw. zum Nutzen der Impfung fehlten, hétten sich friithzeitig die fiir die Information der
Offentlichkeit in Deutschland relevanten Institutionen (z.B. BMG, RKI, Paul-Ehrlich-Institut, Experten der
Pandemiekommission, Bundesarztekammer, Kassenirztliche Bundesvereinigung, AkdA und Gesundheitsamter) in ihrer
Informationspolitik abstimmen miissen. Wesentliche Aufgabe eines in den letzten Monaten angesichts des
»Kommunikationsdesasters™ wiederholt geforderten Pandemiekoordinators hétte es sein konnen, den letzten Stand der
internationalen Evidenz zum Verlauf der ,,Neuen Influenza A* sowie zur Wirksamkeit bzw. Sicherheit der
Pandemieimpfstoffe zu vermitteln, eine Evidenz-basierte Risikokommunikation gegeniiber den Medien zu fordern und
gesundheitspolitische Entscheidungen (z.B. Massenimpfung versus Impfung von Risikogruppen bzw. Beschéftigten im
Gesundheitsdienst) zu begriinden. Die auch in Fachzeitschriften wie dem Deutschen Arzteblatt gelegentlich verfolgte
Informationspolitik, Unsicherheiten als ,,unzweifelhafte Tatsachen darzustellen, muss liberdacht werden, auch um in
Zukunft der Gefahr vorzubeugen, dass aus dem Umgang mit der ,,Neuen Influenza A“~-Pandemie ein Vertrauensverlust
in der Offentlichkeit resultiert und bei kiinftigen Pandemien die Bevolkerung nicht den entsprechenden Empfehlungen
folgt.

Thomas Hinrichs (ARD Aktuell)
1. War die (,,sogenannte* Zitat ARD) Schweinegrippe nur eine Mediengrippe?

Nein, es handelte sich um ein neuartiges Influenza-Virus Subtyp HIN1, dessen Folgen zunachst nicht absehbar waren.
Nicht mehr, nicht weniger. Richtig ist: Manche Medien leiden zuweilen an ADS. Eher mehr als weniger.

2. Information oder Panikmache: Wie haben Sie die Berichterstattung in den Medien empfunden?

Teils Information, teils Panikmache. Da, wo Nachrichten zum Geschéft werden, ist das absehbar.

3. Was waren lhre Erfahrungen mit Experten?

Es gibt gute Fachleute und andere. Experten bedienen eine Nachfrage. Man bekommt,was man braucht.

4. Wie sollten Experten und Journalisten generell mit wissenschaftlicher Unsicherheit umgehen? Wie kann man diese
Unsicherheit in den Medien besser darstellen?

Es gilt immer: Ehrlich bleiben. Zuverldssigkeit vor Schnelligkeit. Hektik und Aufregung nicht schiiren, sondern Fakten
sammeln und in den Zusammenhang stellen. Dabei in Kauf nehmen, dass die Dinge langweiliger sein konnen als
mancher sich das wiinscht.
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5. Wenn Experten sich nicht einig sind, inwieweit diirfen sich Journalisten dann selber fiir eine Seite entscheiden und
z.B. konkrete Empfehlungen geben?

Wir leben in einer freien Welt, es herrscht Meinungsfreiheit. Sofern Journalisten sich in Kommentaren duflern, ist das in
Ordnung. Werden bewéhrte journalistische Prinzipien verletzt, richtet sich das von selbst.

Experten-Lessons: Was sind Experten? Kriterien, Gultigkeit, Anspruch
(mit Datenbankrecherche im Netz)

Mit Prof. Dr. Holger Wormer (Uni Dortmund), Haiko Lietz (Institut fiir Forschungsinformation und Qualitdtssicherung)

Sind zwei Experten wirklich unabhingig voneinander? Wer Verbindungen zwischen verschiedenen wissenschaftlichen
Experten erkennen will, kann auf Datenbanken zuriickgreifen, mit der die Forschungscommunity selbst Erfolg und
Publikationen von Wissenschaftlern analysiert. In dem Workshop werden solche Datenbanken und mogliche Ansitze
zur sozialen Netzwerkanalyse vorgestellt.

Holger Wormer, geb. 1969, studierte Chemie in Heidelberg, Ulm und Lyon sowie Philosophie. Von 1996 bis 2004 war
er Wissenschafts- und Medizinredakteur der Siiddeutschen Zeitung, wo er sich auf rechercheintensive Themen wie
Bioethik und Filschung in der Forschung spezialisierte. Im Jahr 2004 wurde er ordentlicher Professor fiir
Wissenschaftsjournalismus an der Universitdt Dortmund und ist Dozent in zahlreichen Aus- und
Weiterbildungsprogrammen fiir Journalisten und Wissenschaftsjournalisten.

Experten-Lessons: Und taglich gruft der Spezialist ...

Mit Prof. Dr. Claudia Kemfert (Deutsches Institut fiir Wirtschaftsforschung), Prof. Dr. Stefan Hornbostel (Institut fiir
Forschungsinformation und Qualitétssicherung), Prof. Dr. Holger Wormer (Uni Dortmund)

Moderation: Manfred Ladwig (SWR)

Experten gibt es fiir alles und gegen alles. Manche Wissenschaftler sind ihrerseits Experten fiir Experten und erldutern
(aus soziologischer Sicht), was genau eigentlich ein Experte ist und wie man ihn beurteilt. Ferner soll dem Phédnomen
nachgegangen werden, warum manche Experten wie kaum ein anderer in den Medien zu Wort kommen. Und: Wann
sagen sie mal nein?

Prof. Dr. Claudia Kemfert leitet seit April 2004 die Abteilung Energie, Verkehr, Umwelt am Deutschen Institut fiir
Wirtschaftsforschung (DIW Berlin) und ist Professorin fiir Energiedkonomie und Nachhaltigkeit an der Hertie School
of Governance in Berlin. Sie ist Wirtschaftsexpertin auf den Gebieten Energieforschung und Klimaschutz. Claudia
Kemfert ist Beraterin von EU-Président Jos¢ Manuel Barroso und Gutachterin des Intergovernmental Panel of Climate
Change (IPCC). Sie ist eine mehrfach ausgezeichnete Spitzenforscherin und gefragte Expertin fiir Politik und Medien.

Prof. Dr. Stefan Hornbostel, geb. 1955, absolvierte von 1975 bis 1982 ein sozialwissenschaftliches Studium an der
Georg-August-Universitit Gottingen. Von 1984 bis 1986 war er wissenschaftlicher Mitarbeiter am Wissenschaftlichen
Zentrum fiir Berufs- und Hochschulforschung der Universitédt Kassel und anschlieend bis 1990 wissenschaftlicher
Mitarbeiter am Forschungsinstitut fiir Soziologie an der Universitéit zu K6In. Nach einem Aufenthalt in den Jahren 1991
bis 1992 in Barcelona (Spanien), war er bis 1995 als Wissenschaftler am Institut fiir Soziologie der Friedrich-Schiller-
Universitit Jena (FSU) tdtig und promovierte 1995 an der Freien Universitdt. Von 1996 bis 2003 arbeitete er als
wissenschaftlicher Assistent am Institut fiir Soziologie der FSU und war in dieser Zeit von 1998 bis 2000 als Referent
am CHE-Centrum fiir Hochschulentwicklung beurlaubt. Seit 2004 hat er eine Professur inne, erst am Institut fiir
Soziologie der Universitdt Dortmund und seit 2005 am Institut fiir Sozialwissenschaften der Humboldt Universitét zu
Berlin. Zudem leitet Hornbostel seit dem Jahr 2005 das IFQ — Institut fiir Forschungsinformation und
Qualitétssicherung in Bonn.
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Leitfragen und Antworten zu “Und tiglich griifit der Spezialist ...”
Prof. Dr. Claudia Kemfert (Deutsches Institut fiir Wirtschaftsforschung)
1. Sie sind eine der gefragtesten Experten in den deutschen Medien. Wie erklédren Sie sich dieses grof3e Interesse?

Die Experten des Deutschen Instituts fiir Wirtschaftsforschung sind seitens der Medien schon immer sehr gefragt. Ich
erinnere mich, dass ich, als ich 1993 meine Diplomarbeit am DIW schrieb, das Thema Okosteuer heif diskutiert wurde.
Es schwirrten tdglich Radio-, Fernseh- und Printmedienjournalisten durch das Haus und haben einen Experten zum
Thema befragt. Das Thema Energie und Klimaschutz ist danach etwas aus dem 6ffentlichen Interesse verschwunden,
heute wird es wieder aktueller und gefragter. Daher steigt das Medieninteresse. Das DIW wird erfahrungsgemif von
Journalisten stirker angefragt als andere Institutionen.

2. Wie reagieren lhre Fachkollegen darauf? Gibt es Neid?

Das ist unterschiedlich. Volkswirte forschen an einem zentralen Thema, welches insbesondere fiir die politischen
Entscheidungen elementar ist. Man sieht, dass gerade in Zeiten von Wirtschafts- und Finanzkrisen derartige Expertisen
noch dringender als jeher gefragt sind. In den USA ist es ganz natiirlich und selbstverstindlich, dass sich Experten in
den Medien duB3ern, Nobelpreistrager schreiben tigliche Kolumnen in Tageszeitungen. Sie beteiligen sich
selbstverstindlich an einem so hochst wichtigen 6ffentlichen Diskurs insbesondere der wirtschaftwissenschaftlichen
Bewertung von Politikentscheidungen. Wenn sich ein Forscher nicht beteiligt, wird dies eher kritisch hinterfragt. Die
Gesellschaft hat ein Anrecht darauf zu erfahren, welche Forschungsergebnisse erzielt werden. Welch Vertrauensverlust
aufgrund von fehlerhaften Darstellungen entstehen kann, haben jiingst die Klimaforscher erlebt. Das kann man nur mit
noch mehr Information und Transparenz heilen.

3. Wie sind Thre Erfahrungen mit Journalisten, wie nehmen Sie diese wahr?

Positiv. Mir gefallen natiirlich Formate am liebsten, welche eine tiefgreifende Diskussion zulassen. Grundsitzlich
machen die Journalisten insbesondere in dem Themenbereich Klimaschutz und nachhaltige Energieversorgung einen
guten Job. Es ist nicht einfach, sich im Dickicht unterschiedlichster Interessen von Unternehmen, Politikern oder
Institutionen zurecht zu finden.

4. Welche Probleme treten auf, wenn man als Experte unter Zeitdruck Journalisten/Laien alles tiber komplexe
Sachverhalte erklaren muss? Wie gehen Sie damit um?

Man muss natiirlich verkiirzen und kann nicht alles erklaren. Grundsétzlich muss man als Wissenschaftler jedoch in der
Lage sein, komplexe Sachverhalte einfach und kurz darstellen zu konnen. Mein Professor in den USA hat immer
gesagt: erklére es so, als wenn deine Oma zehn Minuten Zeit hat und alles verstehen will. Das ist nicht leicht und liegt
nicht jedem.

5. In welchen Fillen sollten Experten ,,Das weil3 ich nicht* oder sogar von vornherein ,,nein® zu einer Interviewanfrage
sagen?

Natiirlich sollte man ,,ich weif3 nicht* oder ,,nein“ sagen, wenn man keine Antwort wei3 bzw. nicht Experte auf dem
gefragten Gebiet ist. Wie bei Arzten gibt es bei Volkswirten Experten zu bestimmten Themengebieten wie
beispielsweise Finanzen, Arbeitsmarkt oder Energie und Klimaschutz. Sicherlich kann wie der Allgemeinmediziner
auch ein Volkswirt eine generelle Einschdtzung geben, bei spezifischen Fragen sollte man jedoch an den Spezialisten
verweisen.

AnschlieBend Verleihung des Peter Hans Hofschneider-
Recherchepreises an Dr. Patrick Hunerfeld

durch Prof. Dr. Holger Wormer (Uni Dortmund)
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Krisenjournalisten im Fadenkreuz: Ergebnisse einer nr/OBS-Studie

Mit Prof. Dr. Weichert und Leif Kramp
Moderation: Fritz Wolf (Medienjournalist)

Stephan Weichert, geb. 1973, ist Journalistik-Professor an der Macromedia Hochschule fiir Medien und
Kommunikation in Hamburg und wissenschaftlicher Projektleiter am Institut fiir Medien- und Kommunikationspolitik
in Berlin. Er ist Herausgeber der ,,Alpha-Journalisten“-Bénde und hat im Auftrag des Netzwerks Recherche 2008
zusammen mit Leif Kramp die Studie ,,Journalismus in der Berliner Republik verfasst. Gemeinsam mit Leif Kramp
,.Die Meinungsmacher. Uber die Verwahrlosung des Hauptstadtjournalismus* (Hoffmann und Campe, 2010).

Leif Kramp, geb. 1980, ist Medienwissenschaftler und Journalist. Autor fiir tiberregionale Tageszeitungen, Fach- und
Publikumszeitschriften sowie Branchendienste (u. a. Frankfurter Allgemeine Zeitung, Stiddeutsche Zeitung, Neue
Ziircher Zeitung, Blickpunkt: Film, epd medien, Rundfunk und Geschichte). Gemeinsam mit Stephan Weichert ,,Die
Meinungsmacher. Uber die Verwahrlosung des Hauptstadtjournalismus* (Hoffmann und Campe, 2010).

Papiertiger ,,Ethik-Standards“? Wie steht es um die Selbstkontrolle?

Podium mit Norbert Linke (FFH-Academy), Uwe Moller (WDR), Manfred Protze (Deutscher Presserat), Christoph
Dernbach (dpa)

Moderation: Dr. Tanja Busse (WDR)

Natiirlich finden wir Qualitdt wichtig. Selbstverstandlich schworen wir auf Objektivitét, Fairness, Sorgfalt,
Verstédndlichkeit und halten auch eine Menge von Menschenwiirde, Unbestechlichkeit oder Themen-Vielfalt. Und
Verantwortung? Na klar, die findet auch statt in unseren Redaktionen. Wirklich? Immer? Wenn wir genauer
hinschauen, entdecken wir Doppelmoral, Augenwischerei und Sonntagsreden. Offenbar haben viele von uns kein
Problem mit Journalisten-Rabatten oder PR-Tatigkeiten. Das geht auf Kosten der Glaubwiirdigkeit.

Die Verpflichtung auf ethische Normen soll helfen, die Glaubwiirdigkeit zu schiitzen. Ethik-Kodizes kénnen
Normverstdfe vermeiden oder verringern. Das glauben immer mehr Medienbetriebe. Die Bindungswirkung solcher
Verhaltensgrundsitze ist sehr unterschiedlich, angeblich werden sie hiufig gar nicht erst gelesen. Wie also werden
Ethikstandards eindringlich und verbindlich, wie stéirken sie die Einhaltung von Berufsnormen? Sollen sie Bestandteil
von Arbeitsvertrdgen sein? Und was ist mit der Sanktions-Praxis bei Journalismus-Versagen? Die findet nicht statt.

www.wdr.de -> WDR-Pressespiegel, Funkkorrespondenz vom 18. Juni 2010, Dokumentation ,,Wahrhaftigkeit. WDR-
Papier: Grundsétze fiir die investigative Berichterstattung*.

Christoph Dernbach, freier Mitarbeiter u.a. fiir Zeitungen in Bonn und Fulda, Volontariat 1988 bei dpa, Reporter und
Dienstleiter beim Landesdienst Nord, 1997 Redaktionsleiter dpa-Online, seit 2004 Chefredakteur und Geschéftsfiihrer
dpa-infocom.

Norbert Linke war bis Juni 2009 langjdhriger Leiter der Nachrichtenredaktion und Journalistenausbilder des
hessischen Privatradios HIT RADIO FFH (Bad Vilbel). Seither ist er mit seinem Unternehmen news-n-cast als Berater
speziell fiir Radio-Nachrichtenredaktionen und als Trainer/Coach tdtig. An zahlreichen Einrichtungen der
journalistischen Aus- und Fortbildung gab und gibt er Kurse zu allen Aspekten der Nachrichtenarbeit im Radio (u.a.
DHA, IFP, MAZ). Linke ist Autor zahlreicher Aufsitze und Fachbiicher, darunter des Standardwerks "Moderne Radio-
Nachrichten" (2007). Linke ist Direktor der FFH-Academy.

Uwe Moller, Absolvent der Ko6lner Journalistenschule fiir Wirtschaft und Politik (1979), Studium der Volkswirtschaft
bis 1982, Wirtschaftsredakteur des WDR fiir Horfunk und Fernsehen (u.a. Korrespondent in Briissel), Referent in der
Horfunkdirektion, seit 2004 Leiter der Programmgruppe Wirtschaft im WDR-Hoérfunk.

Manfred Protze, Studium Deutsch und Politik in Géttingen, 1974 Volontariat bei dpa, Mitglied im Deutschen
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Presserat seit 1986, Sprecher des Presserats 2001 sowie 2008/2009, Vorsitzender im Beschwerdeausschuss 1.

Dr. Tanja Busse, Studium in Dortmund, Bochum und Pisa (Journalistik und Philosophie), Promotion im Jahr 2000,
Volontariat beim WDR, seitdem Mitwirkung als Autorin und Moderation (u.a. Magazinsendung ,,Neugier geniigt™ auf
WDR 5). Buchverdffentlichungen u.a. ,,Melken und gemolken werden* (2002), ,,Die Einkaufsrevolution. Konsumenten
entdecken ihre Macht™ (2008), ,,.Die Erndhrungsdiktatur* (2010)

Leitfragen und Antworten zu “Papiertiger Ethik-Standards? Wie steht es um die Selbstkontrolle?
Christoph Dernbach (dpa)

1. Ethikstandards bleiben oft Fassade und werden nicht gelebt. Mit welchem Konzept werden die Standards wirklich
wirksam?

Fiir die dpa ist die Umsetzung hoher Ethikstandards nicht nur ein Wert an sich, sondern ein wichtiger Faktor im
Wettbewerb mit anderen Nachrichtenagenturen auf dem stark umkampften Medienmarkt. Glaubwiirdigkeit und
Unabhéngigkeit sind das wertvollstes Gut der dpa. Wir miissen alles tun, um dieses Gut zu verteidigen, und alles
unterlassen, was es beschiadigt. Unabhéngiger, glaubwiirdiger Journalismus vertragt sich aus Sicht der dpa nicht damit,
dass sich Redakteure von Firmen oder Regierungen zu Reisen einladen lassen. Fiir die dpa kann es aus nur zwei Sorten
von Themen geben: Solche, iiber die wir berichten, weil wir sie fiir relevant halten. Dann miissen wir auch die dafiir
notwendigen Ressourcen einsetzen. Und Themen, die uns den Einsatz von Zeit und Geld nicht wert sind. Eine dritte
Kategorie von Themen, die wir besetzen, weil uns jemand ein Flugticket oder eine Ubernachtung spendiert, darf es aus
Sicht der dpa-Chefredaktion nicht geben.

2. Leitsdtze und Qualitdtsregeln entstehen oft in langen und mithsamen Prozessen. Welche Rolle spielt die Partizipation
aller Betroffenen?

Diese Erfahrungen hat auch die dpa gemacht. Innerhalb der dpa wurde im Jahr 2007 iiber die Formulierung einer
schriftlich formulierten Ethik-Richtlinie debattiert, die tiber die Richtlinen des Deutschen Presserats hinausgehen sollte.
Da sich Chefredaktion und Geschéftsfithrung allerdings nicht mit dem Betriebsrat tiber mogliche Sanktionen bei einem
Verstofl gegen den Kodex und den Geltungsbereich des Kodex fiir nicht-journalistisch titige Mitarbeiter der dpa
einigen konnte, ist diese Regelung vorerst nicht in Kraft getreten.

3. Ethikstandards — wenn sie dann mal installiert sind — stehen oft auf einem Denkmal, unberiihrt, unbeachtet. Wie
sollen die Standards regelméBig tiberpriift und optimiert werden?

Die Garantie von Glaubwiirdigkeit und Unabhéngigkeit ist ein zentrales Ziel der dpa, dessen Einhaltung in zahlreichen
Qualitdtssicherungsmafinahmen (Vier-Augen-Prinzip, Blattkritik, Personalgespréche etc.) tiberpriift wird. Um dies fiir
unsere Kunden noch transparenter zu machen, haben wir vor kurzem den dpa-Notizblock eingefiihrt, iiber den unsere
Kunden stérker als bislang die Recherchen unserer Journalisten nachvollziehen und weiterdrehen kdnnen.

4. Wer gegen Ethikstandards verstoft, kollidiert nicht immer gleich mit Zivil- oder Strafrecht. Wie aber ldsst sich
niedrigschwellig reagieren, und welche Sanktionen kann es in einer Redaktion geben?

Im neuen Newsroom der dpa wird ein Team von Nachrichtenchefs darauf achten, dass Ethikstandards nicht nur ein
hehres Prinzip bleiben, sondern ihren permanenten Niederschlag in der dpa-Berichterstattung finden

5. Welche Rolle miissen Ethikstandards bei der journalistischen Ausbildung spielen?

In dem Ausbildungsplan der dpa-Volontire beschéftigt sich eine eigene Blockveranstaltung mit diesem Thema. Mit
allen Redakteuren der dpa-Gruppe fithren wir in einem internen Blog eine Diskussion zu den Ethikfragen.

Norbert Linke (FFH-Academy)

1. Ethikstandards bleiben oft Fassade und werden nicht gelebt. Mit welchem Konzept werden die Standards wirklich
wirksam?
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Wer Ethikstandards installiert, muss sie auch leben.

2. Leitsétze und Qualitatsregeln entstehen oft in langen und mithsamen Prozessen. Welche Rolle spielt die Partizipation
aller Betroffenen?

Leitbilder miissen in einem transparenten, allseits akzeptierten und breit angelegten Verfahren entwickelt werden.
Regelwerke konnen aber durchaus auch von auflen kommen — als Anstof3 zu Diskussion, Reflexion und individuellen
Losungen.

3. Ethikstandards — wenn sie dann mal installiert sind — stehen oft auf einem Denkmal, unberiihrt,unbeachtet. Wie sollen
die Standards regelmiBig tiberpriift und optimiert werden?

Jeder Regelkanon braucht einen Paten, der sich um Umsetzung und Fortentwicklung kiimmert. Dieser Pate darf aber
nicht abseits der Redaktion im Elfenbeinturm installiert werden, sondern muss Teil der redaktionellen Wirklichkeit sein.

4. Wer gegen Ethikstandards verstoft, kollidiert nicht immer gleich mit Zivil- oder Strafrecht. Wie aber ldsst sich
niedrigschwellig reagieren, und welche Sanktionen kann es in einer Redaktion geben?

Falle und Situationen mit Konfliktpotential miissen in die tégliche Konferenz. Ethische Standards sind kein Fall fiir
Sonntagsreden, sondern sollten selbstverstandlicher Teil gelebter journalistischer Alltagskultur sein.

5. Welche Rolle miissen Ethikstandards bei der journalistischen Ausbildung spielen?

Wann, wenn nicht wihrend der Ausbildung, haben Journalisten Gelegenheit, ohne aktuellen Produktionsdruck ein
Problem in aller Ruhe von allen Seiten zu betrachten und zu diskutieren?

Uwe Moller (WDR)

1. Ethikstandards bleiben oft Fassade und werden nicht gelebt. Mit welchem Konzept werden die Standards wirklich
wirksam?

Wir sprechen immer wieder iiber Grenzfille — nicht nur vertraulich unter vier Augen, sondern oft auch in der
Redaktionskonferenz. Dabei werden papierne Standards immer wieder mit neuen Leben gefiillt.

2. Leitsétze und Qualitatsregeln entstehen oft in langen und mithsamen Prozessen. Welche Rolle spielt die Partizipation
aller Betroffenen?

Eine sehr groe. Meine Erfahrung der letzten Jahre aber ist: allen im 6ffentlich.rechtlichen Rundfunk ist klar, wie
bedeutend solche Standards fiir unsere Glaubwiirdigkeit und damit auch Wettbewerbsposition sind. Insofern ist es nicht
nur nétig, sondern auch nicht schwer, die Betroffenen mit einzubeziehen. Ohne geht es gar nicht.

3. Ethikstandards — wenn sie dann mal installiert sind — stehen oft auf einem Denkmal, unberiihrt,unbeachtet. Wie sollen
die Standards regelmiBig iiberpriift und optimiert werden?

Unsere Standards sind zwar konkret, aber sehr grundsétzlich. An ihrer Bedeutung éndert sich nicht alle paar Jahre
etwas. Trotzdem sollte immer wieder dariiber gesprochen werden. Leider fiihren meistens erst Skandale vor Augen, wo
es noch Liicken gibt. Aber: Ethikstandards schiitzen nicht vor Missbrauch. Sie sind etwas fiir Gutwillige ohne
kriminelle Energie.

4. Wer gegen Ethikstandards verstoBt, kollidiert nicht immer gleich mit Zivil- oder Strafrecht. Wie aber ldsst sich
niedrigschwellig reagieren, und welche Sanktionen kann es in einer Redaktion geben?

Unsere Standards sind arbeitsrechtlich verbindlich. Deshalb kommen die iiblichen weichen und harten Sanktionen in
Frage: schone Herausforderungen (Karriere, Auslandseinsétze...) sollten in unerreichbare Ferne riicken, wenn sich
jemand nicht an die Standards hélt. Aber auch: Disziplinargespréiche, Versetzungen in weniger sensible Bereiche, bis
hin zu einer Abmahnung oder Kiindigung. Leider keine Theorie: gab es alles schon.

5. Welche Rolle miissen Ethikstandards bei der journalistischen Ausbildung spielen?
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Eine viel grof3ere als bisher. Angehende Journalisten sollten auf die Herausforderungen und Verlockungen des Berufs
vorbereitet werden. Je frither solche Fragen diskutiert werden, desto leichter fallt es im Ernstfall, NEIN zu sagen.
Allerdings ist zu differenzieren: manchen private Medien vermischen ungeniert Geschift und Information — was sollen
da Standards? Damit man besser erkennt, wie verlogen die eigenen Arbeit zuweilen ist?

Manfred Protze (Deutscher Presserat)

1. Ethikstandards bleiben oft Fassade und werden nicht gelebt. Mit welchem Konzept werden die Standards wirklich
wirksam?

Die Umsetzung ethischer Standards héngt wesentlich von der Anerkennung dieser Standards durch die Akteure und
dem Willen der Akteure ab, ihnen im Alltag stets Vorrang vor allen anderen, zum Beispiel monetéren oder
wettbewerblichen Zielvorstellungen, einzurdumen. Notwendig ist auBerdem ein angemessenes Training der Akteure fiir
Abwigungsentscheidungen. sowie eine sanktionsbewehrte Kontrolle, deren Organisation der besonderen Stellung der
Medien in der Demokratie gerecht wird. Nicht zwingend notwendig aber empfehlenswert und klug ist die Ubernahme
der Standards als liberpriifbares Merkmal des jeweiligen medialen Qualitétsprofils.

2. Leitsétze und Qualitatsregeln entstehen oft in langen und mithsamen Prozessen. Welche Rolle spielt die Partizipation
aller Betroffenen?

Je mehr Betroffene sich an den Meinungsbildungs- und Kontrollprozessen beteiligen, desto besser. So haben alle
Leserinnen und Leser das Recht, in einem iiberpriifbaren und geregelten Verfahren die Einhaltung anerkannter
ethischer Standards in der gedruckten deutschen Presse und in deren Online-Publikationen einzufordern und iiberpriifen
zu lassen.

3. Ethikstandards — wenn sie dann mal installiert sind — stehen oft auf einem Denkmal, unberiihrt,unbeachtet. Wie sollen
die Standards regelmiBig iiberpriift und optimiert werden?

Die Denkmal-Hypothese findet bei der Selbstkontrolle der deutschen Printmedien keinen realen Bezugspunkt. Jede der
mehrere hundert Beschwerden, die in jedem Jahr beim Deutschen Presserat erhoben werden, sorgt fiir Beachtung sowie
fiir einen stete Uberpriifung der Frage , ob die Standards noch auf der Hohe der Zeit sind.

4. Wer gegen Ethikstandards verstoft, kollidiert nicht immer gleich mit Zivil- oder Strafrecht. Wie aber ldsst sich
niedrigschwellig reagieren, und welche Sanktionen kann es in einer Redaktion geben?

Der Deutsche Presserat hat ein Sanktionsmuster das niedrigschwellige Elemente enthédlt. Alle Sanktionen unterhalb der
offentlichen Riige dienen auch dem Zweck, Redaktionen Anstofe fiir interne priaventive Korrekturen zu geben. Dabei
gilt auch das so genannte Ersttéterprinzip: eine Wiederholung von RegelverstdBen kann schérfere Sanktionen zur Folge
haben.

5. Welche Rolle miissen Ethikstandards bei der journalistischen Ausbildung spielen?

Eine zentrale. Dabei geht es nicht ausschlieBlich um die Kenntnis der Regeln. Entscheidend ist die auch durch Training
erwerbbare Fahigkeit, sie in komplexen Alltagssituationen anzuwenden.
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Computer & Recherche: Die Ente bleibt drauBen — Quellenprifung im
Internet

Mit Albrecht Ude (Recherche-Trainer)

Wie priift man die Recherche-Ergebnisse aus dem Internet auf Herz und Nieren? Wie stellt man fest, ob eine Website
als Quelle verwendbar ist, oder ob ein Betrugsversuch vorliegt? Diese Frage ist nicht trivial, wie die Liste der
Presseenten online zeigt: Von falschen Wikipedia-Eintrdgen, unbelegbaren Ankiindigungen von Amoklédufen, falsch
datierten News, die Milliarden an Borsenvermdgen verbrennen und, und, und.

In diesem Referat lernen die Teilnehmer, wie man systematisch und strukturiert die "richtigen" Fragen an Recherche-
Ergebnisse stellt und welche hilfreichen Werkzeuge das Internet dazu bietet.

Albrecht Ude verdient sein Geld seit iiber zehn Jahren als recherchierender Journalist (Online, Print und Radio), durch
Konzeptionen, Recherchen und als Recherche-Trainer. Seine Arbeitsschwerpunkte sind strukturiere Internet-
Recherchen mit analytischen und forensischen Methoden, Kommunikationssicherheit, Biirgerrechte im digitalen
Zeitalter und die Erosion von Rechtsstaat, Demokratie und offener, freier Gesellschaft durch die zunehmende
Uberwachung. Deswegen war er einer der Kliger gegen die ,,Vorratsdatenspeicherung®. Ude ist Ubersetzer und
deutscher Bearbeiter des Text E-Mail Newsletter Standard (TEN Standard) und leitender Redakteur des Newsletter
Netzwerk Recherche. Er publiziert u.a. fiir Die Zeit, Zeit Online, c't, golem.de, message und Journalist. Er bloggt iiber
Recherchethemen auf recherchenblog.ch und auf recherche-info.de, unter eine-woche-ohne.de ruft er zu mehr Vielfalt
in der Recherche auf. Albrecht Ude lebt in Berlin und Friesland. www.ude.de

Computer & Recherche: Wikileaks: Das Geheiminfo-Archiv fur die
eigene Recherche nutzen

Mit Daniel Schmitt (Wikileaks)
Moderation: Lars Marten Nagel (dpa)

Lars-Marten Nagel, Jahrgang 1980, ist seit Anfang 2008 Redakteur bei dpa-RegioData, der ersten deutschen
Redaktion mit dem Schwerpunkt Computer-Assisted Reporting. Dort widmet er sich mit Vorliebe grolen Datenbanken
und Recherchen zu Themen wie Briickenzustand, Lobbyismus, Parteispenden oder Landwirtschaftssubventionen. Zuvor
hat er Journalistik und Geschichte an der Universitét Leipzig und der Missouri School of Journalism studiert sowie bei
der Magdeburger Volksstimme volontiert. In den USA wurde sein besonderes Interesse fiir modernen
Recherchetechniken und den unterschiedlichen Spielarten der investigativen Berichterstattung geweckt. Dort entstanden
auch wesentliche Teile seiner Abschlussarbeit “Bedingt ermittlungsbereit — Investigativer Journalismus in Deutschland
und den USA”, die 2007 im LIT Verlag erschienen ist.

Computer & Recherche: Warum fallen Journalisten auf Wikipedia rein?

Mit Dirk Nolde (Berliner Morgenpost), Achim Raschka (Nova Institut), Henriette Viebig (Kommunikation RWE),
Albrecht Ude (Netzwerk Recherche)

Wir wollen am Beispiel von Wikipedia der Frage nachgehen, wie glaubwiirdig soziale Medien als Quellen sind. Denn
héufig fangt eine Recherche irgendwo in den sozialen Netzen an und zu hdufig endet sie auch dort. Wir denken da nur
kurz an die neun bis zwolf Vornamen des amtierenden Verteidigungsministers Karl-Theodor zu Guttenberg, die in
Wikipedia zu finden waren und ihren Weg in die Zeitungen fanden. Oft geht es aber auch nur um den ersten Eindruck
auf ein Thema oder eine Organisation, den sich ein Reporter in den sozialen Netzen verschaffen. Und um den bemiihen
sich nicht nur tausende Freiwilliger, sondern auch Firmen, soziale Einrichtungen und Regierungen. Sie wollen ihre
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Wahrheiten der Offentlichkeit einreiben oder auch einfach nur einen méglichst guten Eindruck fiir ihr Projekt
hinterlassen. Wir wollen mir Dirk Nolde, dem Online-Chefredakteur der Berliner Morgenpost iiber Mindeststandards
fiir die Recherche in sozialen Netzen sprechen, mit Volker Heck tiber die Bedeutung der neuen Medien fiir ein
Unternehmen wie den Energieversorger RWE, mit Mathias Schindler vom Wikipedia Tragerverein Wikimedia iiber die
Glaubwiirdigkeit seines Mediums und mit Andreas Raschka vom Nova Institut iiber die Grenzen der professionelle
Pflege von Wikipedia-Profilen.

Dirk Nolde ist Redaktionsleiter von Morgenpost Online (www.morgenpost.de). 1999 war er bei der Welt Entwickler
und Redaktionsleiter des (gedruckten) Internet-Magazins ,,Webwelt®, spiter stellvertretender Ressortleiter Wirtschaft,
Finanzen und Immobilien Welt und Berliner Morgenpost, dann Ressortleiter Wirtschaft bei ,,Welt Online®. Dirk Nolde
ist verheiratet und hat eine Tochter. Er lebt in Berlin. Und zu den sozialen Netzen meint Nolde: ,,Mitunter nervt’s. Und
das ist ganz gut so.*

Achim Raschka war Necrophorus, der Totengraber. Zumindest trat Raschka gelegentlich unter diesem Namen bei
Wikipedia auf, um dort Beitrdge iiber Friedhofe zu schreiben. Das ist aber nicht alles, was der studierte Biologe und
Wikimedia-Mitbegriinder so tut. Sein Geld verdient er heute als wissenschaftlicher Mitarbeiter bei der Nova-Institut
GmbH. Und auch dieses Unternehmen ist bei Wikipedia aktiv. Das Nova-Institut betreute zum Beispiel schon
Wikipedia-Eintridge im Auftrag des Bundesministeriums fiir Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz. Es ging
darum Berichte iiber nachwachsenden Rohstoffen zu erstellen. Daneben organisiert Raschka fiir das Nova-Institut auch
Workshops fiir Firmen, Vereine oder Organisationen, um Managern sowie Vorstdnden beizubringen, wie diese ihr
Wikipedia-Profil richtig pflegen, ohne direkt die ganze Wiki-Gemeinschaft wegen versteckter PR gegen sich
aufzubringen. Zu sozialen Medien sagt Raschka: ,,Man sollte die Wikipedia, ihre Entstehungsweise und die dortigen
Autoren verstehen, bevor man sie benutzt oder mitschreiben will.

Computer & Recherche: Fact-Checking im Internet

Marcus Lindemann (autoren(werk))

Wie viel Geld hat Friede Springer Matthias Dopfner geschenkt? Wie viel Schenkungssteuer muss Dopfner dafiir
zahlen? Wie lang ist der Rhein? Wo liegt Hassloch? Téaglich werden — auch in den sogenannten Qualitdtsmedien —
falsche Fakten berichtet, obwohl sich vieles davon schnell und zuverléssig online recherchieren ldsst. Der Workshop
zeigt beispielhafte Fehler von Handelsblatt, Stiddeutscher Zeitung und Co. — und wie sie mit etwas Online-Recherche
zu vermeiden gewesen wéren.

Der Schwerpunkt liegt auf Fehlern in Leitmedien, da sie sich von hieraus durch abschreibende Kollegen, die auf die
groflen angesehenen Blétter vertrauen, vervielfachen.

Marcus Lindemann ist geschéftsfiihrender Autor von autoren(werk) und produziert u.a. die non-fiktive Detektivreihe
»WISO ermittelt™ fiir das ZDF. Er unterrichtet Recherche an Hochschulen und in der journalistischen Aus- und
Weiterbildung. Dort und in In-House-Schulungen fiir Verlage und Sender haben schon Hunderte von Journalisten
gelernt, wie sie Google in ihrem Alltag besser und effizienter nutzen kénnen. Lindemann bloggt zu Recherche-Themen
zusammen mit anderen Recherche-Trainern auf recherche-info.de.

Computer & Recherche: Un(der)cover: IP-Nachverfolgung — digitale
Spurensuche
Mit Jens Liebchen (Red Team Pentesting), Patrick Hof (Red Team Pentesting)

Wir werden in dem Vortrag die rein passive Informationsgewinnung als grof3enteils bekannt voraussetzen und eher
aktive Moglichkeiten ansprechen. Hierzu werden wir verschiedene Bereiche aufgreifen und zeigen, wie bestimmte
Informationen (nicht nur online, aber fast durchgéngig technisch) gewonnen werden kdnnen. So wird als
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Einleitungsbeispiel ein groBes (nicht genanntes) Hamburger Hotel dienen, wo es iiber das vorhandene WLAN
jedermann moglich ist, Zimmernummern zu Gésten zuzuordnen. Hier ist beispielsweise denkbar, sich gezielt ein
Zimmer zu buchen, in dem vorher ein bestimmter Gast untergekommen ist und gezielt Datenspuren (z.B. gewéhlte
Rufnummern mit dem Zimmertelefon) zu finden.

Grundsatzlich wollen wir die folgenden Bereiche ansprechen:

e Social Engineering (inkl. reverse Social Engineering) Social Engineering spielt bei den meisten aktiven
Informationsbeschaffungen eine gewissen Rolle, daher wollen wir die Grundlagen vorstellen, warum und wie
so etwas funktioniert.

e  Datenspuren: Wir wollen exemplarisch verschiedene Stellen aufzeigen, wo Personen (ungewollt) Datenspuren
hinterlassen, die im Rahmen einer Recherche interessant sein konnen. Beispielsweise nicht geldschte "letzte
Ziele" eines Mietwagen-Navigationsgeréts

e  Web-Bugging: Wie schon von Thnen bekannt, HTML-E-Mails, gezielte Streuung von Informationen um
beispielsweise herauszufinden, welche Verbindungen von potentiellen Quellen und anderen Beteiligten einer
Recherche bestehen etc.

e  Social Networks/Identititen: Impersonation: Ubernehmen einer Identitiit in einzelnen Social Networks,
Aufbauen von Legenden in Social Networks und/oder Foren. Denkbar sind gezielt Fragen, die den
Riickschluss zulassen, dass der Betroffene einseitig recherchiert, um so bewusst Informationen von dieser —
nun vertrauenden — Seite zu erlangen.

Patrick Hof und Jens Liebchen arbeiten als Penetrationstester bei der RedTeam Pentesting GmbH in Aachen.
RedTeam Pentesting ist ein auf Penetrationstests spezialisiertes Unternehmen. Ein Penetrationstest bezeichnet die
realititsnahe Uberpriifung von IT-Systemen aus der Angreiferperspektive. Mitarbeiter von RedTeam Pentesting
sprechen auf diversen Sicherheitskonferenzen zu verschiedenen Themen. Mehr Informationen iiber RedTeam
Pentesting gibt es unter www.redteam-pentesting.de.

Computer & Recherche: Xing, Facebook & Co. — Recherchieren in
sozialen Netzwerken

Mit Christina Elmer (dpa), Boris Kartheuser (freier Journalist und Rechercheur)

Sie suchen aussagewillige ehemalige Mitarbeiter eines Unternehmens oder Augenzeugen einer Auseinandersetzung im
Nahen Osten? Profitieren Sie von den steigenden Nutzerzahlen der Sozialen Netzwerke und finden Sie niitzliche
Ansprechpartner und weitere hilfreiche Informationen. Im Mittelpunkt steht eine beispielhafte Recherche im Iran.

Christina Elmer, geb. 1983, arbeitet bei der Deutschen Presse-Agentur dpa als Redakteurin fiir aktuelle Infografiken
sowie als Trainerin fiir Web-Recherche und Computer Assisted Reporting (CAR). Zuvor baute sie bei der dpa
Deutschlands erste CAR-Redaktion mit auf. Der Weg dorthin: Journalistik- und Biologie-Studium in Dortmund,
Volontariat beim Westdeutschen Rundfunk in K&ln und Miinster, Beitrage fiir Wissenschaftsformate in Horfunk,
Fernsehen und Print, Journalistenpreis Forst & Holz fiir den Bericht ,,Deutsche Eiche, krankes Kind*, verdffentlicht in
der Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung.

Boris Kartheuser arbeitet als investigativer Journalist fiir politische Magazine bei ARD und ZDF. Hinzu kommen
Artikel fiir Der Spiegel und Die Zeit. Neben seiner Téatigkeit als Journalist ist er auch als Rechercheur tétig und deckte
unter anderem den Skandal um die verdeckte PR der Deutschen Bahn auf. Zudem arbeitet er als Referent fiir Online-
Recherche und investigativen Journalismus.

Donnerstag, 8. Juli: Train the Trainer — Workshop fiir Online-Recherchetrainer.

Details unter jahreskonferenz.netzwerkrecherche.de
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Best of — Texte, Autoren und mehr. Neue Highlights am Freischreiber-
Leseabend

Mit Silke Burmester, Christoph Lixenfeld, Angelika Ohland, Tom Schimmeck und Jakob Vicari

Moderation: Christine Throl (Oko-Test)

Freuen Sie sich auf einen Abend mit frischen Kostproben von Freischreiber: Tom Schimmeck spielt einen Ausschnitt
aus seinem Horfunk-Feature ,,Spin“ vor und berichtet von Recherchen hinter den Tiiren der Meinungsmacher
Amerikas. Jakob Vicari liest aus seinem Portrait iiber einen Erfolgsmenschen, der mit 42 Jahren auf dem Hohepunkt
seiner Karriere feststellt, dass er an Autismus erkrankt ist. Angelika Ohland stellt ihre Reportage ,,Die letzte Reise* vor:
Ohland geht der Frage nach, was passiert, bis ein Toter in Deutschland eingedschert wird. Silke Burmester berichtet von
der Medienfront. Sie liest als Kriegsreporterin aus ihrer Kisch-nomminierten taz-Kolumne. Christoph Lixenfeld stellt
sein Buch iiber die Pflege vor: ,,Niemand muss ins Heim" und berichtet tiber schwierige Recherchen in Altersheimen
und bei der Pflegelobby.

Erleben Sie die ganze Bandbreite dessen, was freie Journalisten heute tun. Denn ohne sie sind Medien in Deutschland
heute nicht mehr denkbar: Tageszeitungen und Rundfunkanstalten, Magazine und Online-Redaktionen konnten
einpacken ohne die ,,Freien”. Von denen es jeden Tag mehr gibt. Darum griindete sich Ende 2008 Freischreiber: Um die
Interessen freier Journalisten zu vertreten, sie als Berufsgruppe ins Blickfeld zu ziehen und um sie untereinander zu
vernetzen.

Silke Burmester arbeitet als freie Journalistin und Dozentin in Hamburg. Sie schreibt fiir Medien unterschiedlichster
Bedeutung Texte unterschiedlicher Relevanz. Nachdem sie fiir die taz anderthalb Jahre ,,Das geheimen Tagebuch der
Carla Bruni“ verfasst hat, berichtet sie nun fiir das einstige Kampfblatt als Kriegsreporterin von der Medienfront.

Christoph Lixenfeld arbeitet seit 1994 als freier Journalist in Hamburg und schrieb seitdem fiir das Handelsblatt, die
Stiddeutsche Zeitung und viele andere. Er produzierte Horfunkfeatures fiir den NDR und DeutschlandRadio Kultur
sowie TV-Beitrige fiir verschiedene Magazinsendungen der ARD.

Angelika Ohland arbeitet seit 2006 als freie Journalistin fiir Print und Horfunk. Davor war sie Ressortleiterin bei
Chrismon und beim Deutschen Allgemeinen Sonntagsblatt. Sie schreibt iiber Menschen in Extremsituationen, Familie,
Kultur, Religion. Zu ihren Auftraggebern gehdren taz, Die Zeit, NDR und der Siiddeutsche Verlag. Auflerdem leitet sie
Seminare an Journalistenschulen und Medienakademien.

Tom Schimmeck, 50, Mitgriinder der taz, ehemals Redakteur von taz, Tempo, Spiegel, profil und Woche, Autor von
FR, Zeit, Stiddeutsche, Geo u.v.a.m., ist freier Autor im Bereich Politik, Gesellschaft und Wissenschaft, produziert
derzeit vor allem Horfunk-Feature. Sein Buch "Am besten nichts Neues" erschien im Mirz 2010.

Jakob Vicari, 28 Jahre alt, lebt in Hamburg. Besuch der Deutschen Journalistenschule in Miinchen, danach freier
Redakteur aus Uberzeugung. Tagsiiber schreibt er Geschichten {iber Menschen in Wissenschaft und Wirtschaft fiir
P.M., Brand Eins und Impulse. Nachts arbeitet er an einer Dissertation zum Thema ,,Journalistische Komposition®.
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Samstag 10. Juli 2010

Heilsbringer ,,Paid Content“: Rettung fiir den Online-Journalismus?

Podium mit Hans-Jiirgen Jakobs, (sueddeutsche.de), Stefan Niggemeier, (freier Medienjournalist), Markus Beckedahl
(netzpolitik.org), Dr. Frank Schirrmacher (FAZ)

Moderation: Maybrit Illner (ZDF)

Journalismus ist eine Dienstleistung. Gute Journalisten recherchieren und stellen fiir die Offentlichkeit Nachrichten
bereit, die zur demokratischen Meinungsbildung beitragen. Am Ende entsteht ein journalistisches Produkt, fiir das die
Leser zahlen.

So weit die Theorie. Im Online-Journalismus allerdings funktioniert dieses Geschiftsmodell nicht mehr. Hier herrscht
eine Umsonst-Mentalitéit, Nachrichten sind kostenlos zu haben. In vielen Online-Redaktionen arbeiten die Online-
Journalisten als ,,Nachrichtenschubser®, dic News aus Nachrichtenagenturen wie Abfallverwerter ,,recyceln®. Dafiir
wollen viele Leser nicht zahlen. Und sie sind es auch nicht gewohnt. Denn die Verlage haben Jahre lang ihre exklusiven
Inhalte umsonst weggegeben. Eine Gegenfinanzierung durch Werbung fangt nur einen Bruchteil der Kosten ab und ist
zudem in Krisenzeiten hochst fragil. Alle bisherigen existierenden Paid-Content-Modelle, das zeigte zuletzt der Versuch
des Hamburger Abendblattes, muten eher als verzweifelter Versuch an, den Sterbeprozess einer Branche am Tropf zu
verlangern.

Einige Qualititsmedien haben eigene Online-Redaktionen aufgebaut, die nicht nur Nachrichten recyceln, sondern
eigenstandige, exklusive Geschichten recherchieren und produzieren — crossmedial mit hohem Nutzwert fiir die Leser.
Welche Chance liegt in diesem Qualitédts-Online-Journalismus, der — da crossmedial produziert — ebenso teuer ist wie
die gedruckte Geschichte im Mutterblatt?

Sind in Konkurrenz zum Mutterblatt arbeitende Online-Redaktionen das richtige Modell oder tragen sie zur
Kannibalisierung des Mutterhauses bei? Fallen diese exklusiven Geschichten, wie sie bei Spiegel Online, Zeit Online
oder Sueddeutsche.de zu finden sind, neben der schnellen, schmutzigen Agenturmeldung iiberhaupt auf? Und wie soll
und kann Online kiinftig finanziert werden? Welche Micropayment-Modelle konnten funktionieren? Werden Kindle, I-
Pad und Apps die Branche retten? Welche medienpolitischen Rahmenbedingungen konnten gesetzt werden? Wird
bezahlter Online-Journalismus zur Uberwindung der Zweiklassengesellschaft unter den Journalisten beitragen?

Hans-Jiirgen Jakobs studierte Volkswirtschaft in Mainz.Nach dem Abschluss volontierte er bei der Mainzer
Allgemeinen Zeitung und beim Wiesbadener Tagblatt. Von 1986 bis 1989 war er bei der Verlagsgruppe Handelsblatt in
Diisseldorf beschéftigt, zunéchst als Redakteur fiir ZV+ZV und dann als Chefredakteur von Copy. Danach iibernahm er
fiir drei Jahre die Leitung des Wirtschaftsressorts der Miinchner Abendzeitung. Von 1993 bis 2001 war er Redakteur
des Nachrichtenmagazins Der Spiegel. Von 2001 bis 2006 war Hans-Jiirgen Jakobs der Leiter des Medienressorts der
Stiddeutschen Zeitung. Seit 2007 ist er Chefredakteur der Online-Ausgabe der Siiddeutschen Zeitung.

Stefan Niggemeier studierte Journalistik und besuchte die Deutsche Journalistenschule in Miinchen. Spéter arbeitete er
als Redakteur fiir elektronische Medien bei Werben & Verkaufen und schrieb als freier Journalist fiir die Stiddeutsche
Zeitung. Spater wurde er fester Freier fiir kressreport. Von 2001 bis Anfang 2006 war er verantwortlicher
Medienredakteur der Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung. Im Juni 2004 griindete er zusammen mit dem
Medienjournalisten Christoph Schultheis das mehrfach mit Journalistenpreisen ausgezeichnete Weblog Bildblog.
Zudem betreibt Niggemeier auf seiner eigenen Website ein medienjournalistisches Weblog.

Markus Beckedahl seit 2002 das Blog netzpolitik.org. Er ist Mitveranstalter der Konferenz re:publica, die Blogs,
soziale Medien und die digitale Gesellschaft zusammenbringt, und Gesellschafter der newthinking communications
GmbH, einer Agentur fiir Open Source Strategien in Berlin. Ehrenamtlich engagiert er sich als Public Project Lead fiir
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Creative Commons Deutschland.

Frank Schirrmacher studierte Germanistik, Anglistik, Literatur und Philosophie in Heidelberg und Cambridge. 1984
hospitierte er bei der Frankfurter Allgemeinen Zeitung und konnte sich schon im Juli 1985 zur Redaktion des FAZ-
Feuilletons zdhlen. 1987 promovierte er in Siegen. 1989 wurde er Leiter der Redaktion ,,Literatur und literarisches
Leben® und Nachfolger von Marcel Reich-Ranicki; 1994 Nachfolger von Joachim Fest als einer der fiinf Herausgeber,
zustandig fiir das Feuilleton. Im November 2009 erschien Schirrmachers Buch ,,Payback. Warum wir im
Informationszeitalter gezwungen sind zu tun, was wir nicht tun wollen, und wie wir die Kontrolle tiber unser Denken
zurlickgewinnen®, in dem er sich mit dem Einfluss moderner Informationsmedien auf den Menschen auseinandersetzt.
"Payback" wurde im Februar 2010 in der Kategorie Sachbuch fiir den Preis der Leipziger Buchmesse 2010 nominiert.

Maybrit Illner studierte Journalistik in Leipzig und sammelte erste Berufserfahrung beim DDR-Fernsehen. wechselte
sie in die Auslandsredaktion des Deutschen Fernsehfunks. Ab 1992 moderierte sie das ,,Morgenmagazin®, dessen
Leitung sie 1998 auch tibernahm. Zeitweilig vertrat sie Ulrich Kienzle im Nachrichtenmagazin ,,Frontal“. Im Oktober
1999 wurde ihr die Leitung der ZDF-Sendung ,,Berlin Mitte* angetragen. Der Titel der Sendung wurde am 14. Mérz
2007 in ,,Maybrit Illner“geandert.

“Wachstumsbeschleunigungsgesetz”. Wer Worthulsen erfindet und
warum Journalisten sie nutzen

Podium mit Matthias Machnig (SPD-Stratege), Tobias Korenke (Publizist), Axel Weber (Ketchum Pleon)
Moderation: Prof. Dr. Thomas Leif

,»Die globale Spracherwdrmung ist eine Folge erhohten WortausschoBes.* Aus den Aphorismen von Michael Richter
(Mitteldeutscher Verlag Halle)

Klartext oder Weichzeichner — vom Sprachverlust und Orientierungsverzicht der Politik

Wer Klartext spricht, legt sich fest und wird iiberpriifbar. Wer im Allgemeinen und Ungeféhren bleibt, kann
Festlegungen ausweichen. Die hohe Kunst der sprachlichen Unverbindlichkeit, gestiitzt auf leere Weichmacher, gilt
heute in der politischen Klasse immer noch als besonderer Befahigungsbeweis.

,,Die politische Rede ist das stirkste Instrument, um die Autonomie des Politischen zur Geltung zu bringen.” Prof. Dr.
Uwe Porksen erldutert seine These und die Bedeutung der Sprache fiir eine orientierende Politik in dieser Disput-
Dokumentation.

Erhard Eppler hat bereits vor zwanzig Jahren das vitale Wechselverhiltnis von Sprache und Macht in seinem Klassiker
»Kavalleriepferde beim Hornsignal“ im einzelnen analysiert. Danach ist kein vergleichbares Buch mehr aus dem Kreis
der politischen Klasse erschienen. Dies mag damit zusammenhéngen, dass selbst deren ,,ghostwriter* solche
Reflexionen fiir abwegig halten, um so ihr Gefiihl der Uberforderung zu unterdriicken. Fiir Erhard Eppler ist Politik
,Benennungshandeln®. Wenn man dagegen heute die verbreitete Kultur des Nicht-Benennens besichtigt, drangt sich der
Eindruck auf, dass der fehlende Kraft fiir die ,,Benennung® wichtiger politischer Projekte eine sprachliche und
programmatische Orientierungslosigkeit ausdriickt.

Stimmt etwa die Diagnose von Prof. Dr. Josef Klein, die ihn zu einem vernichtenden Urteil der kommunikativen
Vermittlung der ,,Agenda- und Hartz-Politik* befliigelt hat. Was kann — bezogen auf die realititsferne ,,soziale Kalte*
dieser schwach kommunizierten GroB3-Reformen — gelernt werden? Frau von der Leyens Gespiir fiir Sprache hat ihr den
genialen Einfall beschert, die Hartz [V — Zahlungen fiir Arbeitslose miissten umbenannt werden. ,,Ich finde, man darf so
ein Wort oder einen Namen nicht von oben verordnen, sondern das muss sich entwickeln.” (vgl. FAZ, 2.2.2010 ,,Hartz
IV soll schoner werden.*).

Wer Worte prégt, Begriffe emotional auflddt, Sinnspuren hinterlésst, definiert auch Diskurse. Stimmt diese Hypothese?
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Und — Wer erfindet nach den Semantikern Heiner Geissler und Peter Glotz heute noch neue ,,Plastikworte*“?
,Ticksilanti“, ,,Rote Socken®, ,,Kernenergie als Briickentechnologie®, ,,Biirgergeld oder ,,Umweltpramie*, ,, Erh6hung
des Schonvermdgens® sind nur einige jiingere Wortschopfungen, die Komplexitit reduzieren und gleichzeitig als
wertgeladene ,,Fahnenworte* wirken sollen.

Uber Chancen, Risiken und Nebenwirkungen der Sprachmacht in der Politik diskutieren in Hamburg Sprach-
Handwerker und Semantik-Profis aus verschiedenen Milieus.

Diskutiert werden u.a. folgende Leitfragen:
1. Welche Bedeutung hat die Sprache fiir die politische Steuerung von Politik?

2. Konnen politische Begriffe — bezogen auf die Fallbeispiele des Wachstumsbeschleunigungsgesetzes, des
Sparprogramms, der ,,Hartz-Gesetze™ und der Agenda-Politik — Reformprojekte zum Scheitern bringen?

3. Gibt es positive Beispiele der Begriffs-Nutzung, die ein politisches Projekt befliigeln konnen?

4. Welche Bedeutung hat der effektive Einsatz der Sprache fiir die Karriere von Minister zu Guttenberg? (und anderer
Politiker wie etwa Préasidentenkandidat Gauck)

5. Warum hat sich die politische Klasse jahrelang mit der sprachlichen Definition des Afghanistan-Krieges gequélt? Wo
liegt der Unterschied zwischen ,,Krieg” und ,,kriegerische Auseinandersetzung*?

6. Welche Steuerungsleistung ist mit dem Einsatz von werbenden Begriffen verbunden? z.B. , Kernenergie als
Briickentechnologie®, ,,Umweltpramie*, ,,Biirgergeld* etc.

7. Kann mit Sprache Politik gemacht werden? Vor dem Bundestagswahlkampf wurde beispielsweise der Begriff der
,.Fuhrungsschwiche von Kanzlerin Merkel*“ gezielt von SPD-Granden eingesetzt und dann auch von den Medien
iibernommen. Eignet sich die Instrumentalisierung einer bestimmten Semantik eher fiir negative Campaigning? (z.B.
,,Iricksilanti u.a.)

8. Kann man den politischen Betrieb durch den gezielten Einsatz von sogenannten ,,Fahnenworten® berechenbar
beeinflussen?

9. Welche Aufwand betreiben die Parteien heute zur Generierung von neuen Begriffen oder gar einer
»christdemokratischen* oder ,,sozialdemokratischen Sprache? z.B. Geillers Wortschmiede, Schroders seltene Runde,
in der beispielsweise die intensivere Nutzung des Begriffs ,,Zivilgesellschaft* vereinbart wurde.

10. Welche konstruktiven Vorschldge gibt es, um die politische Sprache als Instrument der besseren und
biirgerfreundlichen Politik-Vermittlung zu nutzen?

11. Wie konnen Journalisten die Semantik-Haube politischer Begriffe ,,entziffern” und ,,entzaubern“?
empfohlene Literatur zum Einlesen und Vertiefen:
e  Erhard Eppler, Der Politik aufs Maul geschaut, Bonn 2009

o  Erhard Eppler, Kavalleriepferde beim Hornsignal, Die Krise der Politik im Spiegel der Sprache, Frankfurt
1992

e  George Lakoff / Elisabeth Wehling, Auf leisen Sohlen ins Gehirn, Politische Sprache und ihre heimliche
Macht, Heidelberg 2008

e Uwe Porksen, Plastikworter, Stuttgart 1988

e Uwe Porksen, Was ist eine gute Regierungserklarung? Grundrif} einer politischen Poetik, Gottingen 2004
e Ludwig Reiners, Die Kunst der Rede und des Gespréchs, Miinchen 1955

e  Vorginge 97, Themenheft: Sprache und Herrschaft, Opladen 1/1989
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e  Werner Weidenfeld (Hrsg.), Reformen kommunizieren, Giitersloh 2007
e  Weitere Texte, Materialien und Dokumentationen zu Themen des Disputs unter: www.mediendisput.de

e nr-Dossier 04 ,,Die Sprache der Politik* unter www.netzwerkrecherche.de/files/nr-dossier-04.pdf

Wie zeitgemaR ist Wallraff heute?

Mit Giinter Wallraff (Undercover-Journalist)
Moderation: Markus Grill (Der Spiegel)

Giinter Wallraff, 67, ist der bekannteste deutsche Enthiillungsjournalist. In den 60er und 70er Jahren arbeitete er in
verschiedenen GroB3betrieben, teilweise getarnt, und schrieb Reportagen aus der industriellen Arbeitswelt. 1974
protestierte Wallraff gegen die Militardiktatur in Griechenland, kettete sich in Athen an einen Laternenmast an und
wurde von der Sicherheitspolizei misshandelt. Einem groBeren Publikum bekannt wurde Wallraff mit dem Bestseller
"Der Mann, der bei BILD Hans Esser war" (1977). Wallraff arbeitete zuvor fiir drei Monate in der BILD-
Lokalredaktion Hannover und deckte die unsauberen Recherchemethoden des Boulevardblatts auf. Der Deutsche
Presserat sprach daraufhin sechs Riigen gegen die BILD-Zeitung aus, riigte aber auch Wallraff fiir seine "nicht zuldssige
verdeckte Recherche". Mitte der achtziger Jahre arbeitete er unerkannt als tiirkischer Gastarbeiter unter anderem bei
McDonalds und Thyssen, auBBerdem nahm er als menschliches Versuchskaninchen an Pharmastudien teil. Auch diese
Recherchen, die unter dem Titel "Ganz unten" erschienen, wurden ein grandioser Bestseller. Zwischen 1985 und 2007
war dann relativ wenig von Wallraff zu horen. Seit neuestem arbeitet er aber wieder als Undercover-Reporter, diesmal
vor allem fiir das ZEIT-Magazin. So schlich er sich 2007 in ein Callcenter und 2008 eine Lidl-Backfabrik ein. 2009
hatte er sich eine dunkle Hautfarbe angemalt und tourte monatelang mit einem Kamerateam quer durch Deutschland um
Rassismus zu entdecken. Fiir diese Aktion wurde er mehrfach kritisiert, unter anderem sei sein Ergebnis "weniger eine
Anklage gegen den Rassismus als eine Inszenierung seiner eigenen Vorurteile" (SZ). Wallraff wurde mit zahlreichen
nationalen und internationalen Preisen ausgezeichnet. Im Vorwort zu "Ganz unten" rechtfertigte Wallraff 1985 seine
Methode: "Man muss sich verkleiden, um die Gesellschaft zu demaskieren, muss tduschen und sich verstellen, um die
Wabhrheit herauszufinden." Gilt das auch heute noch?

Giinter Wallraff, "Aus der schonen, neuen Welt", Expeditionen ins Landesinnere, Kiepenheuer & Witsch Verlag 2009,
325 S., 13.95 Euro

Markus Grill, geb. 1968 in Aalen, volontierte bei der Badischen Zeitung in Freiburg, arbeitete fiinf Jahre beim Stern
und seit 2009 beim Nachrichtenmagazin Der Spiegel als investigativer Reporter im Gesundheitswesen. Fiir seine
Aufdeckung des Lidl-Skandals wurde er zusammen mit Malte Arnsperger als "Journalist des Jahres"ausgezeichnet. Er
ist Mitglied im Vorstand von Netzwerk Recherche.

Zukunftsangst — Wer finanziert kiinftig Qualitats-Journalismus?

Podium mit Hans Leyendecker (Siiddeutsche Zeitung), Georg Mascolo (Der Spiegel), Claudia Spiewak (NDR)
Moderation: Dr. Lutz Hachmeister (Publizist)

Hans Leyendecker, geb. 1949, volontierte beim Stader Tageblatt, wechselte 1979 zu Der Spiegel und deckte dort unter
anderem die Flick-Affare auf. Seit 1997 arbeitet er fiir die Siiddeutsche Zeitung, zunichst als Leitender Politischer
Redakteur, inzwischen als Leiter des Ressorts fiir Investigative Recherche. Fiir seine Arbeit erhielt er zahlreiche Preise,
unter anderem den Gustav-Heinemann-Biirgerpreis und den Erich-Fromm-Preis. Leyendecker ist Griindungsmitglied
und Vize-Chef von Netzwerk Recherche.

Georg Mascolo, geb. 1964, er begann 1988 bei SPIEGEL TV und wechselte 1992 zum Nachrichtenmagazin Der
Spiegel, wo er stellvertretender Leiter des Berliner Biiros wurde. Mit seinen Recherchen beispielsweise. iiber die
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»Plutonium-Affare” wurde er zu einem der bekanntesten investigativen Journalisten. 2004 Korrespondent in
Washington und 2007 Leiter des Hauptstadtbiiros. Mascolo ist seit 2008 einer der beiden Spiegel-Chefredakteure.

Claudia Spiewak, geb. 1954 in Hamburg, studierte Germanistik, Soziologie und Péddagogik an der Uni Hamburg. Sie
absolvierte Volontariate bei den Harburger Anzeigen und Nachrichten und beim NDR. Seit 1983 ist sie Redakteurin
beim Norddeutschen Rundfunk. Von 1992 bis 1995 war sie ARD-Horfunkkorrespondentin fiir Skandinavien mit Sitz in
Stockholm. Seit Januar 2008 ist Spiewak Chefredakteurin des NDR Horfunks und Programmchefin von NDR Info.
NDR Info ist das Informationsprogramm des Norddeutschen Rundfunks. Hier ist auch der Reporterpool angesiedelt.

Dr. Lutz Hachmeister, geb. 1959, studierte Kommunikationswissenschaft, Soziologie und Philosophie in Miinster und
Berlin und habilitierte 1999 an der Universitit Dortmund. Er war von 1987 bis 1989 Medienredakteur bei Der
Tagesspiegel und von 1989 bis 1995 Direktor des Adolf-Grimme-Instituts in Marl. Er griindete und leitete das Kolner
Fernseh- und Filmfest (Cologne Conference) von 1991 bis 2000. Von 2000 bis 2002 war er Jury-Président des
Deutsches Fernsehpreises. Hachmeister ist sei 2005 Direktor des Instituts fiir Medien- und Kommunikationspolitik in
Berlin. Autor u. a. fiir Die Woche und die Siiddeutsche Zeitung. Seit 1996 TV-Reportagen und Dokumentarfilme (u. a.
»Schleyer®, ,,Das Goebbels Experiment®, ,,Bucht der Milliarddre®). Publikationen u. a.: ,,Wer beherrscht die Medien?*
(mit G. Rager u. a., 4. Aufl., Miinchen 2005), ,,.Der Gegnerforscher* (Miinchen 1998), "Die Herren Journalisten" (hg.
mit F. Siering, Miinchen 2003), ,,Schleyer. Eine deutsche Geschichte® (Miinchen 2004).

Krieg in Afghanistan — wo sind die Journalisten?

Podium mit Marc Thorner (Horfunkreporter/freier Journalist), Marc Lindemann (Soldat und Autor), Mark Baumann
(SZ-Magazin)

Moderation: Niels Kadritzke (Le Monde Diplomatique)

Der Luftangriff von Kundus hat der Afghanistan-Berichterstattung eine neue Richtung gegeben. Intransparenz und
Manipulationsversuche des Verteidigungsministeriums wurden 6ffentlich. Wie steht es um die Arbeit der deutschen
Journalist/-innen? Warum sind so wenige vor Ort und wie frei kdnnen diese wenigen recherchieren? Was erfahren wir
wirklich iiber den ,,Krieg™ und die Situation im Land?

The Kundus air strike twisted German news coverage on Afghanistan. Opacity and tried manipulation on behalf of the
Ministry of Defence became public. What about the work of German journalists? Why is it that so few are working on
site and how freely are these few able to do their research? What do we really come to know about the “war” and the
country’s situation?

Marc Thorner ist seit 1996 freier Mitarbeiter der ARD. Er berichtete u .a. aus Agypten, Marokko, Algerien, den
Golfstaaten, dem Irak und Afghanistan. Fiir sein Radiofeature ,,Wir respektieren die Kultur — Im deutsch kontrollierten
Norden Afghanistans* erhielt er 2009 den Otto-Brenner-Preis fiir kritischen Journalismus. Zuletzt erschienen seine
Biicher ,,Der falsche Bart, Reportagen aus dem Krieg gegen den Terror* (2007) und ,,Afghanistan-Code. Eine
Reportage iiber Krieg, Fundamentalismus und Demokratie* (2010).

Marc Lindemann studierte nach seiner Offiziersausbildung Politik, Geschichte und Arabisch. Er arbeitete im Jemen
und in den Vereinigten Arabischen Emiraten. Im Jahr 2005 sowie 2008/2009 war er fiir die Bundeswehr als
Nachrichtenoffizier in Kunduz tétig. Seither publiziert er zum Thema Afghanistan, zuletzt das Buch ,,Unter Beschuss —
Warum Deutschland in Afghanistan scheitert™.

Marc Baumann ist Redakteur beim Siiddeutsche Zeitung Magazin. Er studierte Journalistik, Politik, Sozial- und
Wirtschaftsgeschichte in Miinchen und London und ist Absolvent der Deutschen Journalistenschule. 2010 erhielt er
gemeinsam mit Martin Langeder, Mauritius Much und Bastian Obermayer den Henri Nannen-Sonderpreis fiir die
Veroffentlichung von Feldpostbriefen deutscher Soldaten in Afghanistan.

Niels Kadritzke ist Redakteur der deutschen Ausgabe von Le Monde Diplomatique. Der Politikwissenschafter und
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Soziologe war zuvor u.a. Ressortleiter Ausland der 1996 eingestellten ,,Wochenpost™, freier Journalist, Dozent an der
FU Berlin, Lektor bei Rotbuch und Ubersetzer. Er ist im Vorstand von Reporter ohne Grenzen. Sein Interesse gilt vor
allem dem Nahen Osten und Siidosteuropa.

Leitfragen und Antworten zu “Krieg in Afghanistan — wo sind die Journalisten?”
Marc Thorner (Freier Journalist)
1. Warum berichten so wenige deutsche Journalist/-innen direkt aus Afghanistan?

Moglicherweise, weil Redaktionen sich scheuen, die mit einer solchen Berichterstattung verbundenen die Risiken in
Kauf zu nehmen — und freie Journalisten rasch ans Ende ihres Budgets gelangen.

2. Welche Themen gehen Threr Meinung nach in der Afghanistan-Berichterstattung unter? Warum?

Konflikte, die in Differenzen zwischen den Ethnien und einzelnen Warlord-Fraktionen wurzeln und die sich teilweise
bis in die Zeit des Biirgerkrieges und davor verfolgen lassen. Insbesondere im Norden: Die Verstrickungen zwischen
alteingesessenen Kriegsherren und Lokalverwaltung.

3. Welche Quellen sollten Journalist/-innen verstirkt nutzen?

Afghanische Gespriachspartner. Professionelle afghanische Lokaljournalisten mit guten Kenntnissen der Strukturen vor
Ort und einzelner Akteure.

4. Wie abhingig sind deutsche Journalist/-innen von deutscher militarischer Infrastruktur?

Im Prinzip ist eine unabhingige Berichterstattung aus Afghanistan noch immer moglich. Doch die Bundeswehr
transportiert Journalisten kostenlos nach Afghanistan, nimmt sie auch dort in ihren Fahrzeugen mit und betreut sie mit
einem "Besuchsprogramm". Durch die Versuchung Geld zu sparen und Risiken weitgehend zu vermeiden, kann eine
eingeschriankte Optik entstehen.

5. Was wiren die wichtigsten Voraussetzungen fiir eine freie Berichterstattung iiber das Verteidigungsministerium/die
Bundeswehr?

Redaktionen, die nicht an Spesen sparen wollen. Andauernde und nachhaltige Beobachtung der politisch
Verantwortlichen in Deutschland und Afghanistan.

6. Welche géangigen Erklarungsmuster der Presse versperren den Blick auf die Realitét in Afghanistan?

Den Konflikt als einen zwischen dem "Prinzip Taliban" und "dem Prinzip Méadchenschulen" zu beschreiben — in
Verbindung mit einer durchs Militdr bestimmten Optik, die sich auf "Angriff" und "Verteidigung" beschrénkt.

7. Wie beurteilen Sie das Interesse deutscher Redaktionen und der deutschen Offentlichkeit an Afghanistan im Jahr 9
des Einsatzes? Was erwarten Sie fiir das Jahr 10?

Angesichts der Bedeutung dieses Krieges fiir Deutschland, der eingesetzten Mittel und des tiefgreifenden Wandels in
der AuBlen- und Verteidigungspolitik — als viel zu gering.

Marc Baumann (Siiddeutsche Zeitung Magazin)
1. Warum berichten so wenige deutsche Journalist/-innen direkt aus Afghanistan?

Ich habe leider keine Zahlen, wie viele Journalisten aus Afghanistan berichten. Ich habe nicht das Gefiihl, dass der
Konflikt totgeschwiegen wird. Aber die Bundeswehr betreibt meiner Erfahrung nach, also im Zusammenhang mit
unserem Artikel, eine verkehrte Pressepolitik.

2. Welche Themen gehen Threr Meinung nach in der Afghanistan-Berichterstattung unter? Warum?
Was denkt die Mehrheit der afghanischen Bevolkerung tiber den Bundeswehreinsatz?

3. Welche Quellen sollten Journalist/-innen verstirkt nutzen?
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Private Kontakte zu deutschen Soldaten
4. Wie abhingig sind deutsche Journalist/-innen von deutscher militdrischer Infrastruktur?
Da ich nicht in Afghanistan war, kann ich das nicht beantworten.

5. Was wiren die wichtigsten Voraussetzungen fiir eine freie Berichterstattung iiber das Verteidigungsministerium/die
Bundeswehr?

Vertrauen der Bundeswehr in die deutsche Presse und die positiven Effekte auch negativer Berichterstattung.
6. Welche géngigen Erklarungsmuster der Presse versperren den Blick auf die Realitét in Afghanistan?
Sehe ich nicht so.

7. Wie beurteilen Sie das Interesse deutscher Redaktionen und der deutschen Offentlichkeit an Afghanistan im Jahr 9
des Einsatzes? Was erwarten Sie fiir das Jahr 10?

Aktuell: Ratlosigkeit. Vor allem zu der Frage: bleiben oder abziehen.
Marc Lindemann (Soldat und Autor)
1. Warum berichten so wenige deutsche Journalist/-innen direkt aus Afghanistan?

Vermutlich weil es zu geféhrlich, zu anstrengend und zu uniibersichtlich ist. Wer iiber den Einsatz der ISAF berichten
will, kommt am Militar nicht vorbei. Nur die allerwenigsten Journalisten kennen sich jedoch wirklich im Militér aus,
hegen sogar ein grundlegendes Misstrauen gegeniiber allem Soldatischen — der Zugang wird somit erheblich erschwert.
Viele beschweren sich zudem tiber den embedded-Status. Sie wollen keine ,,aufbereiteten Informationen. Ein
Lagevortrag des zustandigen Presse-Offiziers, sei unergiebig und spiegele nicht die Realitdt wider. Das stimmt. Die
Konsequenz jedoch, dann lieber nicht zu berichten, halte ich jedoch fiir grundlegend falsch.

2. Welche Themen gehen Threr Meinung nach in der Afghanistan-Berichterstattung unter? Warum?

Grundsitzlich einmal hat sich die Berichtserstattung seit 2008 qualitativ deutlich verbessert. Immer noch aber werden
mogliche Losungsansitze nicht offen und emotionslos diskutiert. Die Kritik am militdrischen Vorgehen wird breit
formuliert, ohne die politischen Zwénge, denen die Truppen und zivilen Arbeiter unterworfen sind zu recherchieren und
zu benennen. Die Genese der afghanischen Gesellschaft wird nicht im Ansatz verstanden. Zudem werden unschone
Wahrheiten dariiber nicht deutlich formuliert. Das Verhéltnis der beteiligten NATO-Truppensteller wird vernachlassigt.

3. Welche Quellen sollten Journalist/-innen verstirkt nutzen?

Militarische, die jedoch unabhéngig von der Presseabteilung sind. Und noch mal militdrische, die aber aus einer anderen
NATO-Nation kommen, als die, des recherchierten Themas. Freilich muss es einen operativen Zusammenhang geben.

4. Wie abhingig sind deutsche Journalist/-innen von deutscher militarischer Infrastruktur?

Sehr. Dies muss jedoch nicht ausschlieBlich aus Nachteil empfunden werden. Wer sich fair verhdlt und Absprachen
anbietet, kann mit dem Militdr viel mehr erfahren, als ohne. Vom Traum des unbegrenzten Zugangs zu militirischen
Informationen kann man sich eh verabschieden. Es kann also nur iiber eine Art ,,Handel* laufen, der von wenigen
Journalisten auch schon seit Jahren betrieben wird.

5. Was wiren die wichtigsten Voraussetzungen fiir eine freie Berichterstattung iiber das Verteidigungsministerium/die
Bundeswehr?

Fairness. Ernsthaftes Interesse an einer Berichterstattung, die auch die Interessen des Militérs respektiert. Zeit, um
Zugang und Vertrauen zu finden, Kenntnisse der militérischen Strukturen und Operationsmuster, um die richtigen
Informanten zu finden

6. Welche géngigen Erklarungsmuster der Presse versperren den Blick auf die Realitét in Afghanistan?
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Vor allem weg vom ideologischen Ansatz, dass das Militér Teil des Problems ist. Anerkennung der Bedrohungslage bei
moglicher Destabilisierung der ganzen Region.

7. Wie beurteilen Sie das Interesse deutscher Redaktionen und der deutschen Offentlichkeit an Afghanistan im Jahr 9
des Einsatzes? Was erwarten Sie fiir das Jahr 10?

Sehr intensiv. Hat jedoch nach der letzten Afghanistan-Konferenz im Januar deutlich abgenommen. Bei Toten flackert
es kurz wieder auf. Dies wird jedoch auch weiter abnehmen, weil das Thema ,,Bundeswehrsoldaten sterben in
Afghanistan® kein Reizthema mehr ist. Erst bei groeren Dimensionen (Flugzeug wird abgeschossen, 0.4.) und
spétestens beim offiziellen Eingestandnis des Scheiterns, wird das Interesse noch einmal deutlich zunehmen.

Material

e Vertuschen in Afghanistan* — NDR-Zapp vom 27. Januar 2010:
http://www3.ndr.de/sendungen/zapp/archiv/medien_politik/afghanistan266.html

e . Das Gesicht des Feindes* von Susanne Koelbl, in: Der Spiegel, Nr.15/2010:
http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-69946922 html

e . Der Friihling bringt den Tod* von Marc Lindemann; Der Tagesspiegel, 26.4.2010:
http://www.tagesspiegel.de/kultur/der-fruehling-bringt-den-tod/1808506.html

e  Otto-Brenner-Preis fiir Marc Thorners Radio-Feature ,,Wir respektieren die Kultur — Im deutsch kontrollierten
Norden Afghanistans®, Beitrag des Deutschlandfunk, 06.02.2009 und Jurybegriindung von Harald Schuhmann:
http://www.otto-brenner-preis.de/dokumentation/2009/preistraeger/ 1 -preis-marc-thoerner.html

e Briefe von der Front™ in: Stiddeutsche Zeitung Magazin, Nr.52/2009: http://sz-
magazin.sueddeutsche.de/texte/anzeigen/31953

e _Er hat dic Menschen als Ziel, nicht die Fahrzeuge* von Stefan Kornelius; in: Siddeutsche Zeitung,
12.12.2009: http://www.sueddeutsche.de/politik/luftschlag-bei-kundus-er-hat-die-menschen-als-ziel-nicht-die-
fahrzeuge-1.147504

e ,.Die Banden von Kandahar* von Stephen Grey, iibersetzt von Niels Kadritzke; in: Le Monde Diplomatique,
Ausgabe vom 11.6.2010 HYPERLINK: http://www.monde-
diplomatique.de/pm/2010/06/11.mondeTextl1.artikel,a0041.idx,9

Mixa und Co. — Der Missbrauchsskandal in den Medien

Podium mit Dr. Heribert Prantl (Stiddeutsche Zeitung), Matthias Kopp (Pressesprecher Deutsche Bischofskonferenz),
Gernot Facius (Die Welt), N.N. (Stimmen der Zeit)

Moderatorin: Britta Baas (Publik-Forum)

Seit Monaten beherrscht der Missbrauchsskandal die Schlagzeilen, Nachrichten und Talkshows. Immer wieder gibt es
neue Enthiillungen tiber sexuelle N6tigung und vertuschte Verbrechen. Eine Medienlawine, bei der nach und nach ans
Licht gerit, was niemand erfahren sollte. Doch die katholische Kirche tut sich schwer mit dem neuen Licht der
Offentlichkeit. Der Regensburger Bischof Gerhard Ludwig Miiller warf den Medien im Missbrauchsskandal gar eine
»Kampagne gegen die Kirche“ vor. Den Medien gehe es darum, die Glaubwiirdigkeit der Kirche zu erschiittern. Das
Bistum wehrt sich mit Unterlassungsklagen gegen die Berichterstattung. Angriff als Verteidigung? Vertuschen statt
Aufkliaren? Wie sieht die katholische Kirche ihre Rolle bei der Aufklédrung? Was muss sich dndern? An welche Grenzen
stoen Journalisten bei der Recherche? Warum wurde nicht frither {iber die Missbrauchsfille berichtet?

Matthias Kopp, geb. 1968, Theologe, Archéologe und Journalist. Studium der Theologie und Christlichen Archéologie
in Bonn, Freiburg und Rom. 1992 bis 1997 Redakteur bei Radio Vatikan, 1997 bis 2002 Medienreferent im Sekretariat
der Deutschen Bischofskonferenz, 2003 bis 2005 Bereichsleiter Kommunikation und Pressesprecher des XX.
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Weltjugendtags Koln, 2006 bis 2008 Sprecher der Staatskanzlei und des Ministerprasidenten des Landes Nordrhein-
Westfalen. Seit 1. Januar 2009 Pressesprecher der Deutschen Bischofskonferenz und Leiter der Pressestelle. 2000 bis
2008 Mitglied im Zentralkomitee der deutschen Katholiken, seit 2002 stellvertretender Vorsitzender der Gesellschaft
Katholischer Publizisten Deutschlands.

Gernot Facius, geb. 1942 in Karlsbad (B6hmen), war u.a. Nachrichtenchef, Ressortleiter Meinung/Medien und
stellvertretender Chefredakteur der Tageszeitung Die Welt. Er arbeitet heute als Autor fiir die Welt-Gruppe. Sein
Spezialgebiet: Kirche und Gesellschaft. Facius begann seine journalistische Arbeit 1960 beim katholischen Frankischen
Volksblatt in Wiirzburg. In jlingster Zeit hat er vor allem {iber die Missbrauchsfille in der katholischen Kirche und die
,»Causa Mixa“ geschrieben. Facius lebt in der Ndhe von Bonn.

Britta Baas, geb. 1965 in Kassel, studierte Geschichte, katholische Theologie und Germanistik und schloss ihr Studium
als Magister phil. an der Universitidt Miinster/Westfalen ab. Zuvor war sie u.a. Stipendiatin des British Council an der
University of Reading, England, wo sie fiir ein Jahr lebte. Sie arbeitete u.a. fiir den WDR- und MDR-Horfunk,
volontierte bei der Hessisch-Niedersédchsischen Allgemeinen in Kassel und war dort Redakteurin, bevor sie zu Publik-
Forum nach Oberursel wechselte. Dort arbeitet die Journalistin heute vor allem in den Themenfeldern Zeitgeschichte,
Religionen und Gender und moderiert immer wieder Veranstaltungen, u.a. auf Kirchen- und Katholikentagen und in
Akademien. Sie ist verheiratet mit dem epd-Redakteur Dirk Baas und hat einen 14-jéhrigen Sohn.

Wie schreibe ich einen Sachbuch-Bestseller?

Mit Jiirgen Diessl (Econ Verlag), Jehns Dehning (Rowohlt Verlag), Dr. Riidiger Dammann (Autor und Agent), Claudia
Cornelsen (Autorin und Ghostwriterin)

Moderation: Prof. Dr. Thomas Leif (SWR)
Leitfragen und Antworten zu “Wie schreibe ich einen Sachbuch-Bestseller?”
Jiirgen Diessl (Econ Verlag)

1. Wie sieht ihr Geheimrezept aus? Welche Bestandteile muss ein politischer Bestseller haben, damit das Sachbuch
erfolgreich ist?

Geheim ist das Rezept sicher nicht: a) Ein prominenter Autor (oder zumindest mit eindeutiger Absenderkompetenz), b)
mindestens eine starke, moglichst provokante These und c) optimales Timing — d. h. einen aktuelle Aufhinger.

2. Kann man einen Bestseller vom Reif3brett aus planen? Wie wichtig ist das Timing, dass das richtige Buch zum
richtigen Zeitpunkt erscheint?

Ja, kann man planen — wenn alle Komponenten stimmen und alle Beteiligten (vor allem die Wunschautoren) mitspielen.
Das Timing spielt um so mehr eine Rolle, um so weniger stark der Autor ist (Helmut Schmidt geht immer!) Dass man
Bestseller planen kann, bedeutet nicht zwingend, dass diese Planungen auch umsetzbar sind.

3. Welche Rolle spielt der sog. “Content”, die Aufarbeitung des Stoffes?

Ein schlecht konzipiertes oder geschriebenes Buch bekommt kritische Rezensionen und verkauft sich schlechter. Ein
Interviewband ist immer schwécher als durchgeschriebenes Buch. Ein Herausgeberwerk geht immer schlechter als das
Buch eines Autors.

4. Gibt es eine Rezeptur fiir die ideale Dramaturgie eines Titels?

Es gibt mehrere: a) Einworttitel (siche die aktuelle Spiegel Sachbuch-Bestsellerliste: Hollenritt, Abgriinde,
Nacktbadestrand, Kinderkacke, Korpergliick), b) Gegensatzpaare/Spannungsfelder (Beraten & Verkauft), c) Tabus (Der
Arschloch-Faktor), d) Nach 15 Silben beginnt das Vergessen und ¢) andere.

5. Welche Rolle spielt das Marketing? (gekaufte Information iiber Rezensionen oder Beitrége in Zeitschriften ...)
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Gekauftes Marketing zdhlt immer weniger. Konnen Sie sich noch an eine einzige Anzeige aus einem Magazin von
letzter Woche erinnern? Entscheidend ist die Wahrnehmung in der redaktionellen Berichterstattung und auch im
Fernsehen

6. Welche Marktchancen sehen Sie im Sachbuchmarkt fiir rechercheorientierte Titel?
Gute Chancen, wenn Themen und Timing stimmen.
7. Thr Tipp an Sachbuchautoren: Was sollen sie liefern, damit sie Interesse finden?

Saubere Argumentation warum dieses Buch notwendig ist und was wirklich neu ist. Starker Buch- bzw. Arbeitstitel, der
beim ersten Lesen Interesse weckt. Absenderkompetenz des Autors herausstellen, Konkurrenzanalyse nicht vergessen,
beim ersten Anbieten nicht mehr als 3 Seiten schicken.

Riidiger Dammann (Autor und Agent)

1. Wie sieht ihr Geheimrezept aus? Welche Bestandteile muss ein politischer Bestseller haben, damit das Sachbuch
erfolgreich ist?

Das Argerliche an Geheimrezepten ist, dass sie geheim sind. Wiisste ich eines, siBe ich lingst am Hang eines
Weinbergs in Sizilien. Bestimmte Zutaten allerdings sind hinldnglich bekannt, wie jeder Blick in die Bestsellerlisten
belegen kann: Fernsehprominenz und vorausgegangener Erfolg. Nun ja. Spafl und Qualitét kommen dabei leider oft zu
kurz, sowohl beim Biichermachen wie auch beim Biicherlesen.

2. Kann man einen Bestseller vom Reif3brett aus planen? Wie wichtig ist das Timing, dass das richtige Buch zum
richtigen Zeitpunkt erscheint?

Ja, das ist moglich, und es wird ja auch sténdig paktiziert (siche oben). Die Hauptschwierigkeit bei politischen Biichern
ist hierbei in der Tat das Timing. Das Buch als extrem langsames Medium ist heute ja in Wahrheit ein Anachronismus.
Und wenn irgendwo Flugzeuge in Hochhéuser gelenkt werden, kdnnen Sie jedes noch so gute Buch (Wie ich durch
meinen Einkauf bei Aldi die Finanzkrise ausloste) vergessen. In anderen Worten: Der wichtigste Mitarbeiter in den
Verlagen heift "Gliick".

3. Welche Rolle spielt der sog. “Content”, die Aufarbeitung des Stoffes?

Inhaltliche Aufarbeitung, sprachliche Aufbereitung und dramaturgische Organisation des Stoffes sind die
entscheidenden Elemente — fiir ein "gutes" Buch sowieso, aber auch fiir ein erfolgreiches. Ich muss zudem eine
Vorstellung davon haben, wen ich erreichen will und welcher (An-)Sprache es hierzu bedarf.

4. Gibt es eine Rezeptur fiir die ideale Dramaturgie eines Titels?

Wer je an der Vertretersitzung eines Verlages teilgenommen hat, wird schon erlebt haben, dass sich jede Weisheit iiber
gute Titelformulierungen (kurz muss er sein, leicht merkbar; er darf kein Fragezeichen enthalten etc.) in Nichts auflost,
sobald mehr als zwei Personen nach ihrer Meinung gefragt werden.

5. Welche Rolle spielt das Marketing? (gekaufte Information iiber Rezensionen oder Beitrdge in Zeitschriften ...)

Das ist ein weites Feld. Da das Gros der Marketing- und Werbeausgaben fiir die (ohnedies?) erfolgreichen Titel
aufgewendet wird, erlaube ich mir, die Rolle des Marketing eher gering zu schitzen. Ja, es kommt heute sogar vor, dass
eine ausfiihrliche Rezension dem Verkauf eher schadet als niitzt.

6. Welche Marktchancen sehen Sie im Sachbuchmarkt fiir rechercheorientierte Titel?

Rechercheorientierte Titel haben beste Marktchancen. Hier ist in der Regel die Konkurrenz zu den anderen Medien das
Haupthemmnis.

7. Ihr Tipp an Sachbuchautoren: was sollen sie liefern, damit sie Interesse finden?

Sie sollen zeigen, was ist.
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Claudia Cornelsen (Autorin und Ghostwriterin)

1. Wie sieht Ihr Geheimrezept aus? Welche Bestandteile muss ein politischer Bestseller haben, damit das Sachbuch
erfolgreich ist?

Ein erfolgreiches Buch funktioniert wie jede erfolgreiche Nachricht. Es gibt sieben Techniken, um in die Schlagzeilen
zu kommen. Je mehr man davon zum Einsatz bringt, desto besser!

2. Kann man einen Bestseller vom Reif3brett aus planen? Wie wichtig ist das Timing, dass das richtige Buch zum
richtigen Zeitpunkt erscheint?

Bestseller werden am Reif3brett geplant. Wobei nicht klar ist, dass ein Buch Bestseller wird, aber es ist relativ klar, ob er
die Chance hat, einer zu werden. Es gibt quasi verschiedene ,,Lostrommeln® in der Branche: Je nach Verlag und
Positionierung im Verlag landet man in der Bestseller-, Longseller- oder Standardtrommel. Reine Nietenverlage gibt es
auch; die haben den Vorteil, dass man als Autor am wenigsten Kompromisse eingehen muss.

3. Welche Rolle spielt der sog. “Content”, die Aufarbeitung des Stoffes?

Content und Aufarbeitung sind zwei verschiedene Aspekte. Beide sind sehr wichtig. Aber: Spannender Content
langweilig aufbereitet kann zum Flop, droger Content gut aufbereitet zum Hit werden. Logo: Im Idealfall wird guter
Stoff gut aufbereitet.

4. Gibt es eine Rezeptur fiir die ideale Dramaturgie eines Titels?

Gute Dramaturgie heif3it: den Leser auf jeder Seite neu fesseln, ihn wie in einem guten Konzert durch die breite
Landschaft der Themen und Tonalitéten fiihren, mit gelegentlichem Tempowechsel, aber einem trotzdem immer
erkennbaren Leitmotiv. Natiirlich gibt es dafiir auch Rezepturen, aber im Einzelfall sieht die Rezeptur bei jedem Buch
anders aus! Wie beim Kochen geht es beim Biicherschreiben hauptsédchlich darum, moglichst wenig falsch zu machen:
Nix verkochen, nix anbrennen lassen, nichts verwéssern, nichts versalzen! Gute Zutaten helfen, Erfahrung auch,
Kreativitét ebenfalls und jede Menge Mut. Nicht zuletzt entscheiden gutes Timing und ein gutes Team!

5. Welche Rolle spielt das Marketing? (gekaufte Information iiber Rezensionen oder Beitrége in Zeitschriften ...)

Weia! Marketing = gekaufte Information? Natiirlich spielt Marketing eine grof3e Rolle, wir leben in einer Welt des
Uberflusses, gerade in den Medien. Deswegen sollte man zielgruppengenau arbeiten und treffsicher werben — das ist
das A & O des Bucherfolgs. Aber: Wer glaubt, dass man z.B. mit gekauften (oder freundschaftlich erpressten)
Rezensionen die Bestsellerlisten stiirmt, wird ganz sicher enttduscht. Biicher leben von Mundpropaganda: Beste
Freunde kann man begeistern, aber zum Gliick nicht kaufen!

6. Welche Marktchancen sehen Sie im Sachbuchmarkt fiir rechercheorientierte Titel?

So’ne und solche! Recherche allein macht kein gutes Buch. Die Aktualitit im Buchmarkt ist in der Regel gering,
deswegen: Wer mit aufwindiger Recherche zu einer hochbrisanten, aber eben zeitlich kurz ziindenden Sensation findet,
ist besser im Tagesjournalismus aufgehoben. Wenn die Recherche jedoch langfristig relevante Aspekte, gro3e Trends
oder historisch Relevantes ans Licht bringt, ist man im Buchmarkt perfekt aufgehoben. Dasselbe gilt fiir komplexe
Zusammenhinge, die sich im Buch anschaulicher darstellen lassen als in einem kurzen Zeitungs- oder TV-Beitrag.

7. Ihr Tipp an Sachbuchautoren: Was sollen sie liefern, damit sie Interesse finden?

Mitbringen sollte man starke Thesen, breite Sachkompetenz, hohe Glaubwiirdigkeit als Absender, dramaturgisches
Geschick, Sprachwitz und Arbeitsdisziplin fiir die lange Strecke — am besten auch finanzielle Unabhangigkeit (wer mit
dem Buch unbedingt Geld verdienen will, sollte lieber Roulette spiclen, da stehen die Gewinnchancen besser!)

Gebuhrengelder nur noch fiir Trallala?

Podium mit Volker Herres (ARD-Programmdirektor), Dr. Thomas Bellut (ZDF-Programmdirektor), Prof. Dr. Max Otte
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(Finanzwissenschaftler), Friedrich Kiippersbusch (TV-Produzent)
Moderation: Markus Brauck (Der Spiegel)

Die Unterhaltung nimmt in der ARD zwar offiziell nur 6% der Sendezeit ein, im ZDF sind es laut eigenen Angaben
3,7% ohne Kochsendungen. Gefiihlt liegt dieser Wert fiir viele Zuschauer aber weit dariiber: Wenn die Giilcans dieser
Welt in ARD-Quizshows grof3e Réder drehen oder im ZDF die vermeintlich besten Kdche der Republik neben Loffeln
auch Worte schwingen. Ohne Frage ist Unterhaltung fiir die Offentlich-Rechtlichen ein wichtiger und legitimer Sende-
Inhalt. Und natiirlich darf sich fiir die ARD und fiir Lena gefreut werden, wenn, wie beim diesjdhrigen Eurovision Song
Contest, einfach alles passt. Aber wie entwickeln sich die Prioritdten in Zukunft? Welche Richtungsverschiebungen
sind aktuell beobachtbar? Und in Referenz zum vielzitierten Programm-Macher-Motto 'Der Kéder muss dem Fisch
schmecken und nicht dem Angler": in wie weit konnen oder miissen Zuschauer an anspruchsvolle Berichterstattung und
Sendungen moglicherweise sogar wieder "gewohnt" werden?

In einer Spitzenrunde diskutieren Volker Herres, Thomas Bellut, Friedrich Kiippersbusch und Prof. Dr. Max Otte. Es
moderiert Markus Brauck.

Volker Herres, Programmdirektor Erstes Deutsches Fernsehen: geb. 1957 in Cuxhaven, studierte in Miinchen VWL,
Publizistik und Politik und absolvierte die Deutsche Journalistenschule, wiahrend des Studiums freier Mitarbeiter der
Niirnberger Zeitung und der Stiddeutschen Zeitung; 1983-1986 Politik-Redakteur und Moderator beim ZDF; 1987
Wechsel zum NDR als Referent des Intendanten, 1991 Leiter der NDR-Intendanz, 1995-2004 Fernseh-Chefredakteur
des NDR und Leiter des Programmbereichs Fernsehen, Moderator von Wahl- und Sondersendungen, ab Mai 2004
Programmdirektor NDR Fernsehen, seit 2007 Moderator des ARD "Presseclubs"; seit November 2009
Programmdirektor Das Erste. Volker Herres ist verheiratet und Vater zweier Kinder.

Dr. Thomas Bellut, am 08.03.1955 in Osnabriick geboren, ist seit Dezember 2002 Programmdirektor ZDF. Zuvor hatte
der promovierte Politikwissenschaftler und Publizist 10 Jahre in der ZDF-Innenpolitik gearbeitet, z.B. als
Redaktionsleiter fiir Sondersendungen und das Magazin "blickpunkt". Ab 1997 leitete er die Hauptredaktion
Innenpolitik. In der Zeit moderierte er zahlreiche ZDF-Sonder- und Wahlsendungen, das "Politbarometer" und "Was
nun, ...?". Seine journalistische Laufbahn begann Bellut 1983 bei den "Westfilischen Nachrichten" und wechselte ein
Jahr spéter zum ZDF, wo er volontierte und zundchst Redakteur beim "Lénderspiegel” war. Spater ging er

als Korrespondent fiir das ZDF nach Berlin, kehrte als Referent des Programmdirektors nach Mainz zuriick und baute
danach die Sendungen "Familienmagazin" und "Reiselust" auf. Thomas Bellut ist verheiratet und hat zwei Kinder.
(Quelle: ZDF, Unternehmensseite)

Friedrich Wilhelm Kiippersbusch, geb. 1961 in Velbert, ist Journalist und Fernsehproduzent. Er studierte Journalistik
an der Universitét Dortmund und volontierte beim WDR. Von 1990 bis 1996 war er Moderator der Politiksendung
"ZAK", danach moderierte er ebenfalls in der ARD die Sendung "Privatfernsehen". Der Grimme-Preistrager schreibt
heute fiir die taz und ist Inhaber der Produktionsfirma probono. Er produziert zahlreiche Fernsehformate fiir
unterschiedliche Sender, z.B. "Das Duell"/n-tv, "Raus aus den Schulden"/RTL (bis Mitte 2010), "Katrin
Bauerfeind"/3Sat oder auch "2+Leif"/SWR. Kiippersbusch ist Vater zweier Kinder und lebt in Dortmund.

Prof. Dr. Max Otte, geb. 1964, ist seit 2001 Professor fiir allgemeine und internationale Betriebswirtschaftslehre an
der Fachhochschule Worms. Zuvor war er Unternehmensberater und Professor an der Boston University. Otte studierte
in K&ln und promovierte in Princeton.

Markus Brauck, geb. 1971, Studium der Theologie und Philosophie, Medien- und Politikredakteur der "Frankfurter
Rundschau", seit 2006 bei Der Spiegel. Mitglied der Grimme-Jury und der Jury "Journalisten des Jahres".

Panel-Vorbereitung: Judith Platz, Fernseh-Journalistin, NDR Ostseestudio Rostock.
Leitfragen und Antworten zu “Gebiihrengelder nur noch fiir Trallala?”

Prof. Dr. Max Otte (Finanzwissenschaftler)
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1. Die Diskussionskultur und die notwendige Vorbildung fiir intelligente Fernsehprogramme sinken auf breiter Front.
Hier ist zu iiberlegen, inwieweit sich die Programme anpassen und inwieweit in Bildung investiert werden kann, um
diesen Missstand zu beheben. Die teilweise Werbefinanzierung verzerrt die Anreize, da man sich als Anbieter nicht
nach der Grundfinanzierung, sondern nach der zusdtzlichen Finanzierung richtet.

2. Es wiire eine sehr starke Fokussierung und Konzentration auf Information wiinschenswert. Daneben wiren aber
sicherlich ausgewéhlte Unterhaltungssendungen, Galas und Spétfilmklassiker durchaus iiberlegenswert.

3. Die Prioritaten sollten ganz klar bei Information, Diskussion und Reflexion liegen. Auch hochwertige
Unterhaltungsgalas werden von den Privaten eher weniger angeboten, da diese kostenintensiv sind; so etwas kann schon
im Gegensatz zum BBC gemacht werden. Noch haben ARD und ZDF die Nischen und das Personal,
Qualitétsjournalismus zu betreiben. Es ist aber hochste Zeit, sich dessen bewusst zu werden, und ganz bewusst das
Thema Qualitét zu starken.

4. Neben den beliebten Talksendungen sollten in der Tat auch wieder lingere Hintergrundsendungen produziert werden.

5. Der Fiktionalisierung/Dramatisierung von Zusammenhéngen stehe ich kritisch gegeniiber. Es sollte eine
Unterscheidung zwischen Information/Diskussion und Entertainment tendenziell doch erkennbar bleiben, und nicht
alles ins Infotainment wandern.

6. Ich bin nicht tief genug im Thema.

7. Ich halte dieses Argument fiir falsch. Bei meinen Vortrdgen im ganzen Land sehe ich geradezu einen Durst nach
authentischer Information. Ebenso hat PHOENIX das jiingste Zuschauerprofil bei allen 6ffentlich-rechtlichen Sendern.
Ich denke daher, dass Information fiir sich selber sprechen kann.

Volker Herres (ARD-Programmdirektor)

1. Was wollen und konnen Sie als Programmdirektor dem Gefiihl von Zuschauern und Gebiihrenzahlern entgegen
setzen, dass zu viele Gebiihrengelder fiir ,, Trallala® ausgegeben werden?

Diese Behauptung will ich doch sehr in Frage stellen, nicht nur weil unter ,, Trallala® Jeder etwas anderes verstehen mag
— die Geschmaécker sind nun mal verschieden. Die Aufteilung unseres Programms nach Genres begriindet meine
Skepsis: So liegt der Anteil der Informationssendungen im Ersten seit Jahren bei rund 44 Prozent das fiktionale
Angebot mit Filmen und Serien bei 39 Prozent Sport und Unterhaltung machen jeweils rund 6 Prozent aus.

2. Inwiefern miissen die 6ffentlich-rechtlichen Sender aufgrund ihrer Gebiihrenfinanzierung zunéchst auf Information
setzen und Unterhaltung nachrangig behandeln? Frage der Priorisierung, da im Unterhaltungsmarkt fast ein
Uberangebot besteht, wihrend an Informationsvermittlung im TV allgemein eher Mangel herrscht.

Keine Frage: Information ist unser Kerngeschift und das wird in der ARD intensiv und mit Leidenschaft betrieben.
Unterhaltung gehort aber auch ins Erste: Harald Schmidt genauso wie der Musikantenstadl. Bei einem Anteil der
Unterhaltung von 6 Prozent kann bei uns im Ersten nun wirklich nicht von einem Uberangebot gesprochen werden.

3. Wie ist Ihr Standpunkt zur Zukunft von Qualititsjournalismus im Ersten?
Qualitétsjournalismus ist unser Fundament und damit auch in Zukunft unverzichtbar.

4. Inwiefern kdnnten auch Stoffe fiir fiktionale Produktionen fiir eine Starkung von Qualititsjournalismus
instrumentalisiert werden? Wéren so gesehen auch mehr Themenabende im Ersten denkbar a la Scientology im Mérz?

Wir haben in der Vergangenheit schon einige Themenabende erfolgreich gestaltet und werden das auch weiter
fortsetzen. Von der Verkniipfung profitieren die Fiktion und die Information, aber vor allem die Zuschauer. Eine
Stirkung fiir den Qualititsjournalismus bedeutet im Ubrigen auch ein erfolgreicher Vorlauf mit unseren Wissensshows
fiir die politischen Magazine am Donnerstag.

5. Stichwort politische Magazine: Wie konnte Ihrer Meinung nach ein Zukunftsmodell fiir politische Magazine in Ihrem
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Programm aussehen?

Die politischen Magazine der ARD sind in ihrer foderalen Vielfalt erfolgreich. Eine Biindelung der Formate zu einem
Einheitsmagazin steht nicht zur Diskussion. Wir werden also kein einziges dieser Magazine abschaffen. Was ich
beflirworte und unterstiitze, ist ein gemeinsamer Markenauftritt.

6. Welche Programmentscheidung der letzten Monate, die sich auf das Panel-Thema bezieht, hat Thnen besonders viel
Kopfzerbrechen bereitet?

Da ich mir iiber ,,Trallala® nicht den Kopf zerbrechen muss: Keine.

7. ,,Der Kéder muss dem Fisch schmecken® — inwieweit konnen oder miissen Zuschauer an anspruchsvolle
Berichterstattung und Sendungen wieder "gewohnt" werden? Was konnte ein Weg sein?

Ein aktuelles Beispiel: Um den Dokumentationssendeplatz am Montag um 21.00 Uhr im Ersten zu stirken, haben wir
neben redaktionellen und organisatorischen Maflnahmen eine gezieltere Auswahl von Themen verabredet, um den
Zuschauern eine verléssliche erzdhlerische und emotionale Qualitit zu bieten. Angestrebt sind vor allem
Dokumentations-Reihen, um dem Sendeplatz ein klareres, besser wieder erkennbares Profil zu geben.

8. Welche Beispiele bzw. welche Situationen aus dem eigenen Berufsleben sind Thnen in Erinnerung geblieben, als zu
viel Geld und Sendezeit fiir ,,Trallala® und/oder zu viel Geld und Sendezeit fir Information/Politik?

Offengestanden keine. Ich hatte das Gliick, in meinem Berufsleben fast ausschlieBlich fiir das 6ffentlich-rechtliche
Fernsehen arbeiten zu diirfen. Und um die Antwort auf Thre erste These noch einmal auszufithren: Wir wollen und
miissen Programm fiir alle Zuschauergruppen anbieten, wir wollen informieren und unterhalten. Es kommt eben auf die
richtige Mischung an und darauf, moglichst viele Zuschauer auch fiir schwierige und komplexere Themen zu
begeistern. Und dies gelingt hdufig, wenn die unmittelbar vorausgehende Sendung ein breites Publikum angesprochen
hat — etwa mit guter Unterhaltung.

Dr. Thomas Bellut (ZDF-Programmdirektor)

1. Was wollen und konnen Sie als Programmdirektor dem Gefiihl von Zuschauern und Gebiihrenzahlern entgegen
setzen, dass zu viele Gebiihrengelder fiir ,, Trallala* ausgegeben werden?

Ich wiirde ,, Terra X*, ,,Abenteuer Forschung®, unseren ,,Fernsehfilm der Woche*, von uns koproduzierte
skandinavische Serien oder ein ,,ZDF spezial* zum Riicktritt des Bundesprasidenten nicht als Trallala bezeichnen.
Generell ist unser Ziel, mit Gebiihrengeldern in allen Programmgenres hochste Qualitdt zu bieten. Und auch wenn wir
bei Musiksendungen mal Trallala im Programm haben, bedienen wir damit das Sehbediirfnis sehr vieler Zuschauer auf
qualitativ hohem Niveau.

2. Inwiefern miissen die 6ffentlich-rechtlichen Sender aufgrund ihrer Gebiihrenfinanzierung zunéchst auf Information
setzen und Unterhaltung nachrangig behandeln? Frage der Priorisierung, da im Unterhaltungsmarkt fast ein
Uberangebot besteht, wihrend an Informationsvermittlung im TV allgemein eher Mangel herrscht.

Unser Auftrag wird iiber die Vielfalt von Nachrichtensendungen, fiktionalen Angeboten, politischen
Informationssendungen, Kultur- und Wissenschaftsmagazinen oder von grolen Shows wie "Wetten dass ..?" erfillt.
Dabei bieten wir allein in unserem Hauptprogramm einen Informationsanteil von rund 50 Prozent. Dazu kommen
zahlreiche informierende Angebote unserer Digital- und Partnerprogramme. Aber Unterhaltung gehort eben auch zu
unserem Auftrag. Und auch hier bieten wir qualitativ hochwertige Alternativen zu den Angeboten der kommerziellen
Sender.

3. Wie ist Thr Standpunkt zur Zukunft von Qualitits-Journalismus im ZDF?

Der wird seinen Wert behalten. Gut recherchierte Geschichten sind in diesen rasanten Zeiten des Umbruchs noch
wichtiger fiir das Image eines Senders. Und eine Top-Story muss auch top platziert werden.

4. Inwiefern kdnnten auch Stoffe fiir fiktionale Produktionen fiir eine Stirkung von Qualitits-Journalismus
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instrumentalisiert werden? Wéren so gesehen auch ,,Themenabende im Zweiten denkbar?

Unsere Fernsehfilme sind mit ihrem Facettenreichtum der Inhalte, Genres und Handschriften Teil des ZDF-Qualitats-
Journalismus. Wann immer es sich anbietet, verbinden wir Fernsehfilme mit sich anschlieBenden Dokumentationen und
setzen besondere Akzente bei der Vergegenwirtigung historischer Konstellationen wie bei ,,Anonyma“ oder

,Dresden® , aktueller Themen wie bei ,,Geheimnis der Wale* oder Personlichkeiten wie den ,,Krupps*.

5. Stichwort politische Magazine: Wie konnte Ihrer Meinung nach ein Zukunftsmodell fiir politische Magazine in Threm
Programm aussehen?

Politische Magazine fallen in den Verantwortungsbereich unseres Chefredakteurs Peter Frey, der hier mit Formaten wie
,Frontal 21 oder ,,Berlin direkt* gut aufgestellt ist. Beide miissen im Kern des ZDF-Angebots bleiben.

6. Welche Programmentscheidung der letzten Monate, die sich auf das Panel-Thema bezieht, hat Thnen besonders viel
Kopfzerbrechen bereitet?

Ewig stellt sich die Frage nach der Balance von Information und Unterhaltung. Kopfzerbrechen bereitet mir die
sinkende Neigung des Publikums, sich mit harten, anstrengenden Themen zu befassen.

7. ,,Der Kéder muss dem Fisch schmecken® — inwieweit konnen oder miissen Zuschauer an anspruchsvolle
Berichterstattung und Sendungen wieder "gewohnt" werden? Was konnte ein Weg sein?

Ein Beispiel dafiir sind unsere historischen und naturwissenschaftlichen Dokumentationen, denen es schon seit langem
gelingt, mit einem narrativen Ansatz, aufwéndigen Reenactments und spektakuldren Animationen viele auch junge
Zuschauer fiir komplexe, eigentlich ,,trockene® Themen zu begeistern.

8. Welche Beispiele bzw. welche Situationen aus dem eigenen Berufsleben sind Thnen in Erinnerung geblieben, als zu
viel Geld und Sendezeit fiir ,,Trallala® und/oder zu viel Geld und Sendezeit fiir Information/Politik?

So einfach ist es nicht mit ,,entweder — oder*. Also: Keine Informationssendung, von Politik bis zur Kultur, ist bisher
am Geld gescheitert, programmliche Uberlegungen sind entscheidend. Voraussetzung fiir alles ist, den Sender beim
Publikum als ,,wichtig* zu kennzeichnen. Informationen zu vermitteln ohne Echo in der Gesellschaft, ohne jede
Beachtung, kann nicht der Weg sein. Die Mischung aus Populdrem und Wichtigem ist es.

Friedrich Kiippersbusch (TV-Produzent)
1. Vor welchen Herausforderungen stehen Threr Meinung nach &ffentlich-rechtliche Fernseh-Programme aktuell?

Hitte man vor 60 Jahren den OR gesagt: ,,Macht Thr mal schon weiter Radio. Das TV lasst aber den Verlegern und
Konzernen.“ — giibe es sie heute noch? Vor einer solchen Lebensgefahr stehen die OR nun mit Blick auf das WWW.

2. Was miissten die Programme dem Gefiihl von Zuschauern und Gebiihrenzahlern, dass zu viele Gebiihrengelder fiir
,Trallala' ausgegeben werden, entgegen setzen?

Hey ... bin ich hier beim ,,Netzwerk Vermutung“? Wer hat hier ,,Gefiihle* tiber welches ,,Trallala® und was sind ,,zu
viele Gebiihrengelder*? Was wire von der Frage nach einer soliden Recherche noch {ibrig auler den Satzzeichen? ARD
und ZDF konnen sich nicht Kulenkampff und Frankenfeld, die Familie Hesselbach und gefiihlte zirka acht
Fantastillionen Bembel-Shows aus dem Lebenslauf liigen. TV-Unterhaltung in Deutschland ist von den OR erfunden
worden. Logo, Private gab es damals nicht. Heute gibt die ARD ein Vermdgen aus, um Unterhaltungskompetenz etwa
fiir den Schlager — Grand — Prix von Pro7 zuzukaufen. Wem Unterhaltung nur ,,teures Trallala“ ist, der mag
Verantwortung fiir diese Existenzbedrohung iibernehmen. Dieses arrogante Beldcheln breiter Zuschauerschichten hat
dazu beigetragen, dass ARD und ZDF es nicht mehr kdnnen.

3. Inwiefern miissen die 6ffentlich-rechtlichen Sender aufgrund ihrer Gebiihrenfinanzierung zunéchst auf Information
setzen und Unterhaltung nachrangig behandeln? Frage der Priorisierung, da im Unterhaltungsmarkt fast ein
Uberangebot besteht, wihrend an Informationsvermittlung im TV allgemein eher Mangel herrscht.
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Das Ding heift ,,Rundfunkgebiihr* und nicht ,,Informationsgebiihr. Die Leute, die lingst nicht mehr OR-Programme
gucken, zahlen den ndmlichen Betrag. Sind die zu RTL geflohen, weil die ARD zu viel Unterhaltung bietet? Die
Bringschuld der Macher, die gerne inhaltliche Anliegen vermitteln wollen, ist ganz offenkundig nicht erfiillt. — Nein,
ich kann kein Uberangebot an guter, anstoBiger, AnstoB nehmender und AnstoB gebender Unterhaltung erkennen. Ich
halte allerdings auch Gespréachsrunden, in denen Journalisten parteipolitische Agenden nachturnen, fiir
Desinformationssendungen. Aus der Gebiihr werden auch Sonderaufgaben wie 3sat, ARTE, allerhand Digitalkanile
und hier noch ein Symphonieorchester und da noch drei redundante Elitenveranstaltungen finanziert. Was wire das fiir
ein Lacher, wenn man statt dessen ein ,,HARTZ TV* forderte, ein Programm fiir die stattliche Minderheit, die von den
aktuellen OR-Programmen nicht mehr erreicht wird? Und — was giibe es da zu lachen?

4. Wie ist ihr Standpunkt zur Zukunft von Qualitéts-Journalismus bei ARD und ZDF?
Ein sehr aufgeschlossener.

5. Stichwort politische Magazine: Wie konnte Threr Meinung nach ein Zukunftsmodell fiir politische Magazine in den
beiden Programmen aussehen?

Das Magazin ist ein Gefdll — kein Selbstwert, manchen vielleicht ein Fetisch. Wenn das Gefal3 nicht taugt, die kostbare
Fracht vom Brunnen zum Mund zu bringen, suche ich ein neues. Die politischen Magazine in der ARD haben weder
einen gemeinsamen Namen noch Look. Sie verwirren mit ein Rudel ModeratorInnen und Unterausgaben teils einzelner
Formate. Kurz, sie machen beherzt alles falsch, was man in zeitgeméaBer populdrer Kultur falsch machen kann. Dafiir
stehen sie erstaunlich gut da, das ist ein schoner Erfolg fiir einen Denkmalschutzverein. Die Meinungsfiihrerschaft, die
mal bei Monitor & Co gelegen haben mag, ist in die Polit-Talks gewechselt. Von dort zieht sie gerade weiter in die
Human-Touch-Runden, wo Herr Minister sich kritische Fragen schon deshalb verbitten kann, weil er ndchste Woche
samt Gattin wiederkommen soll. — Ich rege an, Geféfle zu finden und zu erfinden, die den in Rede stehenden Inhalt
attraktiv und sicher zum Kunden bringen. Den OR in Deutschland ist es jetzt 25 Jahre lang nicht gelungen, ein
zeitkritisches oder politisches Format auf die Beine zu stellen, das auch nur der drmste aller Kommerzsender
nachmachen wiirde. Das ZDF wird ein bisschen um ,,37Grad* beneidet, das war's. Das ist einmalig im Vergleich zu
GB, USA, fast allen Nachbarldndern.

6. Inwiefern konnten auch Stoffe fiir fiktionale Produktionen fiir eine Stiarkung von Qualitits-Journalismus
instrumentalisiert werden? Wiren so gesehen auch Themenabende in der ARD oder im ZDF wiinschenswert?

Versuche, die Produktionsabldufe der Fiction so zu beschleunigen, dass man sie in den Audience-flow aktuellen
Geschehens einklinken kann, gab und gibt es hie und da. (,,turnaround — dokuplay*) Ich glaube nicht, dass wir morgen
Abend den Spielfilm zum Nachrichtengeschehen von gestern sehen werde. Nicht in hoher Qualitét. Pro7, der
Informationsiiberflutung weitgehend unverdéachtig, drehte den Spiel um und holte mit Michael Moores ,,Fahrenheit 9 /
11 am Vorabend der US-Wahl 2004 eine sensationelle Quote. Wiirde ein deutscher Michael Moore bei einem ARD-
Regionalsender das Lokalfenster Egalhausen moderieren diirfen ? Ich sehe da Fohnfrisuren in H & M — Garderoben.
RTL hatte mit Erziechungsberatung — Schuldnerberatung — Stern TV eine Art gefiihlten Themenabend zum
Zeitgeschehen, jedenfalls einen funktionierenden Audience-flow zu Themen, die im ARD-Abendprogramm keinen
Stammplatz haben.

7. Welche Programmentscheidung der letzten Monate, die sich auf das Panel-Thema bezieht, hat Sie zu Kopfschiitteln
veranlasst?

Die Auswahl des Panelthemas.

8. ,,Der Koder muss dem Fisch schmecken® — inwieweit konnen oder miissen Zuschauer an anspruchsvolle
Berichterstattung und Sendungen wieder "gewohnt" werden? Was konnte ein Weg sein?

Hm. Wenn jemand auf der GEZ-Uberweisung ankreuzt ,,ich mochte gewdhnt werden®, sagen Sie mir Bescheid.

9. Welche Beispiele bzw. welche Situationen aus dem eigenen Berufsleben sind Ihnen in Erinnerung geblieben, als zu
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viel Geld und Sendezeit fiir ,,Trallala® und/oder zu viel Geld und Sendezeit fur Information/Politik?

Meine Mediennutzung ist, von Ausnahmen (FuB3ball - WM u.4.) abgesehen, ginzlich ins WWW gewechselt. Insofern
ist das ganze klassische TV mir zu zeitaufwéndig.

Der Infoblockierer 2010 — Vergabe der ,,Verschlossenen Auster*

Die ,,Verschlossene Auster* ist der Negativpreis des Netzwerk Recherche. Die Preis wird seit 2002 jéhrlich im Rahmen
des Jahrestreffens des Netzwerk Recherche an den "Informationsblockierer des Jahres" vergeben.

Laudatio: Dr. Heribert Prantl (Siiddeutsche Zeitung)

Gegenrede des Preistriigers

Die Verschlossene Auster ging in den vergangenen Jahr an:

2009 — Bundesverband deutscher Banken (BdB) — stellvertretend fiir seine 220 Mitglieder

2008 — Internationales Olympisches Komitee (Laudatio von Andrew Jennings)

2007 — Wladimir Putin, Russischer Président (Laudatio von Heribert Prantl)

2006 — Hartmut Mehdorn, Vorstandsvorsitzender Deutsche Bahn AG (Laudatio von Sonia Mikich)

2005 — Gerhard Mayer-Vorfelder, Prisident des Deutschen Fuflball-Bundes (DFB) (Laudatio von Freddie
Rockenhaus)

2004 — Hypovereinsbank stellvertretend fiir fast alle DAX-Unternehmen, die Horfunk- und TV-Journalisten an
einer umfassenden Berichterstattung iiber ihre Hauptversammlungen hindern und damit die Freiheit der Presse
in einem wesentlichen Punkt einschranken (Laudatio von Christoph Arnowski)

2003 — Aldi-Konzern (Laudatio von Arno Balzer)

2002 — Otto Schily, Bundesinnenminister
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Zapp-Erzahicafé: Die taz — Zwischen Mythos und Realitat

Mit Ines Pohl (Chefredakteurin taz)
Moderation: Julia Stein (NDR)

Sie kam nicht aus dem ,,taz-Milieu®, als sie ihren Job iibernahm. Auch deshalb stief} sie in der Redaktion auf Kritik, als
im SPIEGEL-Interview ankiindigte, sie wolle das Blatt ,,weiter links positionieren®. Wo steht die taz nun — ein Jahr
spéter und um einen weiteren 6ffentlichen ,,Penis-Streit™ mit BILD-Chef Kai Diekmann reicher.

Ines Pohl, geb. 1967, volontierte bei der Hessischen/Niederséchsischen Allgemeinen (HNA), war dann
Lokalredakteurin, von 2005 bis 2008 stellvertretende Leiterin des HNA-Politikressorts in Kassel, arbeitete dann als

Berlin-Korrespondentin fiir die Ippen-Gruppe (u.a. “Miinchner Merkur”, “tz”, “Hessische/Niedersdchsische
Allgemeine” HNA, “Westfalischer Anzeiger”), seit einem Jahr ist Pohl Chefredakteurin der taz.

Zapp-Erzahlcafé: Was wir von investigativen US-Journalisten lernen

Mit David Crawford (Wall Street Journal)
Moderation: Sebastian Heiser (taz)

Der Amerikaner David Crawford erzéhlt, wie er als investigativer Journalist fiir das Wall Street Journal arbeitet. Wie
findet er Informanten, welche Anforderungen miissen seine Quellen erfiillen, wie bringt er sie zum Reden? Im April
erschien das Ergebnis seiner Recherche tiber Korruption bei Hewlett-Packard - Mitarbeiter des Unternehmens sollen
Schmiergelder in Millionenhdhe gezahlt haben, um einen Auftrag zur Belieferung des russischen Generalstaatsanwaltes
zu erhalten. Wie erfuhr Crawford davon? Wie konnte er den Fall recherchieren? Wie ist er mit den von Hewlett-Packard
gelegten falschen Féhrten umgegangen? Und wie hitte eigentlich seine Redaktion reagiert, wenn nach der aufwéndigen
Recherche nichts herausgekommen wére?

David Crawford, geb. 1953, schreibt seit 2002 fiir das Wall Street Journal, davon seit 2006 als investigativer
Korrespondent. Zuvor arbeitete er fiir den Intelligence Newsletter Paris, den Spiegel und die Deutsche Welle. Seine
journalistische Karriere begann 1982 als Freier Mitarbeiter der taz. Er erhielt zusammen mit einem Kollegen den
"Business Journalist of the Year Award" fiir die Berichterstattung {iber den Siemens-Schmiergeldskandal, er gehorte
auflerdem zu den Finalisten fiir den Pulitzer Preis und den Preis des International Consortium of Investigative
Journalists.

Zapp-Erzahicafé: Undercover-Recherche und und verdecket
Dreharbeiten

Mit Giinter Wallraff (Journalist und Autor)
Moderation: Anja Reschke (NDR)

Giinter Wallraff, 67, ist der bekannteste deutsche Enthiillungsjournalist. In den 60er und 70er Jahren arbeitete er in
verschiedenen GroBbetrieben, teilweise getarnt, und schrieb Reportagen aus der industriellen Arbeitswelt. 1974
protestierte Wallraff gegen die Militardiktatur in Griechenland, kettete sich in Athen an einen Laternenmast an und
wurde von der Sicherheitspolizei misshandelt. Einem gréferen Publikum bekannt wurde Wallraff mit dem Bestseller
"Der Mann, der bei BILD Hans Esser war" (1977). Wallraff arbeitete zuvor fiir drei Monate in der BILD-
Lokalredaktion Hannover und deckte die unsauberen Recherchemethoden des Boulevardblatts auf. Der Deutsche
Presserat sprach daraufhin sechs Riigen gegen die BILD-Zeitung aus, riigte aber auch Wallraff fiir seine "nicht zuldssige
verdeckte Recherche". Mitte der achtziger Jahre arbeitete er unerkannt als tiirkischer Gastarbeiter unter anderem bei
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McDonalds und Thyssen, auBerdem nahm er als menschliches Versuchskaninchen an Pharmastudien teil. Auch diese
Recherchen, die unter dem Titel "Ganz unten" erschienen, wurden ein grandioser Bestseller. Zwischen 1985 und 2007
war dann relativ wenig von Wallraff zu horen. Seit neuestem arbeitet er aber wieder als Undercover-Reporter, diesmal
vor allem fiir das ZEIT-Magazin. So schlich er sich 2007 in ein Callcenter und 2008 eine Lidl-Backfabrik ein. 2009
hatte er sich eine dunkle Hautfarbe angemalt und tourte monatelang mit einem Kamerateam quer durch Deutschland um
Rassismus zu entdecken. Fiir diese Aktion wurde er mehrfach kritisiert, unter anderem sei sein Ergebnis "weniger eine
Anklage gegen den Rassismus als eine Inszenierung seiner eigenen Vorurteile" (SZ). Wallraff wurde mit zahlreichen
nationalen und internationalen Preisen ausgezeichnet. Im Vorwort zu "Ganz unten" rechtfertigte Wallraff 1985 seine
Methode: "Man muss sich verkleiden, um die Gesellschaft zu demaskieren, muss tduschen und sich verstellen, um die
Wahrheit herauszufinden."

Zapp-Erzahilcafé: Der Spiegel im Recherchevorteil?

Mit Georg Mascolo (Der Spiegel)

Georg Mascolo, geb. 1964, er begann 1988 bei SPIEGEL TV und wechselte 1992 zum Nachrichtenmagazin Der
Spiegel, wo er stellvertretender Leiter des Berliner Biiros wurde. Mit seinen Recherchen beispielsweise iiber die
.Plutonium-Affare” wurde er zu einem der bekanntesten investigativen Journalisten. 2004 Korrespondent in
Washington und 2007 Leiter des Hauptstadtbiiros. Mascolo ist seit 2008 einer der beiden Spiegel-Chefredakteure.

Zapp-Erzahlcafé: Mit Stipendium zur Story: Arbeitsmigranten in Spanien

Mit Veronica Frenzel (freie Journalistin)
Moderation: Gottlob Schober (SWR)

Wie realisiert eine Berufseinsteigerin eine engagierte und aufwendige Recherche? Veronica Frenzel, Preistrégerin eines
Recherchestipendiums der Otto Brenner Stiftung im Jahr 2008, prasentiert ihr Projekt tiber Wanderarbeiter in Spanien
und die schwindende Bedeutung von Arbeitnehmerrechten. Im Erzéhlcafé berichtet sie von der Recherche unter
Illegalisierten und resiimiert die wichtigsten Schritte von Bewerbungsphase bis Verdffentlichung.

How can a newcomer in journalism pursue a research project, both committed and extensive? Veronica Frenzel, holder
of the Otto Brenner Foundations’ research grant in 2008, presents her project on migrant workers in Spain and the
dwindling importance of labour laws. In Erzdhlcafé she reports on her research among people in illegal situation and
recapitulates the most important steps from application to publication.

Veronica Frenzel ist freie Journalistin. Derzeit absolviert sie den Masterstudiengang der Deutschen Journalistenschule
in Miinchen und arbeitet u.a. fiir die Abendzeitung, die Zeitschrift Biss und fiir die Deutsche Presseagentur. Davor lebte
sie finf Jahre in Malaga, Spanien. Wahrend dieser Zeit hat sie das Buch "Ein Jahr in Andalusien" geschrieben, das im
Herder-Verlag erschienen ist.

Gottlob Schober arbeitet seit 2001 in der Redaktion von ,,Report Mainz*“ zu den Schwerpunkten Altenpflege und
Wirtschaft. 2008 veroffentlichte er, zusammen mit seinem Co-Autor Claus Fussek, das Buch ,,Im Netz der
Pflegemafia“. Gottlob Schober arbeitet auBlerdem als Recherche-Trainer bei diversen Ausbildungstragern und ist bei der
Journalistenvereinigung Netzwerk Recherche e.V. fiir das Stipendiumsprojekt verantwortlich.

Zapp-Erzahilcafé: Mord und Totschlag — Was Sender von
Kriegsreportern erwarten

Mit Ashwin Raman (freier TV-Reporter)
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Moderation: Nicole Boelhoff (NDR)

Ashwin Raman, geb. 1946 in Indien, begann als Reporter bei der Times of India, verdffentlichte 1975 in Indien trotz
Zensur kritische Texte und kam dafiir ins Geféngnis. Mit Unterstlitzung von Amnesty International kam er nach
Deutschland, arbeitete bei Der Spiegel, zog dann als freier Journalist nach Nicaragua, seit 1981 Dokumentarfilmer in
Deutschland. Seit zehn Jahren mit Schwerpunkt Kriegsberichterstattung.
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ROG-Grenzgange: Helden und Handlanger. Pressefreiheit in der
russischen Provinz

Mit Irina Samochina (unabhingige Verlegerin aus Rostow)
Moderation: Gemma Porzgen (ROG)

Trotz der schwierigen Arbeitsbedingungen gibt es in Russland auch positive Beispiele fiir unabhéngigen Journalismus.
Landesweit haben sich seit 2004 mehr als 50 Regionalzeitungen zu einer ,,Allianz der unabhédngigen russischen
Verlage* (ANRI) zusammengeschlossen. Eine dieser Zeitungen ist die Wochenzeitung Krestjanin (Der Bauer), die das
journalistische Flaggschiff des Verlages von Irina Samochina ist. Das Regionalblatt verfiigt sogar iiber eine Redaktion,
die sich investigativen Recherchen widmet. Geld verdient der Verlag vor allem mit seiner Druckerei, der grofiten im
Siiden Russlands. Dort werden wochentlich 40 Zeitungen in einer Gesamtauflage von rund einer Million Exemplaren
gedruckt, iberwiegend kommerzielle, kostenlose Anzeigenblétter. Der Erfolg solcher Geschéftsmodelle zeigt, dass erst
wirtschaftliche Unabhéngigkeit auch eine unabhéngige Berichterstattung in Russland moglich macht. Reporter ohne
Grenzen hat 2009 in dem ROG-Atlas ,,Helden und Handlanger. Die Arbeit von Journalisten und Medien in den
russischen Regionen* aufgezeigt, wie zahlreiche Medien in den Regionen bis heute von staatlichen Zuwendungen
abhingig sind.

Irina Samochina, geb. 1971, ist unabhéngige Verlegerin in Rostow am Don im Siiden Russlands. Sie ist Herausgeberin
von sechs Zeitungen, darunter der Wochenzeitung Krestjanin (Der Bauer).

Gemma Porzgen ist Vorstandsmitglied von Reporter ohne Grenzen und arbeitet als freie Autorin in Berlin. Unter ihrer
Federfiithrung erschien 2009 der ROG-Atlas ,,Helden und Handlanger. Die Arbeit von Journalisten und Medien in den
russischen Regionen®, www.reporter-ohne-grenzen.de/fileadmin/rte/docs/2009/ROG-Atlas.pdf

ROG-Grenzgange: Zwischen den Fronten: Pressefreiheit im
Nahostkonflikt (Englisch)

Mit Amira Hass (Reporterin Ha'aretz)
Moderation: Astrid Frohloff (ROG)

Amira Hass, Korrespondentin der israelischen Tageszeitung Haaretz, ist die einzige israelische Journalistin, die seit
vielen Jahren in den Palistinensischen Gebieten lebt. Die Tochter von Holocaust-Uberlebenden hat es sich zur Aufgabe
gemacht, iiber den Alltag und die Lebensbedingungen der Paléstinenser zu berichten. Mit ihrer kritischen,
unabhiingigen Berichterstattung hat sie sich sowohl in ihrer Heimat als auch in der Westbank immer wieder Arger
eingehandelt. Dennoch setzt sie sich zéh fiir ihr Recht auf freie Berichterstattung ein.

Im Gesprach mit Astrid Frohloff, Vorstandssprecherin von Reporter ohne Grenzen und selbst einige Jahre lang
Nahostkorrespondentin, erzahlt sie von Reglementierungen, Einschrinkungen und Einschiichterungen, die ihre Arbeit
erschweren. Die grofite Schwierigkeit, sagt sie, besteht in der iberméchtigen Militarprasenz der Israelis in den
Autonomiegebieten. Wir wollen von ihr wissen:

Welche Konsequenzen hat die instabile politische Lage fiir ihre Arbeit und fiir freie Berichterstattung generell? Wie
stark werden die Medien von Hamas und Fatah auf paldstinensischer Seite und von israelischen Sicherheitskréften auf
der anderen Seite reglementiert und unter Druck gesetzt? Nimmt die Selbstzensur unter Journalisten zu? Welchen
Gefahren sind Journalisten ausgesetzt, die ,,zwischen den Fronten“ berichten? Welche Rolle spielt das Internet? Bieten
die neuen elektronischen Medien vor allem Chancen oder auch Risiken fiir die Pressefreiheit?

Amira Hass, geb. 1957 als Kind von Holocaust-Uberlebenden in Israel, lebt und arbeitet seit 1991 in den besetzten
Gebieten. Sie ist Korrespondentin der israelischen Tageszeitung Haaretz. Sie studierte Geschichte und arbeitete als
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Lehrerin. Der Alltag der Paldstinenser unter der israclischen Besatzungsmacht ist seit Jahren ihr Thema, sie gilt als eine
der schérfsten Kritikerinnen der israelischen Besatzungspolitik. Sie schreibt aber auch unerschrocken iiber Korruption
in der paldstinensischen Autonomiebehorde, {iber Folter in paldstinensischen Gefangnissen, iiber Schnellgerichte und
den Vollzug der Todesstrafe. Fiir ihre ungewohnlichen und mutigen Reportagen aus den Paldstinensischen Gebieten
wurde sie mit dem ,,World Press Hero Award* des International Press Institute ausgezeichnet. Reporter ohne Grenzen
ehrte sie als ,,Journalistin des Jahres 2009 vor allem fiir ihre Berichte wihrend der israelischen Militdroperation
,,Gegossenes Blei* im Gazastreifen.

Astrid Frohloff arbeitet seit 19 Jahren als Fernsehjournalistin und -moderatorin. Seit Januar 2009 moderiert sie fiir die
ARD das Politikmagazin ,,Kontraste®. Im RBB présentiert sie auBerdem das Magazin ,,Klartext* und den Kulturtalk
,,Im Palais. Zu Gast bei Astrid Frohloff*. Fiinf Jahre lebte und arbeitete sie als Fernsehkorrespondentin im Nahen Osten,
bereiste Israel, die Autonomiegebiete, Libanon, Jordanien, Agypten und den Irak und drehte Filme fiir Spiegel-TV,
NDR und SAT.1. Von 1999 bis 2004 war sie Chef-Moderatorin der Nachrichtensendung ,,18:30% in SAT.1. Astrid
Frohloff ist geschiftsfiihrendes Vorstandsmitglied von Reporter ohne Grenzen.

ROG-Grenzgange: Nach dem Erdbeben: Berichterstattung in und aus
Haiti

Mit Hans-Ulrich Dillmann (freier Journalist)

Moderation: Dr. Michael Rediske (ROG)

Hans-Ulrich Dillmann wird berichten iiber seine Erfahrungen mit dem Journalistenansturm nach dem Erdbeben, tiber
die Reaktion der Haitianer, das schnelle Abflauen des internationalen Interesses, den Wiederaufbau der Medienstruktur,
die Situation der einheimischen Journalisten und das ROG-Projekt eines Medienzentrums fiir freie Journalistinnen und
Journalisten.

Hans-Ulrich Dillmann, geb. 1951, ist freier Journalist u.a. fiir die taz, die Jidische Allgemeine und den WDR, sowie
Berichterstatter fiir die Welthungerhilfe. Er lebt in der Dominikanischen Republik und war als einer der ersten
Journalisten nach dem Erdbeben vor Ort. Seitdem reiste er im Méarz und Mai zwei weitere Male nach Haiti. Fiir Anfang
Juli ist eine weitere Reise geplant.

Michael Rediske, geb. 1953, ist Geschiftsfiihrer des Journalistenverbands Berlin-Brandenburg und Vorstandssprecher
von Reporter ohne Grenzen.

ROG-Grenzgange: Journalisten und die ,,Twitter Revolution“ im Iran
(englisch)

Neda Soltani (Hochschuldozentin und Opfer einer Verwechslung)

Moderation: Astrid Frohloff (ROG)

Emporung bringt die iranische Opposition auf die Strafle: hat das Regime die Présidentschaftswahl manipuliert?
Teheran untersagt jegliche Berichterstattung tiber die Demonstrationen. Via Twitter, You Tube und Facebook gehen die
Nachrichten trotzdem um die Welt. Doch die neuen Medien zeigen auch ihre Schattenseiten. Eine junge Frau wird
falschlich fiir tot erklért — und kdmpft vergeblich um die Korrektur eines Recherchefehlers.

Neda Soltani, geb. 1977 in Teheran, war bis 2009 Hochschuldozentin fiir Englische Literatur an der Islamic Azad
University. Sie fliichtete im Juli 2009 nach Deutschland und wurde inzwischen als Fliichtling anerkannt.

Astrid Frohloff arbeitet seit 19 Jahren als Fernsehjournalistin und -Moderatorin. Seit Januar 2009 moderiert sie fir die
ARD das Politikmagazin ,,Kontraste*. Im RBB présentiert sie auerdem das Magazin ,,Klartext* und den Kulturtalk
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,,Im Palais. Zu Gast bei Astrid Frohloff*. Fiinf Jahre lebte und arbeitete sie als Fernsehkorrespondentin im Nahen Osten,
bereiste Israel, die Autonomiegebiete, Libanon, Jordanien, Agypten und den Irak und drehte Filme fiir Spiegel TV,
NDR und SAT.1. Von 1999 bis 2004 war sie Chef-Moderatorin der Nachrichtensendung ,,18:30% in SAT.1. Astrid
Frohloff ist geschiftsfiihrendes Vorstandsmitglied von Reporter ohne Grenzen (ROG).

ROG-Grenzgange: Zensur in China

Mit Zhou Qing (Schriftsteller und Journalist)
Moderation: Niels Kadritzke (ROG)

Seit den Olympischen Spielen von 2008 in Peking und der Diskussion um die Internet-Zensur weif} alle Welt wie es um
die Meinungs- und Pressefreiheit in China bestellt ist. Dabei widerlegen die immer neuen Zensurtechniken der Pekinger
Regierung fiirs Erste die optimistische These, dass wirtschaftlicher Aufstieg und technischer Fortschritt automatisch zu
mehr Demokratie fiihren.

Der Journalist und Autor Zhou Qing hat die Repressionen des chinesischen Regimes gegen kritische Geister am eigenen
Leibe erfahren. Mit ihm wollen wir diskutieren, wie wichtig die Unterdriickung der Meinungsfreiheit fiir ein Regime ist,
das den Kommunismus zwar abgeschafft, die Herrschaft der Partei aber noch unerschiitterlicher gemacht hat. Von ihm
wollen wir erfahren, wie Zensur und vorauseilender geistiger Gehorsam zusammenhdngen. Und ob es nicht trotz allem
die Hoffnung gibt, dass sich innerhalb der aufsteigenden Mittelklasse allméhlich ein Drang nach erweiterten politischen
Freirdumen entwickeln kdnnte. SchlieBBlich wollen wir mit ihm der Frage nachgehen, ob und unter welchen
Voraussetzungen sich die Herrschenden in China durch Kritik von auen beeindrucken lassen.

Zhou Qing, geb. 1965 in der Provinz Shanxi in China. Er ist Schriftsteller und Experte fiir Oral History. 1989 wurde er
wegen Beteiligung an der Demokratiebewegung zu zwei Jahren Geféngnisstrafe verurteilt. Nach seiner Freilassung
befasste er sich mit sozialen Brennpunkten in China. Er ist seit September 2009 im ,,Writers in Exile Programm* des
P.E.N. und lebt in Miinchen.

Niels Kadritzke, geb. 1943, ist Redakteur der deutschen Ausgabe von Le Monde Diplomatique und Vorstandsmitglied
von Reporter ohne Grenzen. Der studierte Politikwissenschaftler und Soziologe war zuvor u.a. Ressortleiter Ausland
der 1996 eingestellten Wochenpost, freier Journalist, Dozent an der FU Berlin, Lektor bei Rotbuch und Ubersetzer.

ROG-Grenzgange: Fallschirm-Reporter? Krisenberichterstattung auf
dem Prufstand

Podium mit Dr. Carolin Emcke (freie Autorin), Stephan Hallmann (ZDF), Jochen Stahnke (FAZ), Dr. Lutz Miikke (Uni
Leipzig), Frederik Pleitgen (CNN)

Moderation: Arnim Stauth (WDR)

Krisen und Kriege haben so manchen Journalisten zum Star gemacht. Der Goltkrieg 1991 machte CNN zum Mythos.
Aber der Krieg am Golf war auch ein journalistisches Desaster. Totale Kontrolle der Medien durch das Militér. Zu
wenig kritische Distanz bei den Reportern. Zu viele Worte ganz schnell und live, zu wenige Hintergriinde und
Zusammenhinge.

Zehn Jahre spiter, in Afghanistan und im Irak ist die Live-Berichterstattung rund um die Uhr langst Standard bei allen
Fernsehsendern.

Aber es gibt auch Unterschiede. CNN setzt riesige Apparate in Bewegung, wenn ein Schauplatz interessant ist fiir das
Publikum in den USA. Deutsche Sender arbeiten mit vergleichsweise kleinen Teams. Wie beeinflusst das die
Berichterstattung? Welche Arbeitsbedingungen wiinschen sich erfahrene Reporter?
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Zeitungsreporter konnen und miissen nicht live berichten, sondern in der Regel nur einmal am Tag. Oder verlangen die
Redaktionen heute schon mehr? Stiindlich aktualisierte Blogs etwa?

Wie sind dagegen die Arbeitsbedingungen von Reportern, die fiir Wochenzeitungen oder monatlich erscheinende
Magazine arbeiten? Wie beeinflusst das Medium die Perspektive und die Ideen, Auswahl und Qualitdt der Geschichten?

Zwei der Podiumsteilnehmer waren als Reporter nach dem Erdbeben in Haiti. Alle kennen die Krisen und Kriege dieser
Welt aus eigener Anschauung.

Gibt es den Konigsweg zur guten Geschichte aus einem Krisengebiet? Gibt es Kriterien fiir eine ,,gute* Krisen- und
Kriegsberichterstattung? Gibt es Standards, auf die sich eine Mehrheit von Journalisten einigen kdnnte?

Carolin Emcke, geb. 1967, studierte Philosophie, Politik und Geschichte in London, Frankfurt am Main und Harvard.
Stipendiatin der Studienstiftung des Deutschen Volkes. Promotion iiber den Begriff "Kollektiver Identitdten". Von 1998
bis 2006 Redakteurin bei Der Spiegel und Auslandsreporterin in vielen Krisengebieten (Afghanistan, Pakistan, Kosovo,
Irak, Kolumbien, Libanon). 2003/2004 Visiting Lecturer fiir Politische Theorie an der Yale University. Seit der
Spielzeit 2004/2005 Moderation der monatlichen Diskussionsveranstaltung "Streitraum" an der Schaubiihne Berlin.
2006 bis 2007 Beraterin des Studiengangs Journalismus der Hamburg Media School. Seit 2007 freie Publizistin und
internationale Reporterin. Emckes Reportagen und Biicher erhielten mehrere Literatur- und Journalistenpreise. Die
Autorin lebt in Berlin.

Stephan Hallmann, geb. 1954 in Tiibingen; Studium der Geschichte und Politischen Wissenschaften; anschlieSend
Deutsche Journalistenschule Miinchen; seit 1986 beim ZDF als au3enpolitischer Redakteur. Reportagen aus Nahost,
Asien, Afrika, Europa und Lateinamerika; 1991 bis 1996 Lateinamerika-Korrespondent und Leiter des ZDF Studios in
Caracas; 1996 bis 2001 Lateinamerika-Korrespondent und Leiter des ZDF Studios in Mexiko; 2001 bis 2002 USA-
Korrespondent im ZDF Studio in Washington; 2003 bis 2008 Tiirkeikorrespondent und Leiter des ZDF Studios in
Istanbul; seit 2008 auflenpolitischer Redakteur des ZDF in der Zentrale in Mainz. Berichtete 2010 als Reporter vom
Erdbeben auf Haiti.

Jochen Stahnke, geb. 1980, studierte in Hamburg und Bradford/UK Geschichte, Afrikanistik und Politikwissenschaft.
Als Student freier Mitarbeiter fiir Tageszeitungen und Onlinedienste. Schrieb vor allem Berichte zu afrikanischen
Themen. Anschliefend Volontariat bei der Frankfurter Allgemeinen Zeitung und dort seit April als Politikredakteur
beschéftigt. Im Januar 2010 berichtete er fiir zwei Wochen aus dem Erdbebengebiet Haitis.

Dr. Lutz Miikke, geb. 1970. Lehre als Intarsienschneider, Abitur iiber den zweiten Bildungsweg. 1996 bis 2003
Studium der Journalistik und Afrikanistik in Leipzig und Uganda. Tageszeitungsvolontariat. Journalistische Arbeiten
fiir Print (FAZ, Die Zeit, taz) und Fernsehen (ARD). Berichte aus Krisen- und Kriegsgebieten. Von 2003 bis 2007
Redakteur der Zeitschrift Message. Wissenschaftlicher Mitarbeiter der Journalistik der Universitit Leipzig.
Spezialisierung auf die Themen Auslandsberichterstattung, Recherche, narrativer und Medienjournalismus.

Arnim Stauth, geb. 1957. Studium der Psychologie und Soziologie in Berlin. Stipendiat der Studienstiftung des
Deutschen Volkes. Wéhrend des Studiums freier Autor und Fotograf fiir verschiedene Zeitungen und Zeitschriften. Seit
1986 beim Westdeutschen Rundfunk in K&ln; zunichst als Volontdr, dann als Redakteur und Reporter beim
Regionalmagazin Hier und Heute, spéter bei ,,Monitor”. Von 1995 bis 1999 ARD-Fernsehkorrespondent in Moskau.
Seitdem zahlreiche Reportagen aus Krisen- und Kriegsgebieten, u.a. aus Afghanistan und dem Irak. Mehrere
Fernsehpreise im In- und Ausland. Zur Zeit Redakteur der Dokumentationsreihe ,,Die Story* des WDR.

Leitfragen und Antworten zu “Fallschirm-Reporter? Krisenberichterstattung auf dem Priifstand”
Stephan Hallmann (ZDF)
1. Was ist aus IThrer Sicht ,,gute” Krisenberichterstattung?

Eine gute Berichterstattung vermittelt moglichst hautnah, was die Krise fiir das betreffende Land und seine Menschen
bedeutet, bemiiht sich aber auch darum, wenigstens einen klugen Gedanken zu den Ursachen und der regionalen oder
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globalen Bedeutung der Ereignisse anzubieten.

2. Was sind die wichtigsten Voraussetzungen einer ,,guten Berichterstattung aus einem Krisengebiet?
Bewegungsfreiheit, Ubersicht und die richtige Mischung aus Nihe und Distanz zu den Betroffenen.

3. Haben Sie in Threr Praxis die optimalen Arbeitsbedingungen, um in einem Krisengebiet einen guten Job zu machen?

Gliicklicherweise bisher meistens ja. Und die rasante technische Entwicklung schafft — vor allem fiir
Fernsehjournalisten — immer neue faszinierende Moglichkeiten.

4. Welche Ihrer Arbeitsbedingungen wiirden Sie verdndern, wenn sie darauf Einfluss hitten?

Das kommt zu sehr auf die jeweilige Situation an, als dass ich es so generell beantworten konnte.

5. Gibt es Kolleginnen und Kollegen anderer Medien, die Sie um ihre Arbeitsbedingungen beneiden? Welche sind das?
Wenn ich es recht bedenke, eigentlich nein.

6. Welche Faktoren behindern aus Ihrer Erfahrung eine optimale Berichterstattung iiber Kriege und Krisen?

Oft sind es die widrigen Umstidnde vor Ort, die Unerreichbarkeit der am meisten betroffenen Orte und Menschen — sei
es durch ,,natiirliche Zerstérungen, Kampfhandlungen oder Blockade und Zensur. Aber auch manche ,,fixen
Vorstellungen* der Zentrale in Deutschland kdnnen sehr hinderlich und kontra-produktiv sein. Fiir den ,,Krisenreporter*
sind also durchaus auch gegentiber der eigenen Redaktion Mut und Durchsetzungsvermdgen vonnoten.

7. Welche Rolle spielt die Quantitit der von der Heimatredaktion verlangten Berichte fiir die journalistische Qualitét?

Natiirlich ist es immer wiinschenswert, sich konzentrieren zu kdnnen, sich auszuklinken aus dem stiindlichen News-
Geschift, tiefer in eine Materie einzudringen, zu weiter entfernten Orten und Menschen {iber die Hauptstadt hinaus
vorzudringen und last not least mehr Zeit zur Fertigung seines Berichts zur Verfiigung zu haben. Das kommt fast immer
der Qualitdt zugute. Aber, das wissen umsichtige Heimatredaktionen und sorgen — manchmal — dafiir, dass dies von Zeit
zu Zeit auch méglich ist.

8. Welchen Einfluss hat die Schnelligkeit der Berichterstattung in Hinblick auf die Qualitét?
Nicht immer ist eine schnelle, unmittelbare, “atemlose* Berichterstattung die schlechtere.

9. Kann ein Journalist, der sein Einsatzgebiet vorher iiberhaupt nicht kannte, trotzdem eine gute Krisenberichterstattung
machen?

Fiir jeden Journalisten gibt es ein ,,erstes Mal“, wenn er irgendwohin kommt. Und er wird immer versuchen, das Beste
daraus zu machen und kann dies auch, wenn er sich entsprechend vorbereitet und ,,eingelesen hat.

Aber natiirlich ist derjenige, der eine tiefere Ahnung von der Gegend, ihren Konflikten und Problemen hat, immer im
Vorteil. Das betrifft kriegerische Konflikte ebenso wie die Situation nach einer Naturkatastrophe etwa wie kiirzlich in
Haiti. Es gibt so viele Faktoren, die unsere Sinne und unseren Verstand vom eigentlichen Kern einer Sache ablenken
konnen — Mitleid, Abscheu, Arger, Propaganda, Desinformation. Und da gilt eben, was sich auf Englisch so schon
kompakt ausdriicken lésst: the more you know the place, the better you know what’s wrong.

Dr. Lutz Miikke (Uni Leipzig)

1. Was sind die wichtigsten Voraussetzungen einer ,,guten* Berichterstattung aus einem Krisengebiet?

Kompetente Berichterstatter und kompetente Redaktionen sowie hinreichende Budgets an Personal, Zeit und Geld.

2. Haben Sie in Threr Praxis die optimalen Arbeitsbedingungen, um in einem Krisengebiet einen guten Job zu machen?

Ich arbeite in der Wissenschaft. Das ist auch eine Art Krisengebiet. An Budgets, Personal und Zeit fehlt es allerorten.
Sicher ist auch deshalb Krisen- und Kriegsberichterstattung ein relativ unterbelichtetes Themenfeld der
Journalismusforschung.
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3. Welche Faktoren behindern aus Threr Erfahrung eine optimale Berichterstattung tiber Kriege und Krisen?

Da gibt es eine ganze Reihe. Um nur einige zu erwihnen: Inkompetenz bzw. mangelhafte Professionalitét von
Reportern, Korrespondenten und/oder Redaktionen; diirftige Aus- und Weiterbildung von Journalisten; fragwiirdige
journalistische Rollenverstdndnisse und Arbeitsweisen; Ignoranz und Zuriickhaltung groBer Medienorganisationen bei
der Entsendung von Kriegsreportern; Wirtschaftskrise und knappe Budgets; Themenkonkurrenzen auf dem
internationalen Medienmarkt ...

4. Welche Rolle spielt die Quantitit der von der Heimatredaktion verlangten Berichte fiir die journalistische Qualitét?

Selbstverstindlich existieren Zusammenhinge zwischen Quantitiat und Qualitdt. Wer beispielsweise. als
Radiokorrespondent FlieBbandarbeit fiir dutzende Radiowellen gleichzeitig verrichten soll, kann nur noch sehr
eingeschrankt recherchieren. Das geht zu Lasten qualitétsvoller Berichterstattung. Zu kompensieren ist das nur durch
mehr Personal — jemand fiirs Aktuelle, jemand fiirs hintergriindig Analytische.

5. Welchen Einfluss hat die Schnelligkeit der Berichterstattung in Hinblick auf die Qualit&t?

Im Journalismus hat Geschwindigkeit schon immer eine wichtige Rolle gespielt. Allerdings liegen in der Art und
Weise, wie sich die Berichterstattung im letzten Jahrzehnt durch die Digitalisierung beschleunigt hat auch grof3e
Gefahren. Auch hier gilt: Neben den Top-aktuellen Nachrichten braucht es den analytischen, hintergriindigen
Journalismus. Der wiederum braucht Zeit fiir Recherche, Zeit fiir Reflexion. Qualitétsjournalismus kann nur bedingt
beschleunigt werden.

6. Kann ein Journalist, der sein Einsatzgebiet vorher iberhaupt nicht kannte, trotzdem eine gute Krisenberichterstattung
machen?

Vielleicht kann das im Einzelfall gelingen. Die Chancen sind jedoch schon wesentlich grof3er, wenn ein Kollege zu
dhnlichen Themen bereits an anderen Orten hintergriindig gearbeitet hat und Strukturen, Mechanismen und Akteure von
Krisen kennt. Kurzfristig arrangierte, vordergriindige Brennpunktberichterstattung muss schnellstmdglich mit
Hintergrundwissen angereichert werden. Denn hier liegt unsere besondere Verantwortung: Viele Rezipienten konnen
diese Vordergriindigkeit ja nicht wahrnehmen, da sie erfreulicherweise keine eigenen Erfahrungen in und eigene
Urteilskraft tiber Krisengebiete haben. Dramatisch wirkende Momentaufnahmen aus Hotels oder Aufsager aus dem
Hungergebiet, das man gerade vor einer Stunde das erste Mal betreten hat, reichen nicht. Gerade in der hochrelevanten
Krisen- und Kriegsberichterstattung sind Expertise, Langzeitbeschéftigung mit den Themen sowie Recherche vor Ort
ganz besonders wichtig.
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Experten-Lessons: “Heilung unerwiinscht“ — ein PR-Coup fir eine
Wundersalbe?

Mit Dr. Gerd Antes (Deutsches Cochrane Zentrum), Prof. Dr. Holger Wormer (Uni Dortmund)

Wenn ein TV-Journalist anprangert, wie die Pharmaindustrie zum Teil unliebsame Innovationen ausbremst, so hat er
damit wohl in vielen Punkten Recht. Aber ist eine angebliche Wundersalbe gegen Neurodermitis und andere
Hautkrankheiten wirklich das beste Beispiel dafiir? Aufgegriffen in ,,Hart aber Fair* sieht sich der Autor plotzlich selbst
dem Vorwurf ausgesetzt, mit Film und Bestseller-Buch von der Wundersalbe selbst auch unangemessen zu profitieren.
Was aber sagen Experten nun wirklich zu der Salbe und den Strategien der Industrie? Und: Wie viel Expertise ist notig,
um Kranken ein Heilmittel zu empfehlen?

Siehe auch:
www.wdr.de/themen/gesundheit/krankheit/neurodermitis/index.jhtml?rubrikenstyle=politik"
www.wdr.de/themen/global/webmedia/webtv/getwebtv.phtml?ref=3241
www.wdr.de/tv/hartaberfair/extra/studien.php5

www.wdr.de/tv/hartaberfair/extra/studien_20091021/studie_der_uni_bochum_2001.pdf

www.wdr.de -> WDR-Pressespiegel, Funkkorrespondenz vom 18. Juni 2010, ,,Die Heilung mit der Salbe. ,,Heilung
unerwiinscht“, eine WDR-Dokumentation und ihre Folgen* von Volker Niinning.

Dr. Gerd Antes leitet seit 1997 das Deutschen Cochrane Zentrum am Institut fiir Medizinische Biometrie und
Medizinische Informatik des Universititsklinikums Freiburg. Er hat Elektrotechnik und Mathematik an der TU
Braunschweig und der Universitdt Bremen studiert und war anschlieBend am Institut fiir Statistik der Universitét
Edinburgh tétig. Von 1977 bis 1980 hat er als Biometriker bei Schering in Berlin gearbeitet. Seit 1987 ist er am
Universitétsklinikum Freiburg und baute dort von 1992 bis 1994 die Einheit Biometrie der Abteilung Klinische
Pharmakologie der Klinik Tumorbiologie auf. Seit 1994 ist er am Institut fiir Medizinische Biometrie und Medizinische
Informatik am Universititsklinikum Freiburg. Er hat im Jahr 2000 das Deutsche Netzwerk Evidenz-basierte Medizin
DNEDbM e.V. gegriindet und ist dort im Vorstand. Seit 2003 ist er Chair der internationalen Advisory Group von
Current Controlled Trials in London und seit 2004 Mitglied der erweiterten Leitlinienkommission der
Arbeitsgemeinschaft der Wissenschaftlichen Medizinischen Fachgesellschaften e.V. (AWMF). 2005 wurde er Sprecher
der Initiativgruppe fiir den Aufbau eines nationalen Registers fiir klinische Studien und Mitglied des Scientific
Advisory Boards der International Clinical Trial Registry Platform (ICTRP) der WHO. Er koordiniert seit September
2007 das Projekt Deutsche Register Klinischer Studien (BMBF) und ist seit 2007 Mitglied der Stindigen
Impfkommission (STIKO) beim Robert-Koch-Institut.

Holger Wormer, geb. 1969, studierte Chemie in Heidelberg, Ulm und Lyon sowie Philosophie. Von 1996 bis 2004 war
er Wissenschafts- und Medizinredakteur der Stiddeutschen Zeitung, wo er sich auf rechercheintensive Themen wie
Bioethik und Filschung in der Forschung spezialisierte. Im Jahr 2004 wurde er ordentlicher Professor fiir
Wissenschaftsjournalismus an der Universitit Dortmund und ist Dozent in zahlreichen Aus- und
Weiterbildungsprogrammen fiir Journalisten und Wissenschaftsjournalisten.

Experten-Lessons: Wie machtig ist der Borsenexperte?

Mit Dirk Miiller alias “Dirk the Dax”
Moderation: Gottlob Schober (SWR)

,.Es macht mich wiitend, wenn Fondsmanager, wider besseren Wissens, die Anleger via Fernsehkamera in Thre Fonds
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treiben, obwohl sie selbst davon {iberzeugt sind, dass der Markt einbricht. Ich kann mich nicht daran erinnern, dass
irgendwer mal gesagt hat: Ich versteh” die ganzen Zertifikate gar nicht, brauchen wir den Quatsch tiberhaupt? Unter
Journalisten ist doch lange bekannt, dass es bei der Commerzbank Probleme gab. Aber keiner wollte der Erste sein."
Borsenexperte Dirk Miiller

Dirk Miiller arbeitet nunmehr seit fast zwei Jahrzehnten an der Frankfurter Borse. und steht fiir diese, wie kaum ein
zweiter. Aufgrund seines langjéhrigen Arbeitsplatzes direkt unter der Anzeigentafel des Deutschen Aktienindex (DAX)
und seiner klaren und oft markanten Analysen wird er auch in Fachkreisen mittlerweile “Mister Dax* genannt. Das
Erfolgsrezept des Finanz- und Borsenexperten: Geballte Fachkompetenz gebiindelt mit groer Leidenschaft. Ob
Vortrage, Fernsehauftritte, sein Bestseller, das eigene Internet-Portal oder seine zukiinftige Fernsehshow. Dirk Miiller
ist aus der Finanzwelt nicht mehr wegzudenken. Sein Ziel ist es, Informationen so zu vermitteln, dass wirklich jeder sie
versteht. Und das ehrlich und ohne Scheuklappen. Seit 2009 kann sich nun jeder davon iiberzeugen. Im Januar 2009
erschien Dirk Miillers Erstlingswerk mit dem Titel ,,C(r)ashkurs — Weltwirtschaftskrise oder Jahrhundertchance? Wie
Sie das Beste aus Ihrem Geld machen?* Uber ein halbes Jahr hielt es sich in der Top 20 der SPIEGEL-Bestsellerliste
und wurde so zum erfolgreichsten Wirtschaftsbuch des Jahres 2009. Neben dem Buch hat seit Beginn des Jahres 2009
auch sein Internet-Portal www.cashkurs.com grofen Erfolg. Das Vertrauen von mittlerweile rund 4000 Abonnenten und
iiber 100.000 User monatlich zahlt er taglich mit Informationen iiber aktuelle Marktgeschehnisse zurtick.

Experten-Lessons: Wie gefahrlich ist die Gentechnik — Und wie
gefahrlich der Experte?

Mit Dr. Jens A. Katzek (Bio Mitteldeutschland), Dr. Christoph Then (Testbiotech e.V.)
Moderation: Manfred Ladwig (SWR)

Das hat es noch nie gegeben. Ein Industrieprodukt steht im aktuellen Koalitionsvertrag: Amflora — die Genkartoffel der
BASEF. Fiir die Befiirworter der griinen Gentechnik siegt damit die Vernunft, fiir die Gegner grenzt es ,,an Wahnsinn*.
Die Hérte, mit der um die Gentechnik gerungen wird, erinnert an die Anti-AKW Bewegung der 80er Jahre. Da sind
Experten gefragt.

Doch wie steht es um deren Unabhéngigkeit? In der Gentechnikindustrie winken Millionen. Die Lobbyisten sind iiberall
— auch die von Greenpeace. Kann sich ein Wissenschaftler iiberhaupt offene Kritik erlauben?

Bevor Dr. Jens A. Katzek im Januar 2003 seine Funktion als Geschéftsfithrer der BIO Mitteldeutschland GmbH
iibernommen hat, war er mehrere Jahre als Geschéftsfiihrer der Deutschen Industrievereinigung (DIB) titig gewesen. Er
arbeitet seit fast 20 Jahren in unterschiedlichen Positionen im Bereich der Gentechnik, u.a. als Leiter der Abteilung
Unternehmenskommunikation der KWS SAAT AG, sowie als Leiter des Referats fiir Internationale Umweltpolitik
beim BUND. Parallel hat er verschiedene Studien und eine Vielzahl von Artikeln verdffentlicht. Wéhrend seiner
beruflichen Laufbahn hat er auch Erfahrungen in der EU-Kommission und im Deutschen Bundestag sammeln koénnen,
wo er als wissenschaftlicher Referent von Edelgard Bulmahn beschiftigt war. Seine Promotionsarbeit beschéftigte sich
mit der Abschétzung eines Systems zur Evaluierung mdglicher Langzeitrisiken im Zusammenhang mit gentechnisch
veranderten Lebensmitteln.

Dr. Christoph Then ist promovierter Tierarzt und befasst sich seit {iber 20 Jahren mit aktuellen Fragen der Gen-und
Biotechnologie. Er ist Mitbegriinder der Initiative ,,Kein Patent auf Leben!*, war Mitarbeiter der Griinen im
Bayerischen Landtag und bis Ende 2007 Leiter des Bereiches Gentechnik und Landwirtschaft bei Greenpeace. 2009
griindete er den Verein Testbiotech, eine Expertengruppe, die sich mit der Folgenabschétzung im Bereich der
Biotechnologie befasst. Christoph Then hat zahlreiche Fachpublikationen ver6ffentlicht, insbesondere zu Fragen des
Patentrechtes und der Risikoabschétzung gentechnisch verdnderter Pflanzen. 2008 erschien sein Buch ,,Dolly ist tot* im
Rotpunktverlag. Aktuelle Verdffentlichungen finden sich auf www.testbiotech.org.

Leitfragen und Antworten zu “Wie gefihrlich ist die Gentechnik — und wie gefihrlich sind die Experten?
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Dr. Jens A. Katzek (Bio Mitteldeutschland)

Vorbemerkung: Viele der unten getroffenen allgemeineren Aussagen kann ich mit konkreten Beispielen, Zitaten und
Quellen belegen. Da wir jedoch keine fachliche Diskussion iiber die Gentechnik fiihren wollen, sondern iiber die Frage
nach der Rolle von Experten, ihrer ,, Objektivitiit und den Umgang von Journalisten mit Experten, bin ich i.d.R. auf
der Meta-Ebene verblieben bzw. habe versucht, Beispiele zu verallgemeinern.

1. Gibt es in der Gentechnik iiberhaupt unabhiangige Experten?

Wenn man unter ,,unabhéngigen Experten” Menschen versteht, die in ihrer Expertise unabhéngig von finanziellen
Verpflichtungen und Verflechtungen sind, so gibt es eine Reihe von unabhéngigen Experten insbesondere in den
Genehmigungsbehdrden, aber auch in der Wissenschaft.

Wenn man unter ,,unabhéingigen Experten® Menschen versteht, die nicht bereits seit langem eine Meinung vertreten,
von der sie auch gewillt sind, aufgrund neuer Fakten wieder abzuriicken, muss ich die Frage wohl mit ,,Nein*
beantworten. Natiirlich wiirde jeder behaupten (mich eingeschlossen), dass diese Unbeweglichkeit vor allen Dingen auf
der ,,anderen Seite anzutreffen ist. Aber hier bin ich natiirlich voreingenommen. Dennoch: Die Gentechnikdebatte hat
m.E. fast schon Ziige einer religidsen Auseinandersetzung bekommen, und spétestens seit der Jungfrauengeburt Marias
wissen wir, dass logische Argumente nicht immer einen Einfluss auf einmal festgefahrene Haltungen haben.

Unabhéngige Experten zu finden, ist auch deshalb so schwierig, weil das Themenfeld Gentechnik sich mittlerweile
aufgrund der Emotionalitét der Debatte extrem gut zur personlichen und politischen Profilierung eignet. Es ist sicherlich
kein Zufall, dass alle mdglichen Splittergruppen wie die Naturgesetzpartei, die NPD oder die ODP sich des Themas
angenommen haben. Aber auch bei vielen etablierten Parteien haben die ,political animals* schnell festgestellt, dass ein
solch emotionales Themas gut zur eigenen Profilierung taugt. Politiker mit einer eher moderaten Haltung verbrennen
sich extrem schnell die Finger, wenn sie sich zu sehr als ,,Pro-Gentechnik* outen — mit dem Ergebnis, dass sie die
Finger lieber von einem Thema lassen, in dem sie sich mit einer pragmatischen Haltung nicht positiv profilieren
konnen. All dies flihrte tiber die Jahre zu einer zahlenmaBigen Reduktion und dem ,,Herausmendeln® einer bestimmten
Klasse von Experten.

Selbst scheinbar unabhidngige Menschen und Institutionen, wie das Technologiefolgenabschitzungsbiiro des Deutschen
Bundestages, sind in ihrer Meinung mittlerweile relativ festgefahren und vorhersehbar.

Interessanterweise gibt es einige wenige Journalisten, die ich als unabhéngige Experten einstufen wiirde. Sie kennen das
Thema sehr gut, haben immer wieder provokante Ideen und lassen sich durch nichts in ihrem investigativ,
journalistischem Anspruch nach Wahrheit, Objektivitit und Leserattraktivitit abbringen — auch nicht vom political
mainstream und der political correctness.

2. Kann sich ein Wissenschaftler im Bereich der Gentechnik {iberhaupt erlauben, kritisch zu sein — ohne die
Finanzierung seiner eigenen Forschung zu riskieren?

Zunichst einmal: Gute (!) Wissenschaftler sind von Natur aus kritisch. Sie sind ihr ganzes Leben lang darauf
»getrimmt®, zu hinterfragen, ob die Interpretationen von Daten, die sie verdéffentlichen, wirklich durch die Daten selbst
gedeckt sind und ob sie mogliche Fehlerquellen durch Kontrollen haben effektiv ausschlieBen kdnnen.

Das ist auch genau der Grund, warum viele Journalisten die Hénde iiber den Kopf zusammenschlagen, wenn sie mit
Wissenschaftlern reden, weil diese (fast) immer Relativierungen in ihre Aussagen einfiigen. Als Journalist werden sie
faktisch nie Wissenschaftler treffen, die den kurzen Satz formulieren: ,,Die Gentechnik ist ungeféhrlich®. Auf der
Gegnerseite jedoch konnen sie leicht Menschen finden, die ihnen, ohne rot zu werden, Horrorgeschichten erzahlen, die
schon vor 20 Jahren durch die Gazetten geisterten und inhaltlich ldngst widerlegt sind.

Ansonsten: Ja. Eindeutig konnen Wissenschaftler es sich erlauben, kritisch zu sein, ohne die Finanzierung ihrer eigenen
Forschung zu riskieren. Sie diirfen sich aber nicht wundern, wenn Kollegen methodisch schlecht gemachte Studien
kritisieren (in Peru fiihrte eine solche Kritik interessanterweise dazu, dass Ernesto Bustamante, der es gewagt hatte, in
einem Zeitungsinterview Horrorszenarien iiber das illegale Auftreten von gentechnisch verandertem Mais in Peru
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kritisch zu hinterfragen, wg. Diffamierung (sic!) von einem Gericht verurteilt wurde).

Ich wiirde sogar die These vertreten: Einige Wissenschaftler sind ziemlich effektiv darin, sich Forschungsmittel und
offentliche Aufmerksamkeit zu organisieren, indem sie kontinuierlich immer wieder Angstszenarien schiiren, sich also
als besonders ,.kritisch* positionieren.

Besonders beliebt in diesem Zusammenhang ist die Vorabveroffentlichung von Forschungsarbeiten in Tagesmedien
oder dem Internet. Gegendarstellungen durch andere Wissenschaftler konnen dann meist erst nach Wochen erfolgen,
wenn die Studie selbst vorliegt. Dann aber interessiert ihre kritische Stellungnahme niemanden mehr, bzw. es handelt,
sich in der globalisierten, durch Internet und Zeitdruck geprigten Nachrichtenwelt, nur noch um eine ,,Stimme des
einsamen Predigers in der Wiiste®.

Eine solche Entscheidung zur ,,Geld- und Renommee getriebenen Kritik* beinhaltet jedoch den Nachteil, dass die
betroffenen Wissenschaftler diesen einmal getroffenen Entschluss kaum mehr revidieren konnen, weil dies entweder
ihre wissenschaftliche Reputation vollends zunichte machen wiirden, oder aber ihre finanzielle Existenz gefahrdet, weil
sie keine Auftriige fiir Gefilligkeitsgutachten mehr bekommt (man denke nur, was passieren wiirde, wenn z.B. das Oko-
Institut Freiburg in einem Gutachten einmal etwas Positives tiber die Gentechnik sagen wiirde?). Eine solches sich
,hicht mehr in der Mitte bewegen konnen* fiihrt logischerweise zu einer Reduktion der Unabhéngigkeit der Expertise —
auch wenn der Nimbus von ,,Wissenschaftlichkeit* und ,kritischer Unabhingigkeit™ weiter nach auflen getragen wird.
Damit wird das Leben fiir Journalisten eher schwieriger, denn unabhéngige Journalisten haben schlielich ein Interesse
an einer moglichst unabhdngigen Expertise.

3. Wie sind Thre Erfahrungen im Umgang mit Journalisten? 4. Wie empfinden Sie die Berichterstattung iiber
Gentechnik?

Viele Journalisten, die bereits ldnger iiber den Bereich der Gentechnik berichten, haben nach meiner Erfahrung bereits
eine vorgefertigte, ja manchmal gar starre Haltung und die aktuelle Sachlage interessiert sie nicht wirklich. Es geht zu
oft um die Unterstiitzung der eigenen Meinung oder um die Story.

Zum Zweiten verstehen Journalisten aus dem eher lokalen Umfeld sich kaum mehr als kritische Nachfrager, sondern
nur noch als ,,Berichterstatter: Wenn ich mir manche Meldungen iiber ,,Diskussionsveranstaltungen‘ von Kritikern
anschaue, erschreckt es mich zutiefst, wie selbst der allergrofite Unsinn einfach unreflektiert und unwidersprochen
abgedruckt wird. Fragen, die im Zusammenhang mit Industrieexpertise automatisch gestellt werden, werden bei im
Zusammenhang mit der Kritikerseite i.d.R. ausgeblendet. Zum Beispiel: ,,Welche Interessen vertritt der Experte mit
seiner Studie/Stellungnahme?* Oder: ,,Besteht dass, was der Experte sagt den Standardtest des ,, gesunden
Menschenverstandes “*? Oder: ,, Hat sich der Experte in der Vergangenheit schon einmal geirrt?

Auch Analogieschliisse zu anderen Technologiefeldern werden kaum gezogen. Wenn wir Mineralwasser geringe
Spuren Arsen und Quecksilber haben, wird dies toleriert — findet man nur die geringsten Spuren nicht genehmigter,
gentechnisch verdnderter Organismen (GVO), ist dies schon mal eine Schlagzeile wert. Jeder weil3, dass ich MP3
Musikdateien wegen des Urheberschutzes nicht einfach kopieren darf. Wenn Pflanzenziichter jedoch ihre
Forschungsergebnisse ebenfalls patentieren wollen, wird der Untergang des Abendlandes heraufbeschworen.

Selbst die eigenen Forderungen werden oft vergessen: So werden z.B. seit Jahren Untersuchungen durchgefiihrt, um zu
beweisen, dass Pflanzen, die sich selbst gegen Insektenfrall schiitzen, gar nicht so spezifisch auf nur ein einziges
Schadinsekt wirken, wie es immer von der Industrie behauptet wird. Und wenn man dann feststellt, dass sich andere
Schadinsekten stérker als zuvor ausbreiten (weil die GVO Pflanze eben gegen diese nicht resistent ist), argumentiert
man damit, ,,dass die Gentechnik ihre Versprechungen nicht hélt.” Was denn nun?

Natiirlich gibt es auch Ausnahmen. Es gibt eine Reihe von Journalisten, die sich dem Mainstream entgegenstellen und
nicht alles abdrucken/ senden, nur weil es political correct daherkommt. Oder Journalisten, die Fakten wirklich kritisch
hinterfragen. Das ist fiir die Befragten nicht immer angenehm — aber es dient der Wahrheitsfindung! Und das ist etwas
anders als der Gier nach Sensationsmeldung.
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5. Wie stark ist die Gentechnik — auf beiden Seiten — gepragt von Glaubensfragen statt von Expertenwissen?

Die Debatte um die Gentechnik ist eindeutig von Glaubensfragen dominiert. Das bedeutet: ,,Was nicht sein darf, kann
nicht sein!* Wenn ein Produkt mdglicherweise Vorteile hat, werden diese konsequent klein geredet. Und Studien, die
Vorteile aufzeigen, werden mit einer Akribie ,,auseinandergenommen®, von der man sich wiinschte, dass dieselbe
Genauigkeit und Eloquenz auch angelegt wird, wenn methodisch schlecht gemachte Studien Gefahren der Gentechnik
,,hachweisen®.

Aus meiner Sicht werden Journalisten viel zu hdufig instrumentalisiert — und sie lassen sich auch instrumentalisieren,
weil sie auf einfaches logisches Nachfragen verzichten und sich zu wenig auf den gesunden Menschenverstand
verlassen.

Ein Beispiel: Ein kanadischer Farmer, auf dessen Feldern sich (illegal angebaute) gentechnisch verdnderte Pflanzen
fanden, wurde deshalb von der Saatgutfirma verklagt, der die Pflanzen gehdren. Der Landwirt behauptet seit Jahren,
dass der Wind die Pflanzen bzw. den Pollen auf sein Feld geweht habe und er das unschuldige Opfer einer
Hetzkampagne eines multinationalen Konzerns sei. Schon die erste Gerichtsinstanz hat gezeigt, dass sich auf dem Feld
99% GVO-Pflanzen befanden. Da wére doch die Frage erlaubt wie realistisch es ist, dass windgetriebener Pollenflug so
etwas zustande bringt (ndmlich gar nicht). Aber das genaue Gegenteil ist der Fall: Der Mann darf Recht brechen und
wird als Kédmpfer gegen Monopolstrukturen nach dem Prinzip ,,David kimpft gegen Goliath* hofiert und bekommt den
Alternativen Nobelpreis.

Ein anderes Beispiel: Bienen starben in den letzten Jahren iiberraschenderweise zu Millionen. Natiirlich war sofort die
Gentechnik ,,Schuld®. Wieso die Bienen aber in Landern starben, in denen gar keine Gentechnik-Pflanzen angebaut
wurden, schien niemanden zu interessieren. Heute weil3 man, dass andere Ursachen Schuld am Bienensterben sind. Ein
Wort der Entschuldigung von der Kritikerseite? Ein Lernen aus falschen Einschédtzungen? Fehlanzeige.

Wieso werden Studien hochgejubelt, bei denen Méuse nach der Fiitterung mit GVO-Pflanzen krankhafte
Verdnderungen zeigen, diese Verdnderungen aber mit ansteigender Konzentration des GVO-Futters nicht etwa — wie
man es vermuten sollte — schlimmer werden, sondern sinken? Der gesunde Menschenverstand wiirde einem zu der
Frage fithren wie so etwas biologisch eigentlich moglich sei. Diese Nachfrage wird aber viel zu hiufig nicht gestellt.

Und was passiert, wenn der bolivianische Prasident Evo Morales behauptet, die Ausbildung von Glatzen bei Médnnern
und von Homosexualitédt in Europa werde durch GVO-Pflanzen verursacht? Nichts. Wenn man ihm nicht sogar glaubt,
schmunzelt man vielleicht noch (nach dem Motto ,,Na, nun iibertreibt er aber ein bisschen®).

Was passiert, wenn Lebensmittellieferungen in Hungergebiete verbrannt oder zuriickgeschickt werden, mit der
Begriindung, dass sie giftig seien und/oder impotent machten, weil sie GVOs enthalten? Nichts. Diktatoren wie Mugabe
in Simbabwe, von denen man sich sonst mit Abscheu abwendet, werden sogar plotzlich zu ernsthaften
Bedenkentrdgern. Das finde ich ehrlich gesagt iiberhaupt nicht mehr zum Lachen.

All dies kann ich eigentlich nur dadurch erkléren, dass es nicht um die Losung von Problemen geht, sondern dass die
Gentechnik eine Art Religionsersatz geworden ist, dessen (Negativ)image auf keinen Fall aufpoliert werden darf.

Dr. Christoph Then (Testbiotech e.V.)
1. Wie finden Sie (oder Journalisten) im Bereich der Gentechnik unabhingige Experten?

Das geht eigentlich nur, wenn man die Szene regelméBig verfolgt und mdglichst die jeweiligen Experten auch
personlich kennt. Es gibt im Bereich der Gentechnik starke wirtschaftliche Interessen, es gibt auch Wichtigtuer und
zudem Experten, die zwar eine klare Meinung formulieren, diese aber nicht 6ffentlich machen kénnen oder wollen. Da
helfen oft nur personliche Kontakte, die man iiber Jahre aufbauen muss.

2. Kann sich ein Wissenschaftler im Bereich der Gentechnik iiberhaupt erlauben, kritisch zu sein — ohne die
Finanzierung seiner eigenen Forschung zu riskieren?

Im Rahmen einiger Projekte habe ich den Wissenschaftlern zugesichert, dass sie nicht personlich genannt werden und

77196




READER - Jahreskonferenz 2010 von Netzwerk Recherche — Samstag 10. Juli 2010

habe dies in der Verdffentlichung dann auch so eingehalten. Viele Wissenschaftler fiirchten, dass sie 'verbrannt' werden,
wenn sie im Umfeld von Umweltverbénden genannt werden und halten grundsitzlich groen Abstand. Es sind leider
mehrere Fille dokumentiert, in denen es eine regelrechte Kampagne gegen 'kritische' Wissenschaftler gegeben hat. Man
kann die Vorsicht also gut verstehen.

3. Wie unabhéngig sind NGO's und deren Experten auf diesem Gebiet?

Die Umweltorganisationen wie Greenpeace sind unabhingig von den Interessen der Betreiber — deswegen sind sie als
'Watchdog' unverzichtbar. Ich denke es geht hier weniger um die Frage der Unabhangigkeit, als vielmehr darum, dass
diese Organisationen natiirlich einen Standpunkt haben, von dem aus sie ihre Analyse vorlegen. Dieser Standpunkt
(politische Zielsetzung) ist aber in der Regel transparent und wird nach auflen hin auch kommuniziert.

4. Konnen es sich Organisationen wie Greenpeace liberhaupt leisten, bestimmte Anwendungen der Gentechnik zu
befiirworten, ohne die eigene Klientel zu enttduschen oder gar zu verlieren?

So weit ich das beurteilen kann, wendet sich die Position der Umweltverbande vor allem gegen den Einsatz der
Gentechnik, insofern er mit Freisetzungen verbunden ist. Hier ist es schwierig, zwischen guten und schlechten
Freisetzungen zu unterscheiden — man will ja den Eintrag von gentechnisch verdnderten Organismen in die Umwelt
generell vermeiden, um langfristige Schdaden zu verhindern. Eine grundsétzlich negative Haltung gegeniiber der
Gentechnik ist dafiir nicht n6tig und wird so auch nicht kommuniziert.

5. Wie stark ist die Gentechnik — auf beiden Seiten — gepragt von Glaubensfragen statt von Expertenwissen?

Man muss seinen eigenen Standpunkt immer wieder iiberpriifen. Es gibt auf beiden Seiten irgendwelche Selbstlaufer,
die zu stark durch ihre personlichen Auffassungen geprégt sind und die aktuellen Entwicklungen nicht ausreichend zur
Kenntnis nehmen. Ich denke, die eigentlich spannenden Themen ergeben sich aber erst, wenn man auch sich selbst
immer wieder neue Fragen stellt.

Experten-Lessons: Kompetenzen und Grenzen von Medien-Experten
Mit Prof. Dr. Jo Groebel (Deutsches Digital Institut), Stefan Niggemeier (Medienjournalist)
Moderation: Steffen Grimberg (taz)

Was ist eigentlich ein Medienexperte? Nirgendwo sonst grenzt die Expertise der Experten ndher an Wahrsagerei als in
dieser Branche. Seien es Senderfusionen, Erfolgsformate, Quotenkdmpfe — der Medienexperte weill Bescheid — oder

etwa nicht?

Prof. Dr. Jo Groebel ist seit 2006 Direktor des Deutschen Digital Instituts
Berlin. Gastprofessor Universitidt Amsterdam; davor Generaldirektor des
Européischen Medieninstituts Diisseldorf/Paris (1999-2006); Lehrstuhl fiir
Medienpsychologie an der Universitdt Utrecht (1991-1999); Gastprofessuren
an der University of California at Los Angeles (UCLA) und der Hochschule fiir
Unternehmensfiihrung St. Gallen; Lehre und Forschung an den Universitdten
Aachen, Miinster und Landau. Gemeinsame Forschungsprojekte mit u. a.
Harvard Law School, UCLA, Columbia, Yale und Cambridge iiber Fernsehen,
Internet, Aggression und Krieg, Terrorismus, sowie zahlreiche andere Themen.
Leiter UNESCO Global Study on Children and the Media; Mitbegriinder des
World Internet Project. Prasident der niederldndischen Gesellschaft fiir
Kommunikationswissenschaften (1993-1997). Berater der niederldandischen
Regierung, des deutschen Bundesprasidenten, der deutschen Regierung, des
Europarates, der Vereinten Nationen und von Fortune 500 Unternehmen,

darunter Bertelsmann, ING Gruppe, Deutsche Telekom. Associate Partner
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KPMG (1996-1998). Personliche Beratungen und Austausch mit mehreren Regierungs- und Staatschefs, darunter Bill
Clinton, Angela Merkel, Gerhard Schroder, Roman Herzog, Richard von Weizsécker, Zoran Djindjic, Président Iliescu.
Media Monitoring fiir die europdische Kommission bei den russischen DUMA- und Prisidentschaftswahlen. Mitglied
des koniglichen Rates fiir Kultur der niederldndischen Regierung (1994-1999). Mitglied der Zeit-Stiftung fiir freie
Presse; Mitglied des TV Movie Filmrates (mit Senta Berger, Wolfgang Petersen u.a.). Jury-Vorsitzender VPRT “Gegen
Gewalt™ (mit u.a. Sonke Wortmann, Nora Tschirner). Autor und/oder Herausgeber von rund 30 Biichern (u.a. Jo
Groebel & Robert A. Hinde (eds.). Aggression and War, Cambridge University Press, idem, Cooperation and Prosocial
Behaviour, Cambridge). Hundert Fachartikel, Vortrdge und Keynote-Speeches weltweit, Interviews, Fernsehbeitrage-
oder Autorenbeitrdge in u.a. New York Times, Der Spiegel, Financial Times, Le Figaro, El Pais, Siiddeutsche, FAZ,
Tagesspiegel, CNN, BBC, NHK, NBC und anderen. Aktuelles Buch: Jo Groebel, Eli Noam (Columbia University) &
Valerie Feldmann (eds.). Mobile Media. Lawrence Erlbaum Publishers, 2006.

Stefan Niggemeier studierte Journalistik und besuchte die Deutsche Journalistenschule in Miinchen. Spéter arbeitete er
als Redakteur fiir elektronische Medien bei Werben & Verkaufen und schrieb als freier Journalist fiir die Stiddeutsche
Zeitung. Spater wurde er fester Freier fiir kressreport. Von 2001 bis Anfang 2006 war er verantwortlicher
Medienredakteur der Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung. Im Juni 2004 griindete er zusammen mit dem
Medienjournalisten Christoph Schultheis das mehrfach mit Journalistenpreisen ausgezeichnete Weblog Bildblog.
Zudem betreibt Niggemeier auf seiner eigenen Website ein medienjournalistisches Weblog.

Leitfragen und Antworten zu “Kompetenzen und Grenzen von Medien-Experten”
Prof. Dr. Jo Groebel
1. Wie gut ist die Qualitit der Medienberichterstattung?

Deutschland besitzt eine exzellente Qualitdt der Berichterstattung, dies gilt auch fiir die Berichterstattung tiber
Medienthemen. Der Pluralismus ist gegeben, er garantiert, dass eine Art fiinfte Gewalt die vierte begleitet. Wir haben
eine hochwertige Medienkritik; Recherche und Analyse zum ganzen Spektrum, egal ob Medienpolitik, Journalismus
oder Medienwirtschaft finden auf zahlreichen Plattformen statt, Medienseiten von Zeitungen und
Nachrichtenmagazinen, Fachjournalen, Online-Angeboten, auch in Radio und Fernsehen. Meinungsfreudige und
polemische Blogger stehen neben niichternen Recherchespezialisten.

2. Wieso werden gerade im Bereich des Medienjournalismus Experten als Medien-Experten deklariert, die de facto
keine sind?

Ist das so? Und wieso ,,gerade beim Medienjournalismus*“? Und welche Instanz richtet iiber das ,,de facto welche* oder
,keine“? Medienexperte ist natiirlich kein geschiitzter Begriff oder gar durch ein Diplom nachzuweisen. Vermutlich
muss man weiter spezifizieren: Experte fiir Fernsehen, Digitales, Journalismus oder Mediennutzung. Ein Medienexperte
im Allgemeinen sollte iiber umfangreiches Theorie- und Praxiswissen verfiigen und dies miteinander zu verkniipfen
wissen. Er sollte die Mechanismen der Medienpolitik genau so kennen wie die des Boulevard, die Angebotsseite genau
so wie die der Nutzer. Seine Kompetenz sollte durch einschldgige, auch wissenschaftliche Verdffentlichungen
nachvollziehbar sein. Héufig zu lesende Polemiken gegeniiber Medienexperten, mich selbst eingeschlossen, basieren
allerdings gerne auf einer hochst einseitigen Auswahl von Zitaten und AuBerungen. Ein Musterbeispiel fiir gute
Recherche ist so etwas nicht.

3. Gilt gerade fiir Medien-Experten das Mantra ,,Form vor Inhalt*?
Natiirlich nicht, aber zur Kompetenz des Experten sollten auch Verstidndlichkeit und Kiirze gehoren.

4. Wie steht es um die Unabhéngigkeit von Medien-Experten, die hdufig auch bestimmte Medien beraten oder selbst
Teil der Medien sind?

Ganz einfach: Es muss kenntlich gemacht werden, wenn dies tatsachlich der Fall ist. Das ,,hdufig” in der Frage miisste
wieder belegt werden. Jedenfalls wiirde es sich dann um eine Meinungsduf3erung handeln. Auch das ist legitimer Teil
der Expertise. Ansonsten gilt: Einem Blogger, der von Pro7 bezahlt wird, spricht man auch nicht ab, kompetent iiber
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Sachverhalte auerhalb moglicher Interessenskonflikte zu sprechen.
5. Horen die Medien iiberhaupt auf Medien-Experten?

,,Haufig* sind Medienexperten tatsdchlich Teil von Programmriten und dienen der Absicherung des Einleuchtenden.
Bei Entscheidungen oder Beurteilungen mit Tragweite sind sie aber auch an der Wissens- und Meinungsbildung
beteiligt. Bei iiberzeugenden Ergebnissen tragen sie zu einer Anderung von Medien- und Programmpolitik bei. Das ist
am Beispiel Mediengewalt belegbar.

Experten-Lessons: Parlamentarische Farce — Die Expertenanhorung im
Bundestag

Mit Helmut M. Mangold (Marketmarket Internet AG), Prof. Dr. Wolfgang Gerke (Bayerischen Finanz-Zentrum e.V.)
Moderation: Sven Athiippe (Handelsblatt)

Gerade wurden sie wegen mangelnder Warnungen vor der Finanzkrise fiir Ahnungslosigkeit gegeifelt, sehen sich
Wirtschaftsexperten nun mit ihrer Machtlosigkeit konfrontiert. Ausgerechnet eine ihnen traditionell nahe stehende
Regierungskoalition will nichts wissen von Warnungen vor Steuergeschenken und wirkungslosem
Wachstumsbeschleunigungsgesetz. Entscheiden miissten am Schluss eben die Politiker und nicht die Experten, heif3t es
dort. Wie fiihlen sich Experten, die lieber mal die Klappe halten sollen, wenn sie nicht das politisch Gewiinschte
verkiinden?

Siehe auch:
http://www.faz.net/s/Rub4D6E624294714001 8FC1DASDSE0008C5/Doc~EE939BC570DF04896837CAE6ABESA4E
75~ATpl~Ecommon~Scontent.html

Helmut M. Mangold, geb. 1964 in Bregenz am Bodensee, ist Vorstand der Marketmarket Internet AG und
wirtschaftspolitischer Berater. Er hat 1989 seinen Hochschulabschluss an der Wirtschaftsuniversitit Wien, BWL mit
Schwerpunkten Internationale BWL, Marketing und Wirtschaftsinformatik gemacht. Von 1990 bis 1992 war er
Unternehmensberater mit Schwerpunkt Lebensmittelindustrie. Von 1992 bis 2000 Griinder und Geschéftsfiihrer eines
internationalen Software Unternehmens (Bereich Customer Relationship Management). Von 2000 bis 2006 Griinder
und Geschiéftsfiihrer eines IT-Consulting Unternehmens (Einsatz und Outsourcing von Customer Relationship
Management Systemen). Seit 2007 ist er Vorstand eines Internet-Start-up-Unternechmens und wirtschaftspolitischer
Berater der Fraktion der Griinen im Bundestag und Bayerischen Landtag. Seit April 2008 leitet er inhaltlich bereits den
dritten Banken-Untersuchungsausschuss fiir die Fraktionen von B90/Die Griinen im Bundestag und im Bayerischen
Landtag: 2008 — Untersuchungsausschuss BayernLLB zu den Milliardenverlusten mit Subprime/ABS-Geschiften, im
Bayerischen Landtag. 2009 — Untersuchungsausschuss Hypo Real Estate zur Notverstaatlichung und Milliardenspritzen
der HRE, im Bundestag. 2010 (aktuell) Untersuchungsausschuss BayernLB zu den Milliardenverlusten durch den Kauf
der Hypo Alpe Adria Bank.

Professor Dr. Wolfgang Gerke, geb. 1944 in Cuxhaven, ist Prisident des Bayerischen Finanz Zentrums in Miinchen
sowie Honorarprofessor an der European Business School EBS. Nach dem Studium in Saarbriicken, Promotion (1972)
und Habilitation (1978) an der Universitdt Frankfurt, war Gerke Ordinarius fiir Bank- und Borsenwesen an den
Universititen Passau (1978-1981), Mannheim (1981-1992) sowie Erlangen-Niirnberg (1992-2006) und
wissenschaftlicher Leiter der Frankfurt School of Finance & Management/Bankakademie/HfB. Er erhielt auBerdem
Rufe an die Universitdten Saarbriicken, Linz, Miinster und Frankfurt. Seine Forschungs- und
Veroffentlichungsschwerpunkte liegen auf den Gebieten des Geld-, Bank- und Borsenwesens, der Altersvorsorge und
der Mittelstandsforschung. Er ist Mitglied der Borsensachverstindigenkommission und des Borsenrates der Frankfurter
Borse.

Sven Afhiippe ist Hauptstadtkorrespondent des Handelsblatts.
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Leitfragen und Antworten zu “Parlamentarische Farce — Die Expertenanhérung im Bundestag”
Helmut M. Mangold (Marketmarket Internet AG)
1. Warum sind parlamentarische Anhdrungen oft nur Alibi-Veranstaltungen?

Wenn ich Thre Frage 1 auf Untersuchungsausschiisse anwenden darf, so sind diese in keinster Weise Alibi-
Veranstaltungen, sondern notwendige politische Hygiene.

2. Warum werden im parlamentarischen Raum immer die gleichen Experten eingeladen?

Zu Frage 2 und 3: wieder mit Bezug auf Untersuchungsausschiisse: mit der Wahl der Experten will man meist sein
eigenes (politisches) Bild bestatigt sehen.

3. Warum wird von den Fraktionen immer nur Bestitigungswissen abgefragt?

Zu Frage 2 und 3: wieder mit Bezug auf Untersuchungsausschiisse: mit der Wahl der Experten will man meist sein
eigenes (politisches) Bild bestatigt sehen.

4. Ist es mehr als die verldngerte Werkbank fiir die Politik?

Als externer Berater sehe ich schmerzlich, dass der politische Apparat (Exekutive UND Legislative) nicht in der Lage
ist, komplexe Themen (Finanzkrise) mit eigenen Leuten hinsichtlich besserer Gesetze und Krisenvorsorge etc.
aufzuarbeiten. Ohne verldngerte Werkbank funktioniert der Staat leider nicht. Was nicht heif3t, dass man immer alles
selber machen muss.

5. Sind Experten nicht hdufig nur der Ersatz fiir eine fundierte und aufwindige Recherche des Journalisten?

Ja, leider. Experten UND (wieder speziell aus Untersuchungsausschiissen) "durchgestochene Dossiers" der einzelnen
Parteien machen eine eigene Recherche des Journalisten nicht mehr notwendig. Jede Seite sucht die
Meinungsfiihrerschaft und fiittert die Medien entsprechend. Ein Win-Win-Geschiftsmodell zwischen Politik und
Medien: ich kriege meine Meinung, du kriegst exklusive Akten!

Prof. Dr. Wolfgang Gerke (Bayerischen Finanz-Zentrum e.V.)
1. Warum sind parlamentarische Anhérungen oft nur Alibi-Veranstaltungen?

Parlamentarische Expertenanhdrungen konnten eine wichtige Informationsquelle fiir die Abgeordneten darstellen.
Aufgrund der Anwesenheit von Journalisten werden sie zur Offentlichkeitsarbeit missbraucht, in der kein Abgeordneter
und kein Experte sein Gesicht verlieren mochte.

2. Warum werden im parlamentarischen Raum immer die gleichen Experten eingeladen?
Weil in den Medien immer nur die gleichen Experten zitiert werden.
3. Warum wird von den Fraktionen immer nur Bestitigungswissen abgefragt?

Der Meinungsbildungsprozess ist zum Zeitpunkt parlamentarischer Anhoérungen in den Fraktionen ldngst
abgeschlossen. Experten, die ihren Standpunkt bis zu diesem Zeitpunkt nicht {iber die Medien oder tiber personliche
Konsultationen in die Entscheidungsbildung einbringen konnten, stehen in der parlamentarischen Anhérung auf
verlorenem Posten.

4. Ist es mehr als die verldngerte Werkbank der Politik?
Die parlamentarische Anhorung dient der Selbstbestétigung und der Au3endarstellung.
5. Sind Experten nicht haufig nur der Ersatz fiir eine fundierte und aufwindige Recherche des Journalisten?

Experten werden zu parlamentarischen Anhérungen zumeist so kurzfristig eingeladen, dass sie hdufig aus terminlichen
Griinden verhindert sind, kaum Zeit fiir Recherchen zu den héufig sehr umfangreichen Gesetzgebungsvorlagen finden
und deshalb am Besten fern bleiben, wenn sie nicht bereits im Vorfeld der Anhérung umfangreiche Recherchen zu dem
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Thema angestellt haben. Journalistenersatz sollten sie nicht sein.

Experten-Lessons: Experten im Interview

Mit Ulrich Wickert (ehemaliger Tagesthemen-Moderator)
Moderation: Manfred Ladwig (SWR)

Ein verschmitztes Lacheln, eine leise formulierte Frage — so kannten wir ihn: ,,Mr. Tagesthemen®: Ulrich Wickert.
Welche Erfahrungen hat er mit Dutzenden Experten in unzihligen Interviews gemacht. Der Doyen des deutschen
Fernsehjournalismus spricht am Ende der Experten-Lessons iiber das ,, Einmaleins der Expertenbefragung.

Ulrich Wickert: 1942 wurde ich in Tokio/Japan geboren, wo meine Eltern lebten. Mein Vater war als junger Mann an
der Deutschen Botschaft als Rundfunkattaché angestellt. Nach der Zerstérung Tokios im Krieg verbrachten wir die
Jahre bis 1947 in dem kleinen Dérfchen Kawaguchi an einem See am Fulle des Fuji. 1961 Abitur (Urspring-Schule,
Schelklingen): Die Schule besuchte ich in Heidelberg und von 1956 bis 1959 in Paris, wo mein Vater als Diplomat an
der Deutschen NATO-Vertretung arbeitete. In der franzdsischen Schule ,,.La Source® lernte ich flieBend Franzdsisch
sprechen. 1956 schrieb ich aus Paris meinen ersten Artikel {iber den Eiffelturm fiir die Rhein-Neckar-Zeitung in
Heidelberg. Das Abitur machte ich 1961 in dem Internat Urspring-Schule in Schelklingen, wo ich einige Zeit lang auch
die Schiilerzeitung ,,U-Topf™ redaktionell betreute. AnschlieBend begann ich ein Jura-Studium an der Friedrich-
Wilhelm-Universitét in Bonn, da ich als Berufziel das Auswirtige Amt hatte. Aber nicht lange. 1962/63 Fulbright-
Stipendium: Zu meinem groflen Gliick erhielt ich ein Fulbright-Stipendium zum Studium an der Wesleyan University in
Connecticut, USA. Dort begann ich mich fiir Politische Wissenschaften zu interessieren und verlor den Berufswunsch,
Diplomat zu werden. Nach meiner Riickkehr nach Bonn konzentrierte ich mich auf Politische Wissenschaften, schloss
das Studium 1968 mit dem juristischen Staatsexamen ab. 1969/77 Monitor: Durch Zufall und einen gliicklichen
Umstand wurde ich bald Mitarbeiter und Redakteur des politischen Fernsehmagazins ,,Monitor”. Aber weil ich
Franzosisch sprach, wurde ich zu Wahlen immer wieder als Verstirkung an das ARD-Studio nach Paris entsandt. 1977
Washington: Weil eine Personalliicke entstanden war, wurde ich ARD-Korrespondent in Washington. In dieser Zeit
drehte ich in Kalifornien und Connecticut die Dokumentation iiber Herbert Marcuse ,,Der Traum von einer besseren
Welt“. 1978 Paris: Als ARD-Korrespondent Paris nahm ich mir vor, nicht zu erklaren, dass die Franzosen anders sind,
sondern, weshalb sie so sind, wie sie anders sind. Dies versuchte ich zum Beispiel in Dokumentationen iiber die
Bourgeoisie oder die Arbeiterklasse umzusetzen. 1981 New York: Es gehorte zu meinen Lebenstraumen, einige Zeit in
New York zu leben, wo ich als Student in dem Hotel Delmonicos am Empfang gearbeitet hatte. Und der Traum wurde
wahr, als ich zum Leiter des ARD-Studios in New York ernannt wurde. Dort lernte ich durch meine Arbeit
faszinierende Menschen kennen, wie Tennesee Willams, Arthur Miller, Roy Lichtenstein, Claes Oldenburg, Fritz
Stern,... 1984 Wieder Paris: Es war eine schwere Entscheidung: sollte ich langer in New York bleiben oder aber die
Leitung des ARD-Studios in Paris tibernehmen? SchlieBlich siegte die Vernunft iiber die Lust. Denn die Arbeit in Paris
war politischer und wichtiger fiir das deutsche Publikum. Hier saf3 ich an einem Friihlingsmorgen mit einem Kollegen
vor einem Bistrotisch, und wir sagten uns zu lichelnd: ,,Die bezahlen uns auch noch dafiir, dass wir in Paris arbeiten.*
Ich begann mein erstes Buch iiber Frankreich zu schreiben: ,,Frankreich, die wunderbare Illusion* erschien 1989.
1991/2006 Tagesthemen: Es ist gut, wenn man keine Ziele hat. Ich hatte nicht danach gestrebt, doch der WDR-
Intendant Friedrich Nowottny schlug der ARD vor, mich zum Nachfolger von Hanns-Joachim Friedrichs als Erster
Moderator bei den Tagesthemen in Hamburg zu ernennen. Solch ein ehrenvolles Angebot schldgt niemand aus. Und es
waren fiir mich weitere spannende Jahre journalistischer Arbeit. 2006 Wickerts Biicher: Und nun mache ich wieder
Horfunk — aus reiner Lust. In der NDR-Hoérfunksendung "Wickerts Biicher" werden einmal im Monat, sonntags von 13
bis 14 Uhr, ein Autor und sein neuestes Buch vorgestellt. 2008 Zoomer.de: Der Holtzbrinck-Konzern hatte die Idee zu
einem Nachrichtenportal fiir junge Leute und bat mich, dessen Herausgeber zu werden. Das tat ich mit SpaB3, und
zoomer.de wurde ein hervorragendes journalistisches Projekt. Ich lernte viel iiber die Geheimnisse des Internets. Als
Folge der Finanzkrise wurde zoomer.de leider im Frithjahr 2009 wieder eingestellt. (c) www.ulrichwickert.de
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Leitfragen und Antworten zu "Experten im Interview"

Ulrich Wickert

1. Was will Wickert von Experten horen?

Ein Experte gibt mir Auskunft {iber ein ganz spezielles Thema.

2. Wann ist fiir ihn ein Experte gut?

Wenn er klar und prézise pro und contra eines Problems darstellen kann.
3. Warum traut er sich zu Experten zu fragen?

Warum nicht? Fragen ist doch die Grundvoraussetzung fiir den Job.

4. Wann scheitert ein Experten-Interview in den Nachrichten und wann scheitert es nicht?

Es scheitert, wenn der Experte zu kompliziert erkldrt, wenn er zwischen einerseits und anderseits hin und herschwankt.

Es scheitert nicht, wenn der Experte die Erkldrungen liefert, die notwendig sind, um ein Problem besser zu verstehen.

5. Gibt es spezielle Anforderungen an die Nachrichtenform?

Ja. Glaubwiirdigkeit. Kiirze. Prézision.
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Recherche: Fur Interviews Recherchieren

Mit Arno Luik (Stern)
Moderation: Markus Grill (Der Spiegel)

Bekannt geworden ist Arno Luik fiir seine besonders intensive Art des Interviews, legendér ist sein Gespriach mit dem
jungen Boris Becker, der seine Fans 1989 damit {iberraschte, dass ihm die Hausbesetzer der Hafenstral3e
"sympathischer sind als manche Menschen in meiner Umgebung". Im vergangenen Jahr erschienen Luiks Gespréiche in
Buchform unter dem Titel "Wer zum Teufel sind Sie?" Wie schafft es Luik, dass die Menschen bei ihm Dinge erzéhlen,
die sie zuvor nicht preis gegeben haben? Wie bereitet er sich auf seine Gesprache? Welche Tricks hat er parat? Und wie
geht es mit der Unsitte des Autorisierens von Interviews um?

Arno Luik, "Wer zum Teufel sind Sie nun?" 60 Jahre Bundesrepublik. Gespriche tiber uns, Antje Kunstmann Verlag
2009, 336 Seiten, 22,00 Euro.

Arno Luik, geb. 1955 in Koénigsbronn, war Reporter fiir Tempo, Wochenpost und Geo und wechselte 1995/96 als
Chefredakteur zur taz in Berlin. Von dort ging er als Vize zur "Abendzeitung" nach Miinchen und anschlie3end als
Autor zum Stern nach Hamburg, wo er heute vor allem durch seine gro3en Gesprache auffillt. Fiir sein aufwiihlendes
Interview mit Inge Jens, der Frau des demenzkranken Walter Jens, wurde Luik im vergangenen Jahr vom Medium
Magazin zum "Kulturjournalist des Jahres" ausgezeichnet.

Markus Grill, geb. 1968 in Aalen, volontierte bei der Badischen Zeitung in Freiburg, arbeitete fiinf Jahre
beim Stern und seit 2009 beim Nachrichtenmagazin Der Spiegel als investigativer Reporter im
Gesundheitswesen. Fiir seine Aufdeckung des Lidl-Skandals wurde er zusammen mit Malte Arnsperger als
"Journalist des Jahres"ausgezeichnet. Er ist Mitglied im Vorstand von Netzwerk Recherche.

Recherche: “Das mussen Sie mir doch sagen” — Auskunftsrecht fur
Journalisten I: Ubersicht zum juristischen Werkzeugkasten

Workshop mit Prof. Dr. Udo Branahl (TU Dortmund)

Immer wieder drgert man sich tiber Behorden, die bei Journalistenfragen mauern. Doch auf welche Rechte konnen sich
Pressevertreter eigentlich bei der Recherche berufen? Wann hilft der Auskunftsanspruch nach den
Landespressegesetzen am besten weiter und in welchen Situationen nutzt man lieber das Umweltinformationsgesetz
oder das Informationsfreiheitsgesetz? Prof. Udo Branahl liefert einen Uberblick, welche Rechte Journalisten gegeniiber
Behorden haben und wie sie diese am besten durchsetzen.

Prof. Dr. Udo Branahl ist Universititsprofessor fiir Medienrecht am Institut fiir Journalistik der Technischen
Universitiat Dortmund. Zu seinen Arbeitsschwerpunkten in Forschung und Lehre gehdren die Rechte und Pflichten von
Journalisten, Probleme der Gerichtsberichtsberichterstattung und das Verhéltnis von Polizei und Presse. Neben seiner
Hochschultétigkeit wirkt er an der Aus- und Fortbildung von Volontdren und Redakteuren mit.

Recherche: “Das mussen Sie mir doch sagen” — Auskunftsrecht fur
Journalisten Il: Praxisberichte und Tipps

Workshop mit Brigitte Alfter (wobbing.eu), Sebastian Heiser (taz), Dr. Manfred Redelfs (Netzwerk
Recherche/Greenpeace)

Der Workshop behandelt die Auskunftsmoglichkeiten, die Journalisten gegeniiber Behorden haben, anhand von
Beispiclen aus dem Redaktionsalltag. Sebastian Heiser beschreibt, wie er erst nach einer Auskunftsklage vor dem
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Verwaltungsgericht die Information erhielt, dass der Strom fiir das Bundeskanzleramt besonders viel CO2 verursacht
und dafiir besonders billig ist. Brigitte Alfter berichtet, wie man der Verteilung der EU-Gelder auf die Spur kommt und
wie man die europdischen Informationszugangsrechte fiir Recherchen nutzen kann. Manfred Redelfs erldutert, wie er
mit Hilfe des Umweltinformationsgesetzes herausgefunden hat, welche Firmen von den Millionen profitieren, mit
denen Agrarexporte subventioniert werden. Die Referenten geben dabei auch Hinweise, wie man am besten vorgeht,
wenn die Behorden mauern.

Brigitte Alfter ist freie Journalistin in Kopenhagen. Sie hat sich seit Jahren auf europdische Themen spezialisiert.
Gerne nutzt sie bei ihren Recherchen die Informationsfreiheitsgesetze (IFG). Alfter ist Redakteurin der europdischen
IFG-Webseite fiir Journalisten Wobbing Europe (www.wobbing.eu) und Geschaftsfiihrerin des European Fund for
Investigative Journalism, der Qualititsjournalismus und dabei vor allem grenziiberschreitende Recherchen mit
Stipendien unterstiitzt.

Sebastian Heiser studierte Betriebs- und Volkswirtschaftslehre. Von 2002 bis 2006 ging er auf die Kdlner
Journalistenschule fiir Politik und Wirtschaft. Jetzt schreibt er als taz-Redakteur iiber die Berliner Landespolitik und
lotet dabei immer wieder die Moglichkeiten und Grenzen der Auskunftsrechte aus.

Dr. Manfred Redelfs leitet die Recherche-Abteilung von Greenpeace. Zuvor hat er fiir den NDR-Horfunk gearbeitet.
Er engagiert sich im Vorstand von Netzwerk Recherche fiir die Verbesserung der Rechercherechte und koordiniert die
Arbeit zum Informationsfreiheitsgesetz. Als Lehrbeauftragter ist er u.a. an der Uni Hamburg, der Hamburg Media
School, der Akademie fiir Publizistik und der Henri-Nannen-Schule titig.

Weiterfiihrende Infos zu den Themen beider Workshops:

Eine Ubersicht zu den Auskunftsanspriichen ist hier zu finden, inklusive Dokumententeil mit Musterbriefen:
e  http://www.nachgehakt-online.de/
e  http://www.netzwerkrecherche.de/files/message werkstatt 4-2005.pdf

e Ausfiihrliche Infos auch im Bereich ,,Projekte” unter ,,Informationsfreiheitsgesetz auf der Homepage von
Netzwerk Recherche: http://www.netzwerkrecherche.de/Projekte/Infofreiheitsgesetz-IFG/

e Dort gibt es auch eine Linksammlung zu den IFG-Gesetzestexten des Bundes und der Lénder:
http://www.netzwerkrecherche.de/index.php?article id=418

e Ausfiihrlicher Rechtskommentar zum Bundes-IFG aus journalistischer Sicht:
http://www.netzwerkrecherche.de/index.php?article id=418

e  Eine Ubersicht zu den Transparenzgesetzen auf EU-Ebene ist hier zu finden: http://www.wobbing.eu

Recherche: Geht doch stiften! Funding Journalism und Unabhangigkeit
(Englisch)

Mit ain Overton (Managing Editor Bureau of Investigative Journalism, GB), Anne Lea Landsted (Scoop, DK),
Christian Mihr (n-Ost)

Moderation: Brigitte Alfter (Journalistin)

In den USA gibt es schon seit Jahrzehnten non-profit Recherchejournalismus, in Europa fassen neue
Finanzierungsformen langsam Fuss. Aber wie steht's mit der Unabhdngigkeit?

Kann man einen Puffer zwischen Geldgebern und Redaktion einbauen? Diirfen Geldgeber mit in den Vorstand? Welche
Gelder nehmen an, oder gibt es Geld, das mit journalistischen Prinzipien unvereinbar wire, selbst wenn kein Einfluss
auf redaktionelle Entscheidungen genommen wird?
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Iain Overton is the Editor of the Bureau of Investigative Journalism. Prior to this, he was a commissioning executive at
ITN and a senior producer at the BBC. His previous work includes investigations into the international trade in
counterfeit pharmaceuticals, corporate killings in Iraq, human rights abuses by the Brazilian police and Glasgow gang-
land murders linked to security contracts. He has worked in over 85 countries around the world and his films have been
awarded a Peabody Award, a OneWorld Award and a BAFTA Scotland, amongst others.

http://thebureauinvestigates.com/

Jiirg Vollmer ist Journalist und Chefredakteur von maiak — The Newsroom of Eastern Europe. Vollmer arbeitete von
1982 bis 1997 als Redakteur unter anderem fiir die Schweizer Presseagentur und die “Tagesschau” des Schweizer
Fernsehens SF. Von 1998 bis 2008 war er als Kommunikationsfachmann fiir verschiedene
Nichtregierungsorganisationen in Ostafrika, in Osteuropa und in der Schweiz titig. Vollmer wurde mit dem
Schweizerisch-Russischen Journalistenpreis 2008 ausgezeichnet. www.maiak.info

Christian Mihr has been working for n-ost the Network for Reporting on Eastern Europe since 2008: He’s the senior
editor of euroltopics and the head of media policy projects. Prior to joining n-ost he worked as a journalist for print- and
online-media in Germany and Ecuador, as a media trainer in Southern-Russia and as the head of press and public
relations department at a think tank on international development policy. He studied journalism in Eichstaett and
Santiago de Chile. http://www.n-ost.de

Brigitte Alfter ist Journalistin und Koordinatorin des Scoop-Projektes, das Recherchestipendien an Journalisten auf
dem Balkan, in der Ukraine, dem Kaukasus und Rusland vergibt. Seit 2008 arbeitet sie daran Stipendien fiir
grenziiberschreitende und Européische Recherchen im Projekt Journalismfund.eu aufzubauen. www.i-scoop.org,
www.journalismfund.eu

Recherche: Insider-Bericht: Wie PR-Firmen Journalisten hinters Licht
fuhren

Mit Ralf Thomas Kappler (Kommunikationsberater, Halo Energy)
Moderation: Giinter Bartsch (Journalist)

Ralph Thomas Kappler ist Griinder des Briisseler Beratungs-Unternechmens Halo Energy, das die ersten Projekte fiir
erneuerbare Energien in der Kohlebergbau-Region Lausitz eingefiihrt hat. Kappler, selbst aufgewachsen in der
sorbisch-deutschen Lausitz, sieht die Kultur der Sorben und die Region Lausitz durch exzessiven Braunkohlebergbau
gefdhrdet. Zuvor leitete Kappler die europdischen Konzernkommunikations-Programme von British Airways, wo er fiir
Kampagnen und Krisenkommunikation zustidndig war. Neben seiner Tatigkeit fiir Halo Energy schult er gegenwirtig
EU-Beamte im Bereich interkultureller Kommunikation. In jiingster Zeit beschéftigte sich Kappler mit dem Kampf um
die Deutungshoheit im Streit um die Atom-Energie. Im Gesprich bei der nr-Jahreskonferenz 2010 wird er sich unter
anderem den folgenden Fragen widmen: Vorweggenommene Bundestagswahl? PR-Traumfabrik ,,Hill & Knowlton®,
Startschuss der Atomideologen in London, Verstrahltes Kuckucksei im Nest, Nebelkerzen um das Kanzleramt,

http://www.sorben.org/kampf-um-deutungshoheit-verschlafen.html

(Wie) erreicht man das junge Publikum?

Podium mit Sabine Feierabend (SWR-Medienforschung), Andrea Schafarczyk (1LIVE), Jorg Flachowksy (Spiesser),
Volker Matthies (BR on3-siidwild)

Moderation: Michael Thamm (WDR)

134 Minuten! Das ist die tdgliche Verweildauer der 12-19jahrigen im Internet. Print, Radio und Fernsehen haben
michtige Konkurrenz bekommen. Die Mitwirkung in sozialen Netzwerken ist fiir junge Leute selbstversténdlich, {iber
80 Prozent von ihnen haben iiber sich eine Selbstbeschreibung ins Netz gestellt (JIM-Studie). Die Zeit fiir Traditions-
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Medien wird knapp, das Mediennutzungsverhalten dndert sich radikal. ZDF-Intendant Markus Schichter nennt das
junge Publikum seine ,,gro3te Baustelle®. Ein Resultat der Verjiingungsbestrebungen ist der Digitalkanal ,,ZDFneo®, die
ARD setzt auf ,,Einsfestival“. Printmedien, vor allem die Tageszeitungen, gehen in die Schulen, suchen Finanzierungs-
Paten fiir Abo-Exemplare. Sie sollen die junge Generation moglichst frith erreichen und tiberzeugen. Und es gibt
Sonderseiten, junge Leser-ReporterInnen sowie mehr Marketing in Richtung Jugend. Die Branche tastet herum, kein
Konigsweg in Sicht. Denn ,,die Jugend* gibt es schlicht nicht.

Viele junge Leute sind ldngst Medienproduzenten. Sie haben selbst Erfahrungen mit Blogs, mit dem Einstellen von
Filmen ins Netz, mit einer aktiven Rolle in der multimedialen Welt. Da miissen sie abgeholt werden. Aber wie? Die
junge Generation ist selbstverstandlich Ausdruck einer zersplitterten Gesellschaft. Von den Bildungswilligen zu den
Bildungsfernen ist es ein weiter Weg mit tausend Nischen. Freundeskreise und Musikfarben haben grofite Bedeutung.
Und: Die Jugend gestaltet ihre Medienumgebung selbst. Eine Herausforderung fiir die Medienmacher. Da warten
Kulturbriiche, da warten Niederlagen. Redakteure, die iiber ihr Publikum gebieten wollen, sind chancenlos. Strukturen,
Konzepte und Formate miissen sich dndern.

Sabine Feierabend, Hochschulstudium in Hannover zur Diplom-Medienwissenschaftlerin. Ab 1995 freie Mitarbeit
beim Siidwestfunk, dann Referentin in der Medienforschung. Bis 2004 Leitung der Geschéftsstelle des
Medienpadagogischen Forschungsverbundes Siidwest. Programmberatung in der SWR-Medienforschung, Konzeption
und Betreuung der Studienreihen JIM (Jugend, Information, Multimedia) sowie KIM (Kinder und Medien).

Andrea Schafarczyk, Volontariat bei der WAZ (wéhrend des Journalistik-Studiums in Dortmund), Arbeit fiir
verschiedene Zeitungen und Magazine, seit 1998 beim WDR. Erfahrungen u.a. als Onlinerin, CvD, Referentin in der
Horfunkdirektion. Aktuell Wortchefin bei der Jugendwelle 1LIVE.

Jorg Flachowsky, Studium von Politik, Literatur und Journalistik mit Abschluss 2004, freie Mitarbeit fiir Zeitungen
und Magazine . Seit Mérz 2006 bei Spiesser, seit Mérz 2009 Redaktionsleiter. Aufbau eines deutschlandweiten Jung-
Autoren-Netzwerks (derzeit 300 Autoren), Das Prinzip: Jugendliche schreiben fiir Jugendliche. Journalistenpreise von
der Bundeszentrale fiir politische Bildung (2007) und der Hochschule fiir Medien in Stuttgart (2009).

Volker Matthies, dem Studium der Kommunikationswissenschaft 1995 bimediales Volontariat beim Bayerischen
Rundfunk. Hérfunknachrichtenredakteur, Moderation von TV-Sendungen, seit 2002 Planer und CvD in der BR-
Onlineredaktion. Entwicklung von Telemedienangeboten, seit 2010 Leitung der Fernsehformate on3-siidwild und on3-
startrampe.

Michael Thamm, 1979 Volontariat bei einer Tageszeitung, seit 1983 freie Mitarbeit fiir Radio und Fernsehen, 1990
Redakteur beim WDR. Reporter, Moderator, CvD. Von 2001 bis 2009 Studioleiter in Bielefeld. Gegenwiértig im
Rahmen einer zweijahrigen ,,Auszeit” vor allem als Medientrainer tétig.

Leitfragen und Antworten zu “(Wie) Erreicht man das junge Publikum?”
Sabine Feierabend (SWR)
1. Was sind die drei wichtigsten Instrumente zur erfolgreichen Ansprache eines jungen Publikums?

Inhalte anbieten, die in den Lebenswelten (die sich von 14-29 Jahren deutlich unterscheiden!) Relevanz haben,
Authentizidt und eine humorvolle/iiberraschende Ansprache.

2. Wie haben Info-Sendungen/Info-Produktionen bei jungen Leuten noch eine Chance?

Uber die Definition von "Info" nachdenken. (Auch aktuelle) Dinge verstindlich auf den Punkt bringen und dabei auch
die Relevanz fiir junge Leute aufzeigen. Bedenken, dass das Abstraktionsvermdgen nocht nicht so stark und der Blick
in die Zukunft in dieser Altersgruppe eher kurz- oder mittelfristig statt langfristig ist.

3. Was bedeuten Innovationsbereitschaft und Technikaffinitdt der jungen Zielgruppe fiir Infrastruktur und Inhalt von
Programmformaten/Printprodukten?
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Inhalt (und Funktionalitit) schldgt auch hier Technik, auch "traditionelle" Medien (TV) haben einen hohen Stellenwert
bei jungen Leuten, weil sie deren Bediirfnisse extrem gut bedienen.

4. Welche Rolle kann die verstérkte Bildung von Medienkompetenz in Schulen fiir die Medien-Nutzung junger Leute
spielen?

Wenn sie gut gemacht ist, legt sie den Zeigefinger in die Wunden (von Datensparsamkeit {iber Mobbing und Abzocke
bis zur Quellenpriifung und Zeitmanagement) ohne ihn zu erheben. Ohne den Spal3 und die vielen Potentiale zu
schmélern.

5. Welche Bedeutung bekommen neben multimedialer Aufbereitung neue Verbreitungsformen wie etwa Handy-TV?

Das héngt ja entscheidend von der Darstellungsmdglichkeiten des Handys, den Kosten, den spezifischen Angeboten
und eben den Verbreitungswegen selbst ab. Ruckeln und Minibilder finden auch Technikaftine nur in sehr begrenztem
Mafe cool.

Andrea Schafarczyk (1LIVE)
1. Was sind die wichtigsten Instrumente zur erfolgreichen Ansprache eines jungen Publikums?

Authentizitdt, fir die Zielgruppe relevante Themen und exklusiver Inhalt, also etwas, das die Horerinnen und Horer nur
bei uns bekommen.

2. Wie haben Info-Sendungen bei jungen Leuten noch eine Chance?

Info-Sendungen haben eine Chance, wenn Ansprache, Themensetzung und -umsetzung stimmen. Bei 1LIVE geht es
jeden Tag darum, tiber Ansprache und Anmutung, das Lebensgefiihl unserer Horerinnen und Horer zu treffen und iiber
die Themen zu berichten, die fiir sie gesprachswertig sind. Dariiber hinaus zeigen wir Haltung — wir haben eine
Meinung und stehen fiir etwas.

3. Was bedeuten Innovationsbereitschaft und Technikaffinitdt der jungen Zielgruppe fiir Infrastruktur und Inhalt von
Programmformaten?

Fiir alle Medien, aber besonders fiir die, die sich an junge Menschen richten, dreht sich das Rad immer schneller. Radio,
Fernsehen und Internet verschmelzen zunehmend. Wir verstehen 1LIVE als Multimediamarke und miissen mit unseren
Inhalten dort sein, wo die junge Zielgruppe ist .

4. Welche Rolle kann die verstéarkte Bildung von Medienkompetenz in Schulen fiir die Medien-Nutzung junger Leute
spielen?

Gerade im Netz ist seridse Information nur ein Klick von fragwiirdigen Angeboten entfernt.

Es ist wichtig, dass Schiiler lernen, sich in der Medienwelt zurechtzufinden: Welche Information ist glaubwiirdig?
Welche Interessen stecken ggf. hinter einem Angebot? Wie finde ich die fiir mich passenden Angebote? Die Nutzung
von Medien ist in Zeiten von Social Media aber nicht alles: Der Unterricht sollte auch das Interesse wecken, sich selbst
kreativ zu beteiligen.

5. Welche Bedeutung bekommen neben multimedialer Aufbereitung neue Verbreitungsformen wie etwa Handy-TV?

Mit dem Smartphone tragen wir unseren kleinen Computer jederzeit bei uns. Den wollen wir als User natiirlich auch
richtig ausnutzen. Ich halte die Entwicklung von innovativen und passenden Verbreitungsformen deshalb fiir sehr
wichtig.

Jorg Flachowksy (Spiesser)
1. Was sind die drei wichtigsten Instrumente zur erfolgreichen Ansprache eines jungen Publikums?

Auf die Geisteshaltung kommt es an: Medien fiir Jugendliche sollten immer auf Augenhéhe sein, glaubwiirdig
lebensnah, und bitte ohne erhobenen Zeigefinger.

88 /96




READER - Jahreskonferenz 2010 von Netzwerk Recherche — Samstag 10. Juli 2010

2. Wie haben Info-Sendungen/Info-Produktionen bei jungen Leuten noch eine Chance?

Ja, ganz klar. Jugendliche sind an Informationen aus Politik, Gesellschaft, Wissenschaft sehr wohl interessiert. Die Miir,
dass sich junge Menschen nur fiir leichte Kost interessieren, wird von Erwachsenen verbreitet.

3. Was bedeuten Innovationsbereitschaft und Technikaffinitdt der jungen Zielgruppe fiir Infrastruktur und Inhalt von
Programmformaten/Printprodukten?

Digitale Verbreitungswege und Netzwerke werden von Jugendlichen selbstverstindlich genutzt. Also miissen das
Medien auch tun, wenn sie junge Menschen erreichen wollen. Dariiber bitte nicht Inhalt und Qualitét vergessen!

4. Welche Rolle kann die verstéarkte Bildung von Medienkompetenz in Schulen fiir die Medien-Nutzung junger Leute
spielen?

Die Schule hat heute keinen Einfluss auf die Mediennutzung junger Menschen. Lehrer hinken den Entwicklungen
hinterher. Jugendlichen bringen sich im Wesentlichen alles selbst bei. Dabei ist praktische Medienbildung fiir eine
kritische Mediennutzung enorm wichtig. Es besteht Handlungsbedarf im Klassenzimmer.

5. Welche Bedeutung bekommen neben multimedialer Aufbereitung neue Verbreitungsformen wie etwa Handy-TV?

Mediennutzung wird von Jugendlichen weniger ,,zelebriert* sondern flexibel in den Alltag eingeschoben. Dass dabei
mobile Endgerite wichtiger werden, weill mittlerweile jeder. Aber auch hier gilt: Das journalistische Angebot muss
stimmen.

Volker Matthies (BR on3-siidwild)

1. Was sind die drei wichtigsten Instrumente zur erfolgreichen Ansprache eines jungen Publikums?
Der passende Medienmix, dem Publikum auf Augenhohe begegnen, eine junge Redaktion.

2. Wie haben Info-Sendungen/Info-Produktionen bei jungen Leuten noch eine Chance?

Ab einem bestimmten Zeitpunkt werden harte Informationen auch fiir junge Menschen bedeutsam, wenn sie z. B. ins
Berufsleben einsteigen.

3. Was bedeuten Innovationsbereitschaft und Technikaffinitit der jungen Zielgruppe fiir Infrastruktur und Inhalt von
Programmformaten/Printprodukten?

Die Chance, verstirkt in Kontakt mit dem Publikum zu kommen und die Herausforderung, die unterschiedlichen
Verbreitungskandle richtig zu bespielen.

4. Welche Rolle kann die verstéirkte Bildung von Medienkompetenz in Schulen fiir die Medien-Nutzung junger Leute
spielen?

Gerne mehr Medienkompetenz-Bildung in den Schulen, aber es wird schwierig, solange die Lehrer der
Medienentwicklung hinterherlaufen.

5. Welche Bedeutung bekommen neben multimedialer Aufbereitung neue Verbreitungsformen wie etwa Handy-TV?

Es geht um die richtigen Botschaften. Wenn die stimmen, werden sie auch auf neuen Plattformen ihr Publikum finden.

Selbstmarketing flir Freie

Mit Christian Sauer (Journalisten-Coach)
Moderation: Benno Stieber (Freischreiber e.V.)

Was stort Redakteure am meisten an Thren freien Mitarbeitern? Welche Kritik ist berechtigt, welche nicht? Was kann
man auf kritische Anmerkungen entgegnen und wie erreicht man ein professionelles Verhiltnis mit "seinem"
Redakteur? Diesen Fragen wird der Journalist und Coach Christian Sauer in seinem Praxis-Seminar nachgehen. Wie
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auch im letzten Jahr wird um rege Beteiligung aus dem Publikum gebeten.

Christian Sauer ist Journalist, Coach und Redaktionsberater in Hamburg. Er arbeitet als Dozent zu den Schwerpunkten
Textqualitat und Redaktionsmanagement, u.a. an der Akademie fiir Publizistik in Hamburg, der ABZV in Bonn und in
der internen Weiterbildung von Verlagen. Er coacht Medienmenschen vom freien Journalisten bis zum Chefredakteur.
Kiirzlich erschienen: B. Hoffmann/ C. Miiller: PR kompakt. Mit journalistischen Zwischenrufen von Christian Sauer,
uvk 2008; Ch. Sauer: Souverén schreiben. Wie Medienprofis kreativ und effizient arbeiten, FAZ-Buch 2007

Benno Stieber, 1972 in Freiburg geboren. Nach dem Abitur studierte er in Miinchen Politik, Geschichte, Journalistik
und Soziologie. Gleichzeitig besuchte er die Deutsche Journalistenschule (DJS). Er war Redakteur im Griindungsteam
des ersten deutschen Webmagazins fiir Studenten, uni-online. Danach wieder Print: Mitarbeiter der Woche, Redakteur
beim Magazin der Badischen Zeitung, dem Kress-Report und im Ressort Aktuelles der Zeitschrift Max. Heute lebt
Benno Stieber mit seiner Familie in Karlsruhe. Als Korrespondent der Financial Times Deutschland berichtet er von
den Bundesgerichten, mehrere seiner Wirtschaftsreportagen iiber Unternehmen und Unternehmer wurden mit Preisen
ausgezeichnet. Er ist Autor von Merian und gestaltete mehre Ausgaben des Reisemagazins. Benno Stieber ist
Kassenwart im Vorstand von Freischreiber e. V, gehort zu den Alumni von journalist.network und ist Mitglied bei
Netzwerk Recherche.

»Nicht Ruhe und Unterwiirfigkeit gegeniiber der Obrigkeit ist die erste
Biirgerpflicht, sondern Kritik und stindige demokratische Wachsamkeit.
(Otto Brenner 1968)

Ausschreibung

Otto Brenner Preis

Es werden Beitrage pramiert, die fiir einen kritischen Journalismus
vorbildlich und beispielhaft sind und die fiir demokratische und gesell-
schaftspolitische Verantwortung im Sinne von Otto Brenner stehen.
Vorausgesetzt werden griindliche Recherche und eingehende Analyse.

Der Otto Brenner Preis ist mit einem Preisgeld

von 45.000 Euro dotiert, das sich wie folgt aufteilt:
1. Preis  10.000 Euro
2. Preis 5.000 Euro
3. Preis 3.000 Euro

Zusatzlich vergibt die Otto Brenner Stiftung:

fiir die beste Analyse (Leitartikel, Kommentar, Essay)
den Otto Brenner Preis ,,Spezial“ 10.000 Euro

in Zusammenarbeit mit ,,netzwerk recherche e.V.*
drei Recherche-Stipendien von je 5.000 Euro

und fiir Nachwuchsjournalisten oder Medienprojekte
den ,,Newcomer- /Medienprojektpreis* 2.000 Euro

Weitere Infos zum Preis (Bewerbungszeitraum, Jury, Preistrager,
Bewerbungsformulare, Preisverleihung usw.):
www.otto-brenner-preis.de

Otto Brenner Stiftung
Wilhelm-Leuschner-Str. 79

60329 Frankfurt am Main

E-mail: info@otto-brenner-preis.de
Tel.: 069 / 6693 - 2576

Fax: 069 / 6693 - 2786
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Computer & Recherche: Schneller, besser, tiefer: Methodisch online
recherchieren

Mit Marcus Lindemann (autoren(werk))

Der Workshop stellt Strategien fiir wiederkehrende Recherche-Muster vor: Wie kann ich etwas finden, wenn ich nicht
weil}, wie es heiit? Wie kann ich zu einer Frage eine Online-Quelle gezielt befragen? Warum ist die Eingabe ,,Vorname
Nachname* in den google Suchschlitz keine gute Losung fiir die Suche nach einer Person? Wie kann ich deep-web-
Quellen erschlieBen? Wie finde ich Datenbanken zu jedem Thema?

Achtung: Der Workshop setzt Kenntnisse der Google-Syntax voraus und erklart nicht, warum Suchmaschinen das
“deep web” nicht erschlielen!

Marcus Lindemann ist geschéftsfiihrender Autor von autoren(werk) und produziert u.a. die non-fiktive Detektivreihe
»WISO ermittelt™ fiir das ZDF. Er unterrichtet Recherche an Hochschulen und in der journalistischen Aus- und
Weiterbildung. Dort und in In-House-Schulungen fiir Verlage und Sender haben schon Hunderte von Journalisten
gelernt, wie sie Google in ihrem Alltag besser und effizienter nutzen kénnen. Lindemann bloggt zu Recherche-Themen
zusammen mit anderen Recherche-Trainern auf recherche-info.de.

Computer & Recherche: Open Data: Wie Journalisten an Daten kommen
und was sie damit machen konnen

Mit Lorenz Matzat (freier Autor), Matthias Spielkamp (Journalist, iRights.info)

Tausende Datensitze, und mittendrin eine Geschichte. Aber wo finde ich die Datensédtze — und wie die Geschichte?
Und wenn ich sie gefunden habe, wie setze ich sie dann so um, dass meine Leser sie verstehen und lesen wollen?

Im Workshop erldutern wir nicht nur die Idee des "Data Driven Journalism", wir stellen auch an konkreten Beispielen
vor, wie Themen in der Praxis umgesetzt wurden und werden konnen.

Lorenz Matzat ist Medienpiddagoge, freier Journalist und Blogger. Er setzt sich als Mitgriinder des Opendata Network
e.V. fiir den freien Zugriff auf gesellschaftlich relevanten Datensitze aus Verwaltung, Politik und Forschung ein.

Matthias Spielkamp ist Griindungsredakteur und Projektleiter von iRights.info — Urheberrecht in der digitalen Welt
(Grimme-Online-Award 2006). Veroffentlichungen zu gesellschaftlichen Aspekten der Digitalisierung in Brand Eins,
Die Zeit, taz, Stiddeutsche Zeitung, FAZ, Spiegel Online u.a. Dozent fiir Online-Journalismus bei ARD-ZDF-

Medienakademie, Akademie fiir Publizistik, u.a. Lehrauftrage an FU Berlin, Uni Leipzig und Hochschule Darmstadt.

Blogger als Medienkontrolleure

Mit Stefan Niggemeier (freier Journalist)

Stefan Niggemeier studierte Journalistik und besuchte die Deutsche Journalistenschule in Miinchen. Spéter arbeitete er
als Redakteur fiir elektronische Medien bei Werben & Verkaufen und schrieb als freier Journalist fiir Stiddeutsche
Zeitung. Spater wurde er fester Freier fiir kressreport. Von 2001 bis Anfang 2006 war er verantwortlicher
Medienredakteur der Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung. Im Juni 2004 griindete er zusammen mit dem
Medienjournalisten Christoph Schultheis das mehrfach mit Journalistenpreisen ausgezeichnete Weblog Bildblog.
Zudem betreibt Niggemeier auf seiner eigenen Website ein medienjournalistisches Weblog.
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Wer hort (uns) noch zu? Kommunikationsverhalten im Netzzeitalter

Podium mit Dr. Frank Schirrmacher (FAZ), Markus Beckedahl (netzpolitik.org)
Moderation: Dr. Christian Stocker (Spiegel Online)

Die modernen Kommunikationsmittel haben zu einem Kulturwandel gefiihrt, der moglicherweise heftiger ist als die
Entdeckung der Neuen Welt, der Buchdruck oder die Eisenbahn. Jeder Mensch ist gleichsam Sender und Empfanger,
Maschinen beginnen eigenstindig zu kommunizieren. Multitasking wird zu einer lebensnotwendigen Fahigkeit. Doch
ist Multitasking nicht eigentlich Korperverletzung? Diese Frage wirft Frank Schirrmacher in seinem Buch ,,Payback*
auf. Passt sich der Mensch in seinem Kommunikationsverhalten und Denken der Maschine an? Bleiben dabei
Kreativitit, Toleranz und Menschlichkeit auf der Strecke? Ubernehmen gar Computer das Denken und Kommunizieren
fiir die Menschheit ganz? Wie wird sich Kommunikation in Zukunft verdndern? Gelingt es, eine Entschleunigung zu
realisieren? Was bedeutet dies fiir den Journalismus, fiir Meinungsbildung, fiir die Demokratie, fiir die Arbeitswelt, fiir
Politik und Gesellschaft? Und was bedeutet der Kulturwandel, den wir durch die modernen Kommunikationsmittel
erleben, fiir das Denken, fiir das menschliche Bewusstsein und gar fiir die Menschheitsgeschichte?

Markus Beckedahl betreibt seit 2002 das Blog netzpolitik.org. Er ist Mitveranstalter der Konferenz re:publica, die
Blogs, soziale Medien und die digitale Gesellschaft zusammenbringt und Gesellschafter der newthinking
communications GmbH, einer Agentur fiir Open Source Strategien in Berlin. Ehrenamtlich engagiert er sich als Public
Project Lead fiir Creative Commons Deutschland.

Frank Schirrmacher studierte Germanistik, Anglistik, Literatur und Philosophie in Heidelberg und Cambridge. 1984
hospitierte er bei der Frankfurter Allgemeinen Zeitung und konnte sich schon im Juli 1985 zur Redaktion des FAZ-
Feuilletons zdhlen. 1987 promovierte er in Siegen. 1989 wurde er Leiter der Redaktion ,,Literatur und literarisches
Leben® und Nachfolger von Marcel Reich-Ranicki; 1994 Nachfolger von Joachim Fest als einer der fiinf Herausgeber,
zustindig fiir das Feuilleton. Im November 2009 erschien Schirrmachers Buch ,,Payback. Warum wir im
Informationszeitalter gezwungen sind zu tun, was wir nicht tun wollen, und wie wir die Kontrolle tiber unser Denken
zurliickgewinnen®, in dem er sich mit dem Einfluss moderner Informationsmedien auf den Menschen auseinandersetzt.
,Payback® wurde im Februar 2010 in der Kategorie Sachbuch fiir den Preis der Leipziger Buchmesse 2010 nominiert.

Dr. Christian Stocker ist stellvertretender Ressortleiter Netzwelt bei Spiegel Online. Er studierte Psychologie in
Wiirzburg und Bristol und promovierte 2003 in kognitiver Psychologie. In Miinchen studierte er anschlieBend an der
bayerischen Theaterakademie Kulturkritik und schrieb parallel unter anderem fiir die Siiddeutsche Zeitung, Die Zeit und
Spiegel Online. Seit Februar 2005 ist er bei Spiegel Online in den Ressorts Wissenschaft und Netzwelt, seit Januar 2009
stellvertretender Ressortleiter Netzwelt.

Computer & Recherche: Weder sicher noch privat — investigative
Journalisten in der digitalen Zwickmiuihle
Mit Sebastian Mondial (dpa)

Drucken Sie nicht in Farbe, kaufen Sie ihre Computer und Smartphones nur mit Bargeld, 16schen Sie Thre Festplatte
bevor Sie ins Netz gehen. Oder sie hinterlassen Spuren: Computer, Telefone und deren Programme geben laufend
private Informationen preis, mit der Privatsphdre oder gar Sicherheit immer mehr nur eine Illusion ist. Es wird im
Uberblick (auch fiir Laien) gezeigt wo und wie die Daten verbleiben, die digitale Sicherheit von Journalisten und ihren
Quellen gefahrden.

Computer & Recherche: Digitale Archivierung

Mit Jiirgen Sell (IT-Spezialist, Teko Systemkonzept)
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Ist Archivierung nicht dasselbe wie Backup? Wenn nicht, was sind dann die wesentlichen Unterschiede und warum
sollten sich Journalisten iiberhaupt dafiir interessieren? Im Rahmen des Workshops gibt es einen kurzen
praxisbezogenen Uberblick iiber einige fiir (freiberufliche) Journalisten wichtige Aspekte des Archivierens. Dazu wird
eine unvollstdndige Liste an Werkzeugen vorgestellt, die einzelne Schritte des Archivierens unterstiitzen.

Jiirgen Sell ist seit 2009 als Senior Berater fiir die Teko Systemkonzept GmbH tétig. Er arbeitet im Auftrag des BMI an
der Modernisierung der Kommunikationsinfrastruktur der Deutschen Verwaltung. Davor hat er die Konzeption von
Steuerungssystemen fiir zukiinftige IT-Dienstleistungszentren entwickelt und im externen Projektcontrolling fiir die IT-
Konsolidierung im BMI gearbeitet. Als Geschiftsfiihrer der ISK Informations-Systeme, Kommunikation war er von
2002 bis 2007 fir die Leitung der Softwareentwicklung zustdndig. Seine thematischen Schwerpunkte sind
Veranderungsprozesse und der Umgang mit Komplexitit. Dazu leitet er Kundenprojekte zu dezentralem Arbeiten und
unternehmensiibergreifender Zusammenarbeit. Fiir Journalisten veranstaltet Sell Workshops und Seminare zur sicheren
Nutzung neuer Informationstechnologien von Druckern iiber Mobiltelefone und WLAN bis zu gewdhnlichen
Computern. Er findet, dass Internetcafés eine gute Mallnahme zum Informantenschutz sein kdnnen. Als Mathematiker
wiinscht er sich von Journalisten etwas mehr Gefiihl im Umgang mit Zahlenmaterial. In seiner Freizeit bloggt er zu
allen Facetten des drahtlosen Lebens.
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Infos und Veranstaltungsort

Norddeutscher Rundfunk
Konferenzzentrum Lokstedt
Hugh-Greene-Weg 1

22529 Hamburg

Tel. 040 / 41 56-0

Anreise mit der Bahn

Vom Hauptbahnhof Linie U2 in Richtung Niendorf, Haltestelle Hagenbecks Tierpark.
(Die Anreise mit dem Auto ist nicht empfehlenswert, da das Parkplatzangebot begrenzt ist. )
>> Karte Geldnde NDR Lokstedt

>> Karte Raumplan Konferenzzentrum

Netzwerk Recherche e.V.

Stubbenhuk 10, 5. OG

22459 Hamburg

Tel. 040 /36 80 78 53

Fax 040 /36 80 78 54

E-Mail info@netzwerkrecherche.de
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,Wir brauchen Journalisten, die Hintergriinde
transparent machen und zugleich fiir jeden

verstandlich formulieren kénnen.

Die Zielsetzung des Journalistenpreises,
den die ING-DiBa einmal im Jahr vergibt,
entspricht meiner Vorstellung von einem
Wirtschaftsjournalismus, der dem Biirger
Urteilskraft tiber 6konomische Themen
verschafft.”

4
1

Helmut Schmidt, Bundeskanzler a.D.

DER HELMUT SCHMIDT-JOURNALISTENPREIS 2011

Der Helmut Schmidt-Journalistenpreis wurde erstmals 1996 ausgeschrieben und wird
seitdem jedes Jahr fir besondere Leistungen auf dem Gebiet der verbraucherorientierten
Berichterstattung tiber Wirtschafts- und Finanzthemen verliehen. Der Preis ist insgesamt
mit 30.000 Euro dotiert.

Einsendeschluss ist der 30. Juni 2011.

Nahere Informationen zum Preis und zur Anmeldung finden Sie unter:
www.helmutschmidtjournalistenpreis.de

HELMUT SCHMIDT GESTIFT?TVONDER
JOURNALISTENPREIS ING “+)DiBa




