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Was ist Cross-Border-Journalismus?

1. Journalisten aus verschiedenen Ländern
2. Einigen sich auf eine Idee von gemeinsamem Interesse
3. Sammeln, erarbeiten und teilen Recherchematerial
4. Veröffentlichen für ihr eigenes Publikum.



Warum Cross-Border-Journalismus?

• Um wichtige Informationen zu erhalten
• Um die Arbeitslast zu teilen
• Um besondere Kompetenzen einzubringen

• Um Aufmerksamkeit für die Recherchen zu erzielen
• Um dem Publikum zu dienen 

• Sicherheit der Journalisten / Quellen / Medien zu gewährleisten

Recherche

Publikation

Anderes



Mythos
• Für grenzüberschreitender 

Journalismus wartet man auf 
Riesenleaks

• Um grenzüberschreitenden 
Journalismus zu betreiben, muss man 
einen Job bei einem großen Medium 
haben

Wirklichkeit
• Viele der frühen crossborder 

Recherchen wurden als "Leaks" oder 
"Papers" bezeichnet - aber nur 
wenige basieren auf anonymen, 
unaufgeforderten Leaks

• Veröffentlichungen in den großen 
Medien sind am bekanntesten, aber 
es gibt auch zahlreiche andere 
crossborder Recherchen

Mythos und Wirklichkeit



(Alfter, 2015, 2019)



Ideen für Cross-Border-Stories

• Aktualität – Aktuelle Nachrichtenmeldungen grenzübergreifend denken

• Organisationen – Geschichten in deren Zentrum eine multilaterale Organisation steht – wie

die EU, die WTO, die NATO oder die Vereinten Nationen

• Konzerne – Recherchen über Unternehmen, die in mehreren Staaten Geschäfte betreiben

• Ketten – Artikel über eine Kette an Ereignissen, die durch mehrere Länder führt

• Vergleiche – Strukturen oder Phänomene, die in mehreren Ländern sichtbar werden



Aktualität



Organisationen



Konzerne



Ketten



Vergleiche



Fragen an die Idee



Fragen an die Idee

• Wie lautet der Küchenzuruf der fertigen Story?
• Warum ist das überhaupt wichtig?
• Warum ist das überhaupt jetzt wichtig?
• Warum sollten ausgerechnet wir das recherchieren?
• Welche Staaten betrifft das Thema?
• In welchen Staaten haben Journalistinnen und Journalisten schon über das Thema noch nicht 

berichtet? Und in welchen schon? Und was überhaupt?
• Was wäre ein mögliches Minimalziel der Recherche? Und was ein Maximalziel, wenn alles richtig 

gut läuft?
• Wie lange soll und kann die Recherche dauern?
• Wie viele Journalistinnen und Journalisten brauchen wir für das Thema?
• Und müssen die besondere Fähigkeiten mitbringen?
• Wie können wir das Thema schließlich zu den Leserinnen und Lesern bringen?



Ein gutes Team finden



Ein gutes Team finden

Land

Sprache

Wissen über Thema
Quellennetzwerk

Umgang mit relevanten Institutionen

Recherchetechniken
FOI Datenanalyse

Koordination
Vertrauen

Sympathie Kooperationsfähigkeit
Akzeptanz

OSINT

Audio
Text

Film



Ein gutes Team bleiben



Gemeinsam
recherchieren

Arbeitsteilung

Kommunikation

Teilen der Informationen

(Verbindliche) Deadlines

Überblick
Fokus Schreiben

Vertrauen
Kritische Nachfragen

Faktencheck
Sammeln der InformationenNationale Brille abnehmen



Gemeinsam
recherchieren



Gemeinsam
recherchieren



Der große Augenblick

Vor der Veröffentlichung:

• Früh mit Medienpartnern austauschen
• Überlegen, welcher Zeitpunkt sich ideal für die Veröffentlichung eignet

• Können Stücke in einer Dramaturgie publiziert werden?

• Gemeinsame Publikation sorgfältig koordinieren

• Mögliche Stakeholder unmittelbar vor der Veröffentlichung
anschreiben und darauf stoßen, dass da etwas kommt



Der große Augenblick



Der große Augenblick



Der große Augenblick

Nach der Veröffentlichung:
• Unterschiedliche Zielgruppen auf die Recherche hinweisen
• Agenturmitteilung, Andere Journalisten, Influencer, Instagram, 

Podcast, Tiktok, Twitter, YouTube …



Teilen, 
Verbinden

• Eine grenzübergreifende Recherche ist ein Gemeinschaftsprojekt
• Erfahrungen und Ergebnisse mit Kolleginnen und Kollegen teilen
• Du wirst Teil eines europäischen oder globalen Netzwerks, in dem 

Deine Recherche auch Deine Visitenkarte sind und möglicherweise
bald Journalistinnen und Journalisten aus anderen Staaten bei Dir 
anklopfen



Teilen, 
Verbinden
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