
Werbebibliotheken: Learnings 
und Tipps für die Recherche

Julia Barthel (BR Data), Stella Hesch (CORRECTIV), Stephanie Jauss (SWR Data Lab)



Wofür wir Werbebibliotheken genutzt haben



EU Digital Services Act
● Verpflichtet “Very Large Online Platforms and Search Engines” (VLOs) dazu, 

Transparenzangaben zu ausgespielten Werbeanzeigen zu machen (Art. 39)

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/HTML/?uri=CELEX:32022R2065


EU-Verordnung 2024/900 über die Transparenz und das Targeting 
politischer Werbung
● Kennzeichnungspflicht für politische Werbung
● Mehr Details zur Finanzierung müssen veröffentlicht werden
● Verbot von Verwendung sensibler personenbezogener Daten (Micro-Targeting)
● Archivierung für 7 Jahre vorgeschrieben (vs. allgemein sind Anzeigen nur sichtbar, 

solange sie aktiv sind)

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202400900


Demo Meta Ad Library
● UI: https://www.facebook.com/ads/library/

Außerdem gibt es:

● Werbebericht – dort gibt es Daten zu Werbetreibenden-Accounts für den letzten 
Tag/die letzten 7/30/90 Tage

● API – zum systematischen Abfragen
● Überblick, was für welche Anzeige wie lange sichtbar ist

https://www.facebook.com/ads/library/
https://www.facebook.com/ads/library/report/
https://www.facebook.com/ads/library/api/
https://www.facebook.com/business/help/2405092116183307?id=288762101909005


Google Ad Library

https://adstransparency.google.com/political?region=DE&topic=political



Google Ad Library

https://adstransparency.google.com/political?region=DE&topic=political



Suche auf der Plattform
Gute erste Einblicke – aber keine

schlecht auswertbar



📁 google-political-ads-transparency-bundle
├── advertiser_id_mapping.csv
├── creative_id_mapping.csv
├── google-political-ads-advertiser-declared-stats.csv
├── google-political-ads-advertiser-geo-spend.csv
├── google-political-ads-advertiser-stats.csv
├── google-political-ads-advertiser-weekly-spend.csv
├── google-political-ads-campaign-targeting.csv
├── google-political-ads-creative-stats.csv
├── google-political-ads-geo-spend.csv
├── google-political-ads-top-keywords-history.csv
├── google-political-ads-updated.csv
└── README.txt
1 directory, 12 files
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“-creative-stats.csv” → 3,4 GB und > 1.9 Mio. Zeilen



Learnings: Datenerhebung
● Zeitliche Verzögerung – Vortrag teilweise erst am nächsten Nachmittag 

vollständig
● Welchen Stand möchte ich erheben? – Reichweite und ggf. Kosten ändern sich
● viele Duplikate und Videos – ggf. viel Speicherplatz notwendig
● Wie sehen die Einstellungsmöglichkeiten für Werbetreibende genau aus? – war 

uns lange unklar
● Wie sehen ausgespielte Werbeanzeigen auf den verschiedenen Plattformen aus? – 

bei Multi-Plattform-Anzeigen (v.a. Google) schwer zu verstehen
● Bei der Suche nach bestimmten Begriffen: Es werden auch Werbeanzeigen erfasst, 

wenn die Anzeigen auf eine Seite verlinken, auf der der Begriff verwendet wird



Learnings: Datenauswertung
● Viele doppelte Werbeanzeigen – mehrfach geschaltet?
● Kosten und Reichweite sind in Bereichen angegeben, die nach oben immer größer 

werden
● Impressionen vs. Reichweite (Meta)
● Viele Unbekannte, z.B. fehlende Angaben zum Targeting (neben von 

Werbetreibenden vorgenommene Einstellungen bestimmt auch der Algorithmus 
die Ausspielung)

● Korrelation geschweige denn Kausalität schwierig (Bsp.: Populismus)
● Inhalte von Bildern und Videos schwieriger auszuwerten
● Was ist wirklich quantitativ auswertbar? (Bsp.: Hass und Falschinformation)



Learnings: Sonstiges & Hilfreiche Ressourcen
● Dinge ändern sich → aktuelle Regelungen und (oft nicht schöne) 

Dokumentationen der Konzerne checken
● Beachten, was die Daten beinhalten (z. B. Werbung durch Influencer)

Gute Einstiegs-Ressourcen:

● GIJN Guide to Investigating Digital Ad Libraries
● Mozilla-Report “Full Disclosure” zu Ad Libraries

https://gijn.org/stories/guide-investigating-digital-ad-libraries/
https://assets.mofoprod.net/network/documents/Full_Disclosure_Stress_Testing_Tech_Platforms_Ad_Repositories_3FepU2u.pdf

